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,,NON online*, 13.07.2015
Casino: "Urteil" nachste Woche?

Krems oder Bruck? Wo wird die geplante Spielbank gebaut?

Jetzt wird es wirklich ernst: Bis spatestens Mitte nachster Woche soll eine
Entscheidung uber die umstrittene Vergabe der Casino-Lizenzen fallen: Am
Mittwoch, 22. Juli, Iduft die angesetzte Frist ab.

Bruck/Leitha (Novomatic-Projekt) oder doch Krems (Casinos Austria)? Wie
berichtet, muss nun das Bundesverwaltungsgericht Uber diese Streitfrage
befinden. Denn die Casinos Austria AG hat Einspruch gegen den Bescheid des

Finanzministeriums eingelegt, das der Firma Novomatic den Zuschlag erteilt
hatte.

Insider spekulieren aufgrund des bisherigen Prozessverlaufes darauf, dass das
Gericht eine Neubewertung der jeweiligen Konzepte anordnet. Das wiirde
heilten: ,Zuriick an den Start!”

Brisant: Die seinerzeitige Entscheidung war unter Finanzminister Michael
Spindelegger getroffen worden. Mittlerweile hat Hans Jorg Schelling das
Kommando libernommen. Und damit werden die Karten neu gemischt.

In Krems ist man nun durchaus optimistisch. Wirtschaftsstadtrat Erwin
Krammer: ,Ich glaube, wir haben gute Chancen, dass wir doch noch zum Zug
kommen. Ich ware sehr froh dartber. Krems wiirde mit einem Casino stark
aufgewertet werden.”



,Format®, 10.07.2015

,Rate von Borsengang ab“

Der soeben abgetretene Lotterien-Vorstand Friedrich Stickler glaubt nicht daran, dass
Spielerschutz und Gewinnmaximierung unter einen Hut zu bringen sind.

FORMAT: Der ésterreichische Staat versucht
derzeit, weitere Anteile an den Casinos Aus-
tria - und damit auch an den Lotterien - zu
erwerben. Auch mit der Perspektive, einen
spateren Borsengang zu erméglichen. Was
halten Sie von diesem Plan?

Friedrich Stickler: Was die Lotterien betrifft,
kann ich von einem Bérsengang nur ahra-
ten. Bei einem bdrsennotierten Gliicks-
spielunternehmen gibt es immer Konflikie
zwischen Regulator und Spielerschutz auf
der einen Seite und dem Wunsch der Alkti-
enire nach Gewinnmaximierng,

Aber in anderen Lindern sind solche
Gesellschaften sehr wohl an der Bbrse?
Der Versuch, miglichst hohe Gewinne
und Umsétze zu erzielen, quasi den
letzten Cent aus dem Geschafl zu pres-
sen, ist mit gesellschaftlicher Verant-
wortung und Spielerschutz nicht ver-
einbar. Gewinnmaximierung passt mit
Glucksspiel nicht wirklich zusammen.

Aber ist es sinnvoll, dass ein Staat einer-
seits Gliicksspiellizenzen vergibt und
andererseits selbst Eigentiimer ist?

In einer gewissen Situation ja. Meiner An-
sicht nach allerdings nicht als Mehrheits-
eigentiimer tber einen lingeren Zeitraum.
Lis gibt in Europa die unterschiedlichsten
Modelle, um Lotterien zu strukturieren,

Wer kime, abgesehen vom Staat, als kiinf-
tiger Eigentiimer der Casinos und Lotterien
in Osterreich in Frage?

Ein strategischer Partner, der die lang-
fristige Entwicklung im Auge hat,

Von Miriam Koch

Aber wer konnte so ein Partner sein?

Es gibt eine Reihe von Interessenten. Die

tschechische Gruppe mit Peter Gold-
scheider wire so ein strategischer Part-
ner, denn die Gruppe hat bereits Anteile

an zwei Lotteriegesellschaften in Furo-
pa. So viel ich weifl, beabsichtigen sie, in

Osterreich einen Technologie-Hub auf
die Beine zu stellen, was ich sehr ver-
niinftig finde. Sie wollen hierzu das

Know-how der Casinos und der Gsterrei-
chischen Lotterien nutzen. Ein weiterer

Interessent mit strategischem Potenzial

wire Novomatic. Ieh finde es durchaus

tiberlegenswert, sich niherzukommen,
Bei Novomatic ist Geld und grofie Erfah-
rung als Produzent sowie Know-how im

Automatenbereich vorhanden, bei Casi-
nos und Lotterien Know-how im Spiel-
bereich und in der Entwicklung,. Tch gehe

allerdings davon aus. dass die meisten

der derzeitigen Eigentitmer der Casinos

vor allermn aufl den Kaufpreis schauen.

Es gibt Blockade- und Vorkaufsrechte unter
den jetzigen Eigentiimern. Ist das sinnvoll?
Als in den 70er-Jahren die Konstruktion
entstand, war das sehrsinnvoll, Weil man

damals grofie Angst hatte, dass plotzlich |

ein unseridser Eigentiimer auftaucht, In

der Zwischenzeit stellt sich die Syndizie-
rung aber als ziemlich hinderlich heraus.
Wobei etwa die B&C-Holding einfach die

Gesellschaft, dieihre Anteile gehalten hat,
an Novomatic verkauft hat und nicht die

Anteile selbst. Ob man das mag odernicht,
es war wirklich clever, Das hat alle tiber-
rascht,

«Ich schitze den sterreichischen Steuerausfall durch illegale
Gliickspiel-Anbieter im Internet auf rund 100 Millionen Euro.”
Friedrich Stickler fordert strengere Regelungen in Osterreich

Welche Entwicklungen erwarten Sie denn
allgemein fiir den Gliicksspielbereich?

Eine weitere Konzentration, Die Grofien
fressen die Kleinen. Fiir Gliicksspiel im
Internet sehe ich in einigen Lindern
Furopas zumindest eine partielle Libe-
ralisierung. Wir werden aber keine voll-
stiandige Liberalisierungsehen, sondern
jedes Land wird den Sektor so regulieren,
wie es fiir richtig halt.

Sind solche Alleinginge gescheit?

Ja, absolut. Glicksspiel ist ein sensibler

Sektor mit ganz unterschiedlichen Kul-
turen und Strukturen in den Léndern

Europas. Die Italiener gehen eher liberal

an die Sache heran, was letztlich zu ei-
nem starken Uberangebot im Gliicks-
spiel gefithrt hat. Andere Linder, etwa

Finnland, haben ein sehr rigides System.
Dort gibt es einen staatlichen Gliicks-
gpielanbieter und ein durchgingiges

Monopol.

Ein Monopol kann durch illegale Gliicksspiel-
Seiten im Internet durchldchert werden?
Nicht, wenn dér Zugang zu illegalen Inter-
net-Seiten blockiert wird, Werden illegale
Anbieter zugelassen, wird die Schutzauf-
gabe, die der Regulator wahrzunehmen
hat, nicht erfiillt. Grundsdtzlich gilt: Je
gefahrlicher ein Angebot ist, umso stir-
ker muss reguliert werden. Das heifit, es
braucht eine strenge Regulierung bei
Automaten und im Internet: Klassenlot-
terie-Siichtige gibt es hingegen keine,

Welche Lander blockieren IP-Adressen von

illegalen Anbietern?

Eine Reihe von Lindern, darunter etwa
Belgien, Ttalien oder Frankreich. In Itali-
enzum Beispiel bekommtman nach dem

Eintippen der Adresse die Warnung, dass

man eine illegale Seite besuchen mochte,



Aber dennoch gibt es Wege, um solche
Sicherungen zu umgehen ...

Das hire ich oft. Aber wenn man 80 bis 80
Prozent der Konsumenten erreicht, ist das
schon einmal sehr hilfreich. Es gibt zudem
die Méglichkeit, Zahlungen an illegale An-
bieter zu verhindern, sodass Uberweisun-
gen an und von solchen Unternehmen ver-
baten sind. Das machen die Israelis oder die
USA. Weitere Mafinahmen sind das Ver-
bieten der Werbung von illegalen Anbietern
und das Fithren von schwarzen Listen.

Wie viel entgeht denn Osterreich, weil es
bei uns keine so strengen Mafinahmen
gegen illegale Internet-Anbieter gibt?

Ich schitze den Steuerausfall auf rund
100 Millionen Euro.

Wie stehen Sie dazu, dass es bel uns auf-
fallend viele Sportwetten-Cafés gibt?

Das héngt mit dem eigentlich letzten
Schwachpunkt der &sterreichischen

v

Gliicksspiel-Gesetzgebung zusammen.
Sportwetten sind seit 1918 Landersache.
Dabei wiire es sinnvoll, Sportwetten auch
im Gliicksspielgesetz zu regeln, indem der
Rahmen vom Bund vorgegeben wird und
die Umsetzung durch die Linder erfolgt.

Bekommt man wenigstens den Wettbetrug
mittlerweile besser in den Griff?

Nein, Wettbetrug nimmt weltweit weiter
711, Das hingt auch damit zusammen, dass
die organisierte Kriminalitat Internet-
Sportwetten fiir sich entdeckthat, um Geld
7u waschen und mit Manipulationen viel
Geld zu verdienen. Das Risiko dabei ist re-
lativ gering, da die Gesetzgebung weltweit
viel zu schwach ist. 500 bis LO0OO Milliarden
Dollar werden illegal im Bereich Sportwet-
ten umgesetzt. Ich werde immer wieder ge-
fragt, ob diese Schitzung realistisch ist.

Aber allein die zwei gréfiten illegalen Buch-

macher, die auf den Philippinen sitzen, ma-
chen jeweils 200 Milliarden Dollar Umsatz,

Zur Person. Friedrich Stickler, 66, ist Ostar-

reichs Mr, Lotto. Er hat in den 80er-Jahren das
Spiel ,6 aus 45° nach Osterreich gebracht und
war fast 30 Jahre Chef der Osterreichischen
Lotterien, Zudem war er lange Jahre Prasident
des Osterreichischen Fufiballbundes und
stand der Eurcpdischen Lotterievereinigung
vor. Mit Ende luni 2015 ging er als Lotto-Chef
in Pension. Kinftig will er Strategieberatung
fiir Lotterien und Gllicksspiel-Hersteller sowie
flir Sportverbdnde und Regierungen anbieten.

Was kénnte und sollte die EU denn
dagegen tun?

Die wichtigste Initiative ist die Konven-
tion des Furaparats gegen Wetthetrug,
die mittlerweile von 18 Staaten unter-
schrieben wurde.

Auch von Osterreich?

Nein, aberich hoffe, dass es auch bei uns
hald eine Koordinationsstelle fiir den
Kampf gegen Wettbetrug gibt. Denn die
Materie betrifft verschiedene Ministeri-
en, Instanzen und Sportorganisationen,
die man koordinieren muss.

Sie sind seit Kurzem in Pension. Wie waren
denn die ersten Tage?

Nachdem ich mich nicht in Pension fliih-
le, hab ich ganz schon viel um die Ohren.
Ich sitze stundenlang am Computer,
habe gerade ein Bewerbungsschreiben
an die EU-Kommission fiir eine Exper-
tengruppe verfasst. So wirklich das Ge-
fith], dass es voritber ist, habe ich nicht.

Aber thr Biiro ist jetzt schon gerdumt?
Ja, seit Anfang Juli, Das war eine schwe-
re Aufgabe, da sich viel angesammelt hat.

Haben Sie dabei auch Dinge gefunden, die
Sie eigentlich vergessen hatten?
Unbedingt, zum Beispiel Briefings fiir die
Einfithrung von Lotto in Osterreich. Eine
Agentur hatte damals vorgeschlagen: ,Her
mit den Mépsen® Ich glaube,  Alles ist mog-
lich“ war da doch der bessere Slogan.

Sie arbeiten kiinftig als Berater?

Ich bin die letzten 30 Jahre quasi mit 180
gefahren, da kann man dann nicht ein-
fach stillstehen, Allerdings machte ich
jetzt zwei Monate lang abhangen und Ur-
laub machen, denn das Leben zuvor war
schon sehr hektisch. 1



,Format®, 10.07.2015

0-Marken: Red Bull,
und dann lange nichts

Einmal im Jahr ermittelt das Euro-
pean Brand Institute die wertvollsten
heimischen Unternehmensmarken,
und einmal mehr steht dabei 2015
Red Bull einsam an der Spitze. Die
Marke des Salzburger Energydrinks
ist demnach knapp 15 Milliarden Euro
wert. Dahinter folgen Swarovski und
Novomatic. Der Gliicksspielkonzern
gilt dem Institut als Wachstumssie-

Unternehmen Wert
1 Red Bull 14.8 Mrd. €
2 Swarovski 33 Mrd. €
3 Novomatic 28 Mrd. €
4 Spar 21 Mrd. €
5 Raiffeisen 2,0 Mrd. €
6 0BB 15 Mrd. €
7 Erste Group 1.6 Mrd. €
8 OMV 14 Mrd. €
9 VIG 11 Mrd. €
10 XXXLutz 0.8 Mrd. £

ger: Der Markenwert sei 2014 durch
Innowvationskraft und strategische Ak-
quisitionen erneut um acht Prozent
gewachsen und liegt bei 2,8 Milliar-
den Euro, In die Top Ten schafften es
dieses Mal auch die Vienna Insurance
Group und XXXLutz. Vermerkt wurde
aufserdem die Wiederbelebung von
Traditionsmarken wie der OBB.



,,Kleine Zeitung®, 09.07.2015

OSTERREICHISCHE TOP-MARKEN KEENG Leilhg - Markenranking:
arkenwert 2015 in Milliarden Euro Ghiot g/ '
L Red Bull vorne

WIEN, SALZBURG. Bei der Frage
nach Osterreichs wertvollster
Marke gibt es heuer keine Uber-
raschung: Mit hohem Abstand
fithrt Red Bull vor Swarovski. In
den hinteren Ringen des Top-
Ten-Rankings von Eurobrand
gibt es allerdings zwei Neuein-
steiger: die Vienna Insurance
Group und XXXTLutz. Der Mar-
kenwert der beiden Unterneh-
men hat sich nicht stark verin-
dert. Den Aufstieg verdanken
sie zwei Ausschliissen aus der
Wertung: Casinos Austria und
A 1. Der Mobilfunker wird nicht
mehr als sterreichisches Un-

KLEINE
Ouelle: APA/EUROPEAN BRAND INSTITLITE, Foto: FOTOLIA RASBANRLS ternehmen gewertEt'

m o 14,82 Mrd. Euro




,,Oberosterreichische Nachrichten®, 09.07.2015

XXXLutz erstmalsunter den
zehn wertvollsten Marken

Red Bull bleibt Spitzenreiter, Novomatic mit grofditem Zuwachs

WIEN/WELS. Die Mobelhandels-
kette XXXLutz hat es erstmals in
die Rangliste der zehn wertvolls-
ten Marken Osterreichs ge-
schafft. Mit 832 Millionen Euro
Markenwert liegt das Welser Fa-
milienunternehmen auf dem
zehnten Platz.

Das European Brand Institute,
cdas die Rangliste jedes Jahr er-
stellt, erklart, dass XXXLutz als
weltweiter Top-Drei-Mobelhénd-
ler ,zu den dynamischsten Un-
ternehmen Europas” zdhle. Die
Gruppe betreibe eine ,stetige Ex-
pansionspolitik und tberzeugt
mit einer geschickten Marken-
portfoliostrategie, strategischen
Akquisitionen sowie einem aus-
gezeichneten Mitarbeiteraushil-
dungsprogramm®. Auch die seit
16 Jahren erfolgreiche TV-Wer-
bekampagne mit der fiktiven Fa-
milie Putz wird erwahnt.

«+Altbewdhrtes” wiederbelebt

Der Salzburger Getrankeherstel-
ler Red Bull liegt heuer mit einem
geschiitzten Markenwert von
14,8 Milliarden Euro wieder auf
Platz eins, dahinter folgen der Ti-
roler Kristallkonzern Swarovski
(3,3 Milliarden) und der niederds-
terreichische  Gliicksspielkon-
zern Novomatic. Letzterer ver-
buchte mit plus acht Prozent auf
2,8 Milliarden Euro den héichsten
Wertzuwachs.

Auf den Rangen vier bis neun
der FEurobrand-Osterreich-Wer-
tung liegen Spar, Raiffeisen, OBB,

Erste Bank, OMV und der Versi-

cherungskonzern Vienna Insu-
rance Group (VIG). Letzterer ist
auch erstmals in den Top Ten. Ein
Grund fir den Aufstieg von
XXXLutz und VIGist, dass Al Te-
lekom wegen neuer Eigentums-
verhéltnisse (weniger als 45 Pro-
zent osterreichischer Besitz) und
Casinos Austria wegen ,starker
regulatorischer Unvorherseh-
barkeiten” in der Analyse nicht
mehr berticksichtigt wurden.
Gerhard Hrebicek, Sachver-
standiger fiir Marken- und Pa-
tentbewertung, betont, dass
sich in wirtschaftlich turbulen-
ten Zeiten ein Trend zu neu auf-
geladenen ,altbewédhrten Mar-
ken"wie Postund KTM abzeichne
und diese wiederbelebt wiirden.



Osterreichische Top-Marken 2015

Auswahl

Platz 1

14,82

Milliarden Euro
Markenwert

Platz 2

SWAROVSKI

Milliarden Euro
Markenwe

Platz 10
XXX

0,83

Milliarden Euro
Markenwert

Grafik: O Fediuk-Winter, Quell wan Brand it




Wien. (kill) Red Bull hélt weiter-
hin die Verfolger auf Distanz und
bleibt mit einem Markenwert von
14,819 Milliarden Euro die teuers-
te gsterreichische Marke, wie das
European Brand Institute berech-
net hat. Auch international kann
sich das Salzburger Unternehmen
behaupten und landete im Vor-
jahr auf Rang 53 im weltweiten
Ranking, das Apple anfiihrt.

Mit deutlichem Abstand folgt
auf Platz zwei das Tiroler Kristall-
unternehmen Swarovski mit 3,3
Milliarden Euro Markenwert. Auf
Rang drei folgt mit 2,831 Milliar-

»Wiener Zeitung®, 09.07.2015

~ Red Bull bleibt wertvollste
Marke, Novomatic legt kriftig zu

Mit einem Wert von 14,8 Milliarden Euro flihrt Red Bull bei der ,Eurobrand Austria 201 5“Studie.

den Euro der Glicksspielkonzern
Novomatic, der laut dem Euro-
pean Brand Institute seit Beginn
der Studie vor zwdlf Jahren als
einzige Marke jéhrlich den Wert
gesteigert hat. Sowohl absolut als
auch relativ legten Novomatic, die
Osterreichischen Bundesbahnen
(OBB) und die Erste Group am
stirksten beim Markenwert zu.
Novomatic steigerte seinen Wert
durch  Technologieinnovationen
und die globale Expansion mittels
strategischer Akquisitionen sowie
dem Ausbau von Online-, Mobile-
und Lotterielisungen. Bei den

Osterreichische Top-Marken
Markenwert 2015 in Mrd. Euro

Grafik: apa, Guebe: apa/European Bran Insifiute, Foto; rautersiLaszio Balogh  WIENER ZEITUNG B
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OBB mache sich der Umbau von
Bahnhofen, der Ausbau von On-
linetickets und Social Media Akti-
vitdten sowie Sponsoring bezahlt.
Die Erste Group profitiert von der
Einfithrung der Online-Banking-
Plattform ,George”.

Yienna Insurance und XXXLutz
steigen in Top 10 aunf

Erstmals unter den zehn wert-
vollsten Marken finden sich die
Vienna Insurance Group und die
XXXL-Lutz Gruppe. Nicht mehr
beriicksichtigt wurden dieses Jahr
die Casinos Austria, die im Vor-

jahr auf Rang fiinf lagen - das Eu-
ropean Brand Institute begriindet
dies mit ,starken regulatorischen
Unvorhersehbarkeiten®. Die Al
Telekom Austria, zuletzt Siebter,
fiel aus dem Ranking, weil das
Unternehmen mit dem neuen
Mehrheitseigentiimer, dem Tele-
komkonzern America Movil des
mexikanischen Milliarddrs Carlos
Slim, zu weniger als 45 Prozent in
Osterreichischem Eigentum steht.

Die Top-10-Marken sind insge-
samt 31,7 Milliarden Euro wert,
nach 34,6 Milliarden Euro im Vor-
jahr. i -




,» Wirtschaftsblatt™, 09.07.2015

Unternehmen

Red Bull bleibt
wegtvollste Marke
in Osterreich

WIEN. Red Bull bleibt die wert-
vollste Marke in Osterreich. Auch
in internationalen Rankings hat
der Salzburger Energydrinkher-
steller immer einen fixen Platz. In
einem Osterreich-Vergleich liegt
Red Bull mit einem geschitzten
Markenwert von 14,8 Milliarden €
unangefochten an der Spitze, er-
mittelte der Marken- und Patent-
bewerter Eurobrand. Mit grofem
Abstand auf Platz 2 landete der
Tiroler Kristallkonzern Swarovski
(rund 3,3 Milliarden €).

Zuwichse fiir die OBB

Der dritte Platz ging an Novoma-
tic. Eurobrand schitzt den Mar-
kenwert des Gliicksspielkonzerns
aktuell auf 2,8 Milliarden €, ein
Plus von acht Prozent gegeniiber
2014. Damit erzielte Novomatic
den stdrksten Zuwachs von allen
Marken. Auch OBB (plus 5,5 Pro-
zent auf 19 Milliarden €) und
Erste Bank (plus 4,1 Prozent auf
1,6 Milliarden €) verbuchten heu-
er starke Zuwichse bei thren
Markenwerten.  Erstmals im
Top-10-Ranking vertreten sind
der Versicherungskonzern Vien-
na Insurance Group (VIG) mit
einem Markenwert von 1,1 Mil-
liarden € sowie der Mdbelhind-
ler XXXLutz (832 Millionen €).
Bedingt durch die neuen Eigen-
tumsverhiltnisse bei Al Telekom
(weniger als 45 Prozent in Oster-
reichischem Eigentum) und auf-
egrund regulatorischer Unvorher-
sehbarkeiten bei den Casinos
Austria wurden diese Marken-
unternehmen nicht mehr beriick-
sichtigt, erlduterte Eurobrand am
Mittwoch. Der Wert der zehn
wertvollsten Marken' in Oster-
reich wird von Furobrand in
Summe auf 31,7 Milliarden € ge-
schitzt. Die Top-10 sind: Red Bull,
Swarovski, Novomatic, Spar,
Raiffeisen, OBB, Erste Bank,
OMV, VIG sowie XXXLutz. (apa)



,,Kronen Zeitung*, 09.07.2015

Die wertvolisten heimischen Marken

Energydrink-Riese
Red Bull gilt -~ mit ei- Markenwert in Millionen Euro
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,,Heute*, 09.07.2015

Markenwert: VIG und XXXLutz
schaffen Sprung in die Top 10

 Osterreichs wertvollste Marken Laut Eurobrand gehoren die
Frma | Markenwert| Viennalnsurance Group (9)und

XXXLutz (10.) heuer erstmals zu
326mae(-6,0% | den zehn wertvollsten Marken
283 (+8,0%) | Osterreichs. Nummer eins bleibt
215mde(-14%) | trotzleichtem Minus Red Bull mit

1,95Mmd.€ (-57% | rund 14,8 Milliarden (-4,2 %), 2
: 1,87 mde(+5,5%) | gefolgt von Swarovski (3,3 Milli- 3
Erste Group |88 155wrd.€(+4,2%) | arden, -6,0 %). Wachstumssieger 2
oMV 140md€(+26%) | 2015 ist der Gliicksspiel-Konzern 7
VIG © 1,08mde(+1,8%) | Novomatic, dessen Wert um 8 % i
XXXLutz 083mrd€(+3,2%) | aufrund 2,8 Milliarden stiegl &




,Kurier®, 09.07.2015

OBB ud Novomatlc
sind die Marken-Aufsteiger

eurobrand Austria®, Red Bull wieder Platz eins

OSTERREICHISCHE TOP-MARKEN

Markenwert 2015 in Mrd. Euro
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! Beim ersten Platz hat sich

nichts gedndert, Der Vor-
sprung von Red Bull war mit
einem Markenwert von fast
15 Milliarden Euro viel zu
grol3. Die Markenwertstudie
vom European Brand Institu-
te erfasst nicht den Wert des
Unternehmens, sondern den
derMarke.,

Nicht mehr gelistet im
Ranking 2015 fiir Osterreich
sind Telekom Austria und Ca-
sinos Austria. Laut dem Her-
ausgeber der Studie, Gerhard
Hrebicek, war bei der Tele-
kom die Ubernahme .der
Mehrheitsanteile durch den
mexikanischer Grofinvestor

Carlos Slim diz Ursache fiir

die Neubewertung — die os-
terreichische Beteiligung ist
zu gering. Die Casinos Aust-
ria flogenwegender unsiche-
ren Marktlage hinaus.



Novomatic im Gliick

Aufsteiger waren der Gliicks-
spielkonzern Novomatic und
die OBB. Der Marktwert der
Novomatic stieg um 211 Mil-
lionen Euro (plus acht Pro-
zent), bei der OBB ergaben
plus 5,5 Prozent einen Mar-
kenwert von 1,8 Miliarden
Euro. Neu dabei — auf den
Plitzen neun und zehn —sind

die Vienna Insurance Group .

sowie die XXXLutz Gruppe.

In wirtschaftlich turbu-
lenten Zeiten steigt das Be-
diirfnis nach Sicherheit und
der Wunsch nach Vertrauen.
Hrebicek sieht darin eine Ur-
sache fiir die Wiederbele-
bung altbekannter Marken.
Das Neuaufladen eingefiihr-
ter Marken wie KTM oder
Post sei aufferdem billiger als
die Schaffung neuer. Etwa 40
Prozent des Gesamtwertes
eines Unternehmens entfal-
len laut Hrebicek auf den
Markenwert. Berticksichtigt
wurden: Branche, Marken-
starke, Trendentwicklung,
Markenpotenzial und Um-
satz.

Manner mag man eben
Abgefragt wurde auch das
Vertrauender Osterreicherin
diverse Produktgruppen. Ge-
wonnen haben Kekse, Waf-
feln und Schnitten. Ein
Grund dafiir: das grofe Ver-
trauen der Konsumenten in
die Marke Manner.

Derzeit wird bereits an ei-
nem internationalen Stan-
dard fiir die Bewertung von
Marken gearbeitet, Insbeson-
dere China ist daran interes-
siert. Der neue Standard soll
namlich auch grole chinesi-
sche Marken international
vergleichbar machen.

~ KATRIN ROTHER



Top-10-Ranking: Novomatic
und OBB sind Osterreichs
Uberflieger des Jahres.
Wien. Keine andere Mar-
ke aus Osterreich ist soviel
wertwie Red Bull: Der Salz-
burger Dosengigant ist
laut neuester Eurobrand-
Studie mit einem Marken-
wert von 14,82 Mrd. Euro
unangefochtene Nummer 1
(s. Tabelle). Erst mit einem
Riesenabstand folgt Swa-
rovskiaufPlatz 2 (3,26 Mrd.
Euro). Absoluter Marken-

Red Bull bleibt
teuerste Mar

Wert von Novomatic legt am stirksten zu

,Osterreich®, 09.07.2015

Uberflieger ist Novomatic:
Der Gliicksspielkonzern
aus Niederdsterreich stei-
gerte seinen Markenwert
um 8% auf 2,83 Mrd. Euro
und katapultierte sich erst-
malsaufPlatz3.
XXXLutz springt in Top 10.
Auch die OBB (plus 5,5 % auf
1,9 Mrd. Euro) verbuchten
starke Zuwichse. Erstmals
in den Top 10 sind der Ver-
sicherer VIG (1,1 Mrd. Euro)
und der Madbelhdndler
XXXLutz (832 Mio. Euro).

N Nummer 1.
Way Red-Bull-Boss
DidiIMa‘teschitz.

Das sind Osterreichs
Top-Marken wert

2. Swarovski 3,26 Mrd. Euro
3.Novomatic 2,83 Mrd. Euro
4. Spar 2,15 Mrd. Euro
5.Raiffeisen 1,95 Mrd. Euro
6.0B8B 1,87 Mrd. Euro
7ErsteBank  155Mrd.Euro
8.OMV 1,40 Mrd. Euro
10.X0Lutz

- 0,83 Mrd. Euro

Ostarreich/Kernmayer

Pl
o
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GLUCKSSPIEL

Rechnungshof priift Lizenzvergabe

Spielautomaten: drei FEinspriiche und hitzige Debatte.

Drei Unternehmen mit mehr
oder weniger gutem Draht zum
Konzern Novomatic und zur
Politik teilen sich ab 2016 das
kleine Gliicksspiel (1012 Auto-
maten) in der Steiermark auf.
Die KPO wollte im Landtag De-
tails zu dem ,,v6llig intranspa-
renten Verfahren“ horen, die
Griinen witterten ein ,,abgekar-
tetes Spiel®, was wiederum die

SPO in Rage versetzte. Antwor-
ten musste Landeshauptmann
Hermann Schiitzenhéfer (OVP)
aber schuldig bleiben: Die Ver-
fahren laufen noch, da drei zu
kurz gekommene Anbieter
Rechtsmittel ergriffen haben.
Sehr wohl beschlossen alle
Fraktionen, dass der Landes-
rechnungshof sich die Vergabe
nachtréglich genau ansieht.

,.Osterreich, 08.07.2015

Heille Nelzwerk-Party

Schwiil. Sommerpause?
Gibt es fir echte Netzwer-
ker nicht. Trotz tropischer

“Hitze fand sich am Montag
beim Event, L'Hotel Biz“ al-
les, was in der VIP-Szene je
Rang und Namen hatte, im
Novomatic Forum.

Das Motto ,Smart food
for smart people* wurde
von Kabarettist Martin
Oberhauser, Filmproduzent
Norbert Blechaund Society-

Urgestein Friedrich Schiller ¥
kurzerhand in ,kiihlende °

Drinks fiir iberhitzte Pro-
mis“ umfunktioniert.

Friedrich Schlller & Ex-Dltech-'
Chefin Alexandra lzdebska.

Martin Dh_‘rhauser (l.).John-
ny K. Palmer & N. Friedrich.




,,Die Presse*

, 08.07.2015

Casinos-Eigentiimer lehnen Schelling-Angebot ab

Gliicksspiel. Der Finanzminister hat iiber die OBIB fiir 66 Prozent an den Casinos Austria 230 Mio. Euro geboten. Zu
wenig, sagen die Anteilseigner. Sie gaben ein Gutachten in Auftrag, in dem der Wert der Casinos neu berechnet wird.

VON HEDI SCHNEID

Wien, Es ist wie beim echten Poker-
spiel: Man stapelt tief, setzt zuerst
einen geringen Betrag, behélt eine
coole Mine und wartet, was die an-
deren Mitspieler machen. Erst
dann erhéht man den Einsatz. Ge-
nauso lduft es bei der Neuordnung
der Eigentumsverhiltnisse der Ca-
sinos Austria (Casag). Nur kurz,
nachdem Finanzminister Hans
Jorg Schelling (OVP) iiber die
Staatsholding OBIB den Eignern
der verbleibenden 66 Prozent an
,den Casinos das Ubernahmeange-
bot gelegt hat, kam die Antwort.
Die Aktiondre haben signalisiert,
dass ihnen Schellings Angebot von
350 Mio. Euro (fiir den gesamten
Konzern, also 230 Mio. Euro fiir 66
Prozent) zu wenig ist. Die erwar-
tete Preisschlacht hat begonnen.
Schelling miisste also sein An-
gebot autbessern, will er die Antei-

le fiir die OBIB sichern - zumal nun
externe Anbieter in das Match ein-
steigen und verbindliche Angebote
legen kiinnen. Die warten nur da-
rauf:. Peter Goldscheider und seine
Investmentfirma Epic hat mit zwei
tschechischen Milliarddren im
Konsortium mehrfach Interesse
signalisiert. Und die Novomatic hat
mit der Ubernahme von acht Pro-
zent an der Casag-Tochter Lotte-
rien keinen Zweifel gelassen, dass
sie mehr will. Weitere Interessen-
ten, iiber die immer wieder speku-
liert wurde, sind noch nicht aus ih-
rer Deckung gekommen.

Dass die Casag-Aktiondre, allen
voran die Medial-Beteiligungs-
gruppe (Raiffeisen, Uniga, Vienna
Insurance, Donau Versicherung,
Leipnik-Lundenburger sowie
Schelhammer &Schattera) und die
MTB Privatstiftung von Maria The-
resia Bablik Schellings erstes Ange-
bot ablehnen wiirden, war abseh-

bar. Bei den Mitgliedern der Me-
dial-Gruppe, die 38,29 Prozent an
der Casag hilt, habe sich eine
y,Schwere Irritation” breitgemacht,
wurde der ,Presse” signalisiert. Soll
heiflen: Das Angebot ist viel zu
niedrig, C

Neues Gutachten

Bablik, die ihren knapp 17-prozen-
tigen Anteil angeboten hat, soll ihre
Meinung iiberhaupt gedndert ha-
ben. Sie wolle unter diesen Um-
standen gar nicht verkaufen, heif$t
es im Umfeld der 87-jahrigen Ak-
tiondrin, die auch im Aufsichtsrat
der Casag und deren Tochter Lot-
terien sitzt. Was Bablik besonders
storen diirfte: Schelling will die Ca-
sag miglichst giinstig komplett un-
ter das Dach der OBIB stellen, die
schon den Miinze-Anteil an der
Casag von 33,2 Prozent halt,

Damit soll auch die kompli-
zierte Gesellschafterstruktur berei-

nigt werden. In einem zweiten
Schritt soll der Gliicksspielkonzern
so teuer wie mdglich weiterver-
kauft werden.

Der Preis, den die OBIB gebo-
ten hat, liegt noch weit unter dem
Durchschnittswert von 407 Mio.
Euro, den PWC und Leiter+Leitner
im Vorjahr fiir den Verkauf des
Miinze-Anteils an die OBIB ermit-
telt haben. Die Medial-Gruppe hat
nun ein eigenes Gutachten hei der
KPMG in Auftrag gegeben, das
demndchst fertig sein soll. Man
kann davon ausgehen, dass die Ex-
perten in dem Gutachten eine hi-
here Bewertung erzielen werden.

Varerst gibt es keine weiteren
verbindlichen Angebote. Ursache
dafiir sei, dass Interessenten noch
keinen tiefen Blick in die Biicher
der Casinos Austria machen kén-
nen, heifdt es. Ohne diese Due Dil-
ligence sind jedoch Angebote in-
ternational uniiblich.
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Red Bull bleibt wertvollste Marke in Osterreich

Utl.: Eurobrand schitzt Markenwert des Energydrinkherstellers auf 14,8 Mrd. Euro -
Swarovski auf Platz 2 - Novomatic, OBB und Erste Bank mit stiarksten Zuwichsen -
GRAFIK

Wien (APA) - Red Bull bleibt die wertvollste Marke in Osterreich. Auch in internationalen
Rankings hat der Salzburger Energydrinkhersteller immer einen fixen Platz. In einem
Osterreich-Vergleich liegt Red Bull mit einem geschatzten Markenwert von 14,8 Mrd. Euro
unangefochten an der Spitze, ermittelte Eurobrand. Mit groffem Abstand auf Platz 2 landete
der Tiroler Kristallkonzern Swarovski (rund 3,3 Mrd. Euro).

Der dntte Platz ging an Novomatic. Eurobrand schatzt den Markenwert des
Glicksspielkonzerns aktuell auf 2,8 Mrd. Euro, ein Plus von 8 Prozent gegenuber 2014. Damit
erzielte Novomatic den starksten Zuwachs von allen Marken. Auch OBB (plus 5.5 Prozent auf
1,9 Mrd. Euro) und Erste Bank (plus 4,1 Prozent auf 1,6 Mrd. Euro) verbuchten heuer starke
Zuwachse bei ihren Markenwerten.

Erstmals im Top-10-Ranking vertreten sind der Versicherungskonzern Vienna Insurance
Group (VIG) mit einem Markenwert von 1,1 Mrd. Euro sowie der Mdbelhandler 200(Lutz (832
Mio. Euro). "Bedingt durch die neuen Eigentumsverhaltnisse bei A1 Telekom (weniger als 45
Prozent in dsterreichischem Eigentum} und aufgrund starker regulatorischer
Unvorhersehbarkeiten bei den Casinos Austria wurden diese Markenunternehmen nicht mehr
bericksichtigt", erlauterte Eurobrand am Mittwoch.

Der Wert der zehn wertvollsten Marken in Osterreich wird von Eurobrand in Summe auf 31,7
Mrd. Euro geschétzt. Die Top-10 sind: Red Bull, Swarovski, Movomatic, Spar, Raiffeisen,
OBB, Erste Bank, OMV, VIG sowie XXXLutz.
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Gesundheitstag bei Novomatic

07 Jul 2015/ & Autor:red/ © Novomatic

Ziel war es, den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ein moglichst breit gefachertes Angebot in Sachen
Betriebliche Gesundheitsforderung zu bieten: Neben Vortragen zu Ganzheitlicher Medizin und zur
Erndhrungslehre der Traditionellen Chinesischen Medizin fanden auch die Aktivworkshops von Piloxing liber
Zumba und Yoga ein begeistertes Publikum. Besonders erwahnenswert sind die beiden Vortrage zur
Burnoutprophylaxe, gehalten von Dr. Andrea Kdolsky, Arztin und Fachexpertin fiir VorbeugungsmalRnahmen,
die sich auch in den praktischen Alltag gut integrieren lassen. Insgesamt nahmen 160 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter am Gesundheitstag teil.

Der Gesundheitstag selbst wurde von Landesrat Ing. Maurice Androsch eingeleitet, der sich in seiner
Eroffnungsrede auf die Vorteile und positiven Effekte des Betrieblichen Gesundheitsmanagements bezog.

Foto: Novomatic-CEO Mag. Harald Neumann, Dr. Monika Poeckh-Racek und Landesrat Ing. Maurice Androsch
bei der Erdffnung des Gesundheitstages.
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Novomatic Forum + Café Bar
Luigi’s

FriedrichstralGe 7

1010 Wien

Osterreich

Telefon: +43158520210

E-Mail: infe@novomaticforum.com
Lizenznummer: UZTB 963

Das Novomatic Forum - prestigetrichtiger denkmalgeschitzter Bau, mitten im Herzen Wiens - besticht durch
seine einzigartige Architektur mit Stilelementen des Jugendstils und Art Déco.

Ein stilvoller Rahmen fir jeden Event. Das Ambiente verbindet die Reize der Vergangenheit mit jenen der
Meoderne. Veranstalter von Business-, éffentlichen und privaten Events bieten ihren Gisten damit einen
einmaligen Rahmen fir unvergessliche Erlebnisse. Der Festsaal bietet bis zu 300 Personen Platz und damit den
stilvollen Rahmen flir Feiern, Ausstellungen und viele andere Events. Die Salons Schmid, Aichinger und Prive
stehen fiir kieinere Veranstaltungen zur Verfligung.

Ausgestattet mit modernster Technik, elegantem Mobiliar in edlem Design samt Betreuung durch ein
professionelles Team

Wir orientieren uns am sorgsamen Umgang mit Ressourcen und an der Minimierung der

Umweltheeintrdchtigungen aus dem eigenen Geschiftshetrieb.

Uberzeugen Sie sich selbst und besuchen Sie unsere Homepage www.novomaticforum.com, wo wir lhnen einen

ersten Einblick unseres Haus geben.

Wir fiihren das Osterreichische Umweltzeichen fiir unseren Betrieb weil wir uns am sorgsamen Umgang mit
Ressourcen und an der Minimierung der Umweltheeintrichtigungen aus dem eigenen Geschéftshetrieb

orientieren.



Veranstaltungsdaten:

Flachen und Rdume:

Festsaal 300 m*8& Galerie 120m?

Bar 1.0G 130 m* & Smoking Lounge 22 m?
Salon Privé 50 m?

Salon Aichinger 70 m?®

Salon Schmid 115 m?

Salon Lugmayr 76 m?

Terrasse 3.0G 157m?

Technische Grundausstattung vorhanden

Angemietet werden kiéinnen: Lichttechnik, Présenationstechnik, Mobiliar, Pflanzen als Deko

The Novomatic Forum, a prestigious landmark building in the heart of Vienna, impresses with its unique
architecture and stylistic elements of art nouveau und art deco.

A classy setting for every event. The ambience combines the charms of the past with those of modernity.
Therefore organisers of business, public and private events offer their guests o unique setting for unforgettable
experiences. The banguet hall provides enaugh space for up ta 300 guests and thereby an ideal setting for
celebrations, exhibitions ond many other events. The Salons Schmid, Aichinger und Privé are available for smaller
events.

Every space is equipped with state-of-the-art event technology, elegant furnishing in terms of design elegance,
including support of a professional team.

We are geared to a careful handling of resources and minimisation of environmental impacts by our own
business operations.

Convince yourself and visit our homepage www. novematicforum.com ta get a first impression of our building.




Get-together

Business-
Angel Rudi
Semrad (I.)

und Amrop-
Jenewein-Chef
Giinther Tengel.

,» Wirtschaftsblatt™, 07.07.2015

Gastgeber

i1 . Ralph Vvallon (l.)
S mit Kelly-Mar-
keting-Chefin
Maria Bauern-
fried und CEO
Wolfgang
Hatschl

Club-Cuvée-Sommerfest

WIEN. Ein Sommerfest zum An-
stoften - schliefflich hat der Club
Cuvée ins Novomatic-Forum ein-
geladen, wo Ralph Vallon, Ini-
tiator der Networking-Plattform,
mit Freunden und Partnern iibri-
gens auch auf seinen 60. Ge-
burtstag anstofRen konnte.

Mit dabei: Brau-Union-Gene-
raldirektor Markus Liebl, Wie-
senthal-Vorstand ~ Alexander
Martinowsky, Wien-Holding-
chef Peter Hanke, Tesla-Coun-
try-Manager Daniel Hammer,

im Novomatic-Forum _

Kelly-CEQO Wolfgang Hotschl,
Smart-Tech-Boss Hansjorg
Tengg, GroRbicker Kurt
Mann, WirtschaftsBlatt-Chefre-
dakteurin  Eva  Komarek,
Hink-Pasteten-Eigentiimer Hans
Peter Spak, Amrop-Jenewein-
Chef Giinther Tengel, Cafe+Co-
Chef Gerald Steger, Neo-Win-
zer Jonmy Schweiger, IAA-Exe-
cutive-Director Raphaela Val-
lon-Sattler sowie Novomatic-
Marketingleiterin Alexandra Iz-
debska. (chp)
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Trans World Corporation

Mit Gliicksspiel hat das nichts zu tun

Der Casinobetreiber Trans World Corporation hat dort
seine Spieltempel, wo auch die Konkurrenz stark vertre-
ten ist. Dennoch kann sich das US-Unternehmen mit
seinem Konzept auf dem Markt behaupten.

n den nichsten Wochen sollte
sich bei den Casinos Austria und
den Lotterien eine Entscheidung
abzeichnen: Geht es nach Fi-
nanzminister Schelling, sollten die
verschachtelten Eigentumsverhiiltnis-
se vereinfacht und das gesamte
Unternehmen am besten vom Staat
iibernommen werden. Novomatic hat
sich mittlerweile bei den Lotterien
eingekauft, ein Konsortium hat eben-
falls ein Auge auf die Casinos und die
Lotterien geworfen. An weiteren In-
teressenten diirfte es nicht mangeln.
Bei den Casinos gibt es aber schon
jetzt geniigend Konkwrenz. Dabei
haben die neuen Spieltempel, deren
Lizenzen im Vorjahr ausgeschrieben
wurden, noch gar nicht eréffnet. Die
Konkurrenz lauert jenseits der Gren-
ze: In den Nachbarlandern haben sich
entlang der Grenze unzidhlige Casi-
nos etabliert. Die Trans World Cor-
poration (TWOC) ist mit drei Ameri-
can Chance Casinos (ACC) in Tsche-
chien entlang der Gsterreichischen
und der deutschen Grenze vertreten.
Das US-Unternehmen, das in sei-
ner Anfangszeit Casinos in den Ver-
einigten Staaten betrieben hat, fahrt
ein etwas anderes Konzept als die
anderen Betreiber: Es handelt sich
um Themencasinos, die einer be-
stimmten Epoche bzw. Region gewid-
met sind. Das Route 59 liegt gleich
nach dem Grenziibergang Klein-
haugsdorf und ist auf New Orleans
getrimmt. Das Route 55 liegt etwa 40
Autominuten nordlich von Linz und
soll an Miami Beach in den 1950er-

Jahren erinnern. Beim Casino Ceski
Kubice, eine Autostunde von Regens-
burg entfernt, hat man sich ein typi-
sches US-Casino zum Vorbild genom-
men-und bei der jingsten Renovie-
rung fiinf Hotelzimmer eingerichtet. .

Damit kommen wir auch gleich
zum zweiten Geschiftsbereich: Ho-
tels. So betreibt die TWOC etwa das
Hotel Savannay, das an das Casino
Route 59 angeschlossen ist. Neben
dem Casino Route 55 soll das Dolni-
Dvoristé-Hotel entstehen. In Folma-
va soll ein weiteres Hotel errichtet
werden. Dort sind auch Spielauto-
maten geplant. Zudem hat das US-
Unternehmen das Hotel Columbus
bei Frankfurt {ibernommen, das mit
seiner Nihe zum Flughafen vor
allem fiir Geschiftsreisende interes-
sant ist.

Harte Konkurrenz

Das Konzept, das Casino mit einem
Vier-Sterne-Hotel zu kombinieren,
bescherte dem Route 59 neue Be-
sucher, wie das Unternehmen im Ge-
schéftsbericht erklirt. Hinzu kommen
Veranstaltungen, die auch Nichtspie-
ler ins Casino locken. Dieses Konzept
bescherte TWOC im Vorjahr um
54 Prozent mehr Umsatz und ein um
10,8 Prozent héheres Ergebnis.

Dabei hat TWOC unmittelbare
Konkurrenz. Das Route 59 konkur-
riert mit dem Casino Admiral Colos-
seum, dem Casino Haté Seven Stars
und dem Casino Admiral Haté - alle
weniger als drei Kilometer entfernt.
Das Route 55 matcht sich wiederum

mit dem Casino Admiral Dolni Dvo-
fisté, ebenfalls nicht weit entfernt.
Bei Ceska Kubice ist die Konkurrenz
besonders hart; Casino Royal Admi-
ral, Casino Admiral Victorian, Ca-
sino Admiral Eldorado, und Casino
Admiral of Ra sind hier die direkten
Konkurrenten. Umso beachtlicher,
dass TWOC sich in diesem Umfeld
behaupten und beim Ergebnis zu-
legen kann. 1

Fazit
Im Vergleich mit den Mithewerbern
ist die Trans World Corporation recht
giinstig bewertet. Demnach wiire ein
Kurs jenseits von fiinf US-$ gerecht-
fertigt. Dass die Aktie sehr glinstig be-
wertet ist, verdankt sie der US-Notiz,
wihrend das Geschift in Tschechien
betrieben wird. Dementsprechend ge-
ring sind die Umsitze mit dem Papier.
Wer sich die Aktie ins Depot legt,
muss allerdings damit rechnen, dass
es etwas dauern kann, bis sich ein
Kiufer findet. Allerdings zeigt auch
der Chart, dass es tendenziell weiter
aufwirtsgehen sollte. Grofte Spriinge
sind vorerst micht zu erwarten - es
sei denn, einer der Konkurrenten
legt ein entsprechendes Angebot vor.
Die Chancen auf moderate Kurs-
gewinne stehen jedoch sehr gut. In-
sofern ist es wohl besser, sein Geld
in die Aktie des Casinobetreibers zu
stecken, als es an den Spieltischen
der Casinos zu riskieren.

MARTIN
FELLHUBER

martin.fellbuber@
wirtschaftsblatt.at
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