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Novomatic und die Wiener Staatsoper:
Partner seit zehn Jahren ~

Das Novomatic- Stipendiatenprogramm widmet sich seit zehn Jahren den Stimmtalenten der Wiener Staatsoper. Dadurch bekamen zahlreiche heutige |
OperngroBen bereits zu Beginn ihrer Karriere die Chance, sich auf einer der international groBen und bestimmenden Biihnen zu profilieren.

Novomatic férdert nun

bereits seit zehn Jahren

mit einem Stipendiaten-
programm junge Kiinstler

an der Wiener Staatsoper.

Ist eine derart lange

Beziehung nicht auBer-
gewdhnlich?

Dominique Meyer: Es ist tatsachlich
auBergewdhnlich! Gerade heutzuta-
ge sind solche langjahrigen Partner-
schaften eher die Ausnahme. Diese
Zusammenarbeit hat jedenfalls viele
schéne Friichte hervorgebracht. Die
jungen Sanger, denen Novomatic
ein Stipendium an der Wiener
Staatsoper ermoglicht hat, haben
sich gut entwickelt und machen Kar-
riere. Das kann man - {ber einen
langeren Zeitraum betrachtet - fest-
stellen.

Wie passen Wirtschaft und
Kultur hier zusammen - gibt

es Parallelen?

Harald Neumann: Beiden geht es
um gesellschaftliche Verantwortung.
Erst durch die Kooperation mit
Sponsoren kdnnen sich Kulturein-
richtungen freier bewegen und mit
erschwinglichen Kartenpreisen ein
breites Publikum ansprechen. Ohne
diese Zusammenarbeit ware fir viele
Menschen der Zugang zu Kunst und
Kultur auf derartig hohem Niveau
nicht méglich. Gerade deshalb neh-
men wir unser Kulturengagement
ernst und leisten mit unserem Spon-
soring, aber auch dem Stipendiaten-
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programm, einen Beitrag fir ein be-
zahlbares Kulturleben.

Wie profitieren die jungen
Talente von diesem Stipen-
diatenprogramm konkret?
Dominique Meyer: Die jungen San-
gerinnen und Sanger werden als Sti-
pendiaten Teil des Solistenensemb-
les. Somit werden sie von den besten
Korrepetitoren und den besten Re-
gieassistenten vorbereitet. Am An-
fang singen sie kleinere Partien,
nach einigen Monaten gibt es dann
nochmals ein Vorsingen, und wenn
das gut ist, wird ihnen anschlieBend
ein Festvertrag angeboten. Damit
bietet das Stipendiatenprogramm
die Chance fir den besten Einstieg
in die Karriere.

BILD SNAMIENER STAATSOPZRIASHLEY TAYLOR

Harald Neumann: Durch das Novo-
matic-Stipendiatenprogramm ist es
jungen Kiinstlerinnen und Kiinstlern
méglich, erste Schritte in ihrer Kar-
riere zu setzen. Dass unsere Zusam-
menarbeit seit Jahren so gut funktio-
niert, beweist die Tatsache, dass bis-
her alle Novomatic-Stipendiaten ins
Ensemble der Wiener Staatsoper
aufgenommen wurden und so mit
dem Haus verbunden sind.
Zahlreiche heutige OperngréBen
hatten durch dieses Programm erst-
mals die Chance, sich auf einer der
international groBen und bestim-
menden Biihnen zu profilieren - ei-
ne groBe Chance fir die jungen Ta-
lente. Ich erinnere an Anita Hartig,
Valentina Nafornitd oder Bror Mag-
nus Tedenes.

Mag. Neumann mit Stipendiatin
Mariam Battistelli.
BILD SKAWIENER STAATSOPER/ASHLEY 1AYLOR

Um sich ein besseres Bild
machen zu kénnen: Kénnen

Sie uns beschreiben, wie

die Stimmtalente fiir das
Novomatic-Stipendiaten-
programm ausgewdhlt werden?
Dominique Meyer: Ich bin jedes Jahr
bei vielen Gesangswettbewerben
und wirmachen darliber hinaus viele
Vorsingen. So hére ich jedes Jahr
iiber 700 Sanger. Darunter gibt es
Sanger, die sozusagen schon bereit
sind und eine Karriere begonnen ha-
ben. Andere sind gerade erst mit
dem Studium fertig, offenbaren Ta-
lent und Potenzial - und genau diese
sind fiir ein Novomatic-Stipendium
prédestiniert. Eine unserer diesjahri-
gen Stipendiatinnen ist Alexandra
Yangel. Sie hat in Wien studiert und

erfolgreich vorgesungen. Die zweite
ist die Italienerin Mariam Battistelli,
die den Ottavio-Ziino-Wettbewerb
in Rom gewonnen hat.

Neh

n Gesang

unterstiitzt Novomatic auch ‘
die Ballettakademie an der ‘
Wiener Staatsoper. Warum \
sollen Unternehmen dies |
machen? [
Dominique Meyer: Die Unterneh- |
men haben meiner Meinung nach
eine Pflicht, die weit tber die Gren-
zender ,normalen Aktivititen” geht. |
Und ich finde gut, dass groBe Unter-
nehmen so gut verstehen, dass sie
durch die Férderung von Kultur eine |
wichtige Rolle in der Gesellschaft
spielen kénnen. Natdrlich hat der
Staat seine Verantwortung, aber in
einer modernen Gesellschaft ist es
absolut ndtig, dass auch Unterneh-
men sich fir die Férderung der Kunst
und Kultur einsetzen.

Harald Neumann: Novomatic for-
dert die im Jahr 1771 gegriindete Bal-
lettakademie der Wiener Staatsoper
seit dem Jahr 2015, um den jungen
Tanzerinnen und Tanzern die best-
mégliche Vorbereitung auf eine in-
ternationale Karriere zu ermog-
lichen. Im Kern geht es vor allem da-
rum, eine dsterreichische Institution
zu unterstutzen. Das ist eine Verant-
wortung, die wir als ésterreichischer
Leitbetrieb gern  wahrnehmen.
Hochwertige Kultur zu erschwingli-
chen Preisen. Darum geht es.

ANZEIGE.
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cyan ubernimmt I-New: Gewinn konnte sich in
den dreistelligen Millionenbereich entwickeln

£

Durch den Zukauf der I-New Unified Mobile Solutions AG transformiert sich die im SCALE
notierte cyan AG (ISIN: DEOOOAZE4SVYS) zu einem vollintegrierten
Telekommunikationstechnologie-Konzern mit starkem Wachstums- und Ertragspotenzial.
Wir haben anlédsslich der Ubernahme mit CEO Peter Arnoth gesprochen.

Herr Arnoth, noch einmal als Zusammenfassung fiir diejenigen Leser, die cyan
bisher noch nicht kennen. Was ist Ihr Kerngeschaft?

Arnoth: Wir bieten Sicherheitslosungen far den mobilen Datenverkehr der Endkunden von
Mobil- und Festnetzinternetanbietern (MNOs, I1SPs), virtuellen Mobilfunkanbietern

(MVNOs), Unternehmen der Versicherungs- und Finanzindustrie sowie staatlichen
Institutionen.

Warum brauchen Mobilfunkunternehmen Sie und machen das nicht selber?

Armoth: Wir haben jahrelang in unsere Technologie investiert und kénnen voller Stolz
sagen: Wir sind die Besten. Zudem ersparen wir unseren Partnern groBe Investitionen.
Ohne selbst zu investieren, kénnen diese ihren Kunden erstklassige Sicherheitslosungen
bieten und gleichzeitig — weil sie an den Ertrdgen beteiligt sind - zusitzliche Ertragsstrome
fur sich generieren. Gerade in Zeiten schrumpfender Margen im Kerngeschaft sind
Zusatzdienstleistungen einer DER Wachstumsfelder fur Telcos und Banken. Und fur uns
sind diese B2B-Partnerschaften ebenfalls extrem charmant. Wir haben keinerlei
Kundengewinnungskosten, weil wir auf bestehenden Kundenbestanden aufsetzen.



Und wie passt I-New nun dazu?

Arnoth: I-New ist der fuhrende Anbieter von Technologie- und Servicelosungen fur
eingangs erwdhnte virtuelle Mobilfunkanbieter, also Mobilfunkanbieter, die Gber kein
eigenes Netz verfiigen, sondern Netzkapazitaten von den groBen Mobilfunkgesellschaften
einkaufen und unter eigenem Markennamen an den Konsumenten vertreiben. I-New stellt
diesen so genannten MVNQOs die komplette Technologieplattform zur Verfigung und
betreibt das komplette Geschaft als so genannter ,white label outsourcing partner”. Der
I-New-Kunde muss lediglich seinen Markennamen zur Verfugung stellen und sich um die
Kundengewinnung kimmern. So kénnen Unternehmen, die dber einen grobBen
Kundenstamm verfigen, diesen Kunden auch Mobilfunkdienstleistungen anbieten, ohne
selbst groB in Technologie investieren zu missen.

Wir kénnen jetzt unsere Security-Losungen direkt in die I-New Plattform vorinstallieren, so
dass alle I-New Kunden automatisch unsere Produkte nutzen konnen und diese nur
freischalten missen. Das ist ein enormer Boost fir uns. Aktuell betreut I-New 40 MVNOs,
die wiederum zusammen rund 5,5 Millionen Endkunden bedienen.

5.5 Millionen Endkunden klingt aber nur mittelgroB

Arnoth: I-New hat die letzten Jahre zweistellige Millionenbetrdge in ihre Plattform
investiert und startet jetzt gerade richtig durch. Ich rechne damit, dass I-New stand-alone
stark wachsen wird, und wir zusammen noch viel mehr. Wir haben beide eine prall gefillte
Pipeline potentieller neuer Kunden, und ich erwarte die nachsten Monate grole
Abschlusse.

Warum verkauft ein Milliardenunternehmen wie Novomatic so eine Perle?

Armoth: Novomatic ist einer der grobten Technologiekonzerne fiur die globale
Glicksspielindustrie. Als Novomatic letztes Jahr einen IPO angepeilt hat, lagen die
kolportierten Bewertungen jenseits der 5 Milliarden Euro Schwelle. I-New war immer ein
Randgeschaft, und eigentlich hat man I-New nur aufgebaut, um einen guten Zugang zu
eben diesen MVNOs zu haben. Cyan hat Novomatic Gberzeugt, dass unser gemeinsames
Konzept ideale Synergien und damit einen nachhaltigen globalen Erfolg sicher stellt.
Daruber hinaus freut es uns sehr, dass Novomatic mit cyan eine Partnerschaft im
Kernthema Security anpeilt.

Was bedeutet die Ubernahme in Zahlen?

Arnoth: In 2018 wollen wir zusammen mindestens 20 Millionen Euro Umsatz machen und
in 2019 mindestens 35 Millionen Euro. Unser Vorsteuergewinn sollte dabei mindestens 7
Millionen in 2018 und mindestens 20 Millionen Eurc in 2019 betragen. Und ich sage
bewusst ,mindestens”, denn in diesen Planzahlen haben wir bisher nur marginale
Synergien eingerechnet.

Das Bankhaus Hauck und Aufhduser hat das Kursziel fiir die cyan Aktie auf 33
Euro erhiht, die Main First Bank auf 44 Euro. Fiihlen Sie sich damit wohl?

Arnoth: Mehr als wohl. Wir werden liefern, und das ist alles erst der Anfang unserer Reise.
Wenn wir in finf Jahren sprechen, soll unser Gewinn im dreistelligen Millionenbereich
liegen.
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Die besten Exporteure

Exportstdrke und Internationalitdt -
das verbindet die Unternehmen, die
mit dem renommierten Exportpreis
2018 ausgezeichnet wurden.

Im Rahmen der Exporters’ Nite anlédsslich des
Exporttags 2018 zeichnete die Aufenwirt-
schaft Austria der Wirtschaftskammer Oster-
reich (WKO) heimische Unternehmen aus, die
durch ihr internationales Engagement den
wirtschaftlichen Aufschwung in Osterreich
vorantreiben. Die Verleihung der Exportprei-
se vor rund 700 Gésten erfolgte durch Wirt-
schaftsministerin Margarete Schrambéck und
WKO-Prisident Harald Mahrer.

,Mit dem Exportpreis zeigen wir unsere
Wertschétzung fiir Osterreichs herausragende
Wegbereiter im Export”, betonte WKO-Pra-
sident Harald Mahrer. Aufenwirtschaftschef
Michael Otter unterstrich: ,Die Preise sind Aus-

zeichnung fiir jene Exporteure, die durch ihre
Leidenschaft und ihren Einsatz den wirtschaft-
lichen Aufschwung Osterreichs garantieren.”

40 Born Global Champions

Vorhang auf hieR es beim Exporttag auch
fiir 40 frischgebackene ,Born Global Champi-
ons” - osterreichische Jungunternehmen, die
mit frischen Ideen, innovativen Produkten
und ihrem starken Fokus auf internationale
Markte gleich vom Start weg flir eindrucks-
volle Erfolgsgeschichten der heimischen
Exportwirtschaft sorgten. Zudem wurden drei
Grofunternehmen fiir ihre internationale Ko-
operation mit innovativen Startups als ,Born
Global Innovators” ausgezeichnet. (WKQ)

www.exportpreis.at

I Weitere Infos unter:
www.aussenwirtschaft.at

WKO

Exportpreis 2018: Die Gewinner

» Gewerbe und Handwerk
Sieger: Schiebel Elektronische Gerdte
GmbH
FACCAG
Econ GmbH

2. Platz:
3. Platz:

» Handel
Sieger:
2. Platz:
3. Platz:

Rubble Master HMH GmbH
Audio Tuning Vertriebs GmbH
Alumero Systematic Solutions
GmbH

» Industrie
Sieger: Infineon Technologies Austria AG
2. Platzz RHI Magnesita
3. Platzz WolfVision GmbH

> Information und Consulting
Sieger: Vizrt Austria GmbH
2. Platzz ASQS GmbH
3. Platz: Bruck Consult

» Tourismus und Freizeitwirtschaft

Sieger: Novomatic AG
2. Platzz WKE Konzert- & Event-
veranstaltungs GmbH
3. Platz: Euroscope Incoming & Events
Touristik GmbH
» Transport und Verkehr
Sieger: Beat the Street Jorg Philipp

Touring Services GmbH
2. Platz: Verag Spedition AG
3. Platz: Stark Services GmbH

Global Player Award
Sieger: Fronius International GmbH

 /
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Expat Award
Sieger: Stefan Mugitsch, General
Manager Libyen der Vamed

Mehr Fotos unter: www.exporfpréis.at
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Osterreichs wertvollste Marken sind milliardenschwer

Die Marke als Unternehmenswert

Der Wert einer Marke bestimmt mittlerweile auch den Wert eines Unternehmens. Die wertvollsten heimischen
Markenunternehmen wurden kiirzlich vom European Brand Institut prasentiert.

Der Herausgeber der ,Oster-
reichischen Marken Wert Stu-
die* und Vorstand der Euro-
pean Brand Institute, Gerhard
Hrebicek, prisentierte zuletzt
die Ergebnisse der ,,15. Oster-
reichischen Markenwert Stu-
die*. Waren es frither nur die
groBen Industrickonzeme, die
sogenannten Markenartikel-
hersteller, die den Markt mit
threm Namen beherrschten, so
bekamen diese mittlerweile viel
Konkurrenz auch von soge-
nannten ,No-Name-Produk-
ten*. Preiskimpfe und das In-
ternet verindern weiters das
Konsumverhalten. Uber den
Wert der Marken diskutierte
Hrebicek mit dem Rechtsan-
walt Gerald Ganzger von Lanz-
Ky, Ganzger & Partner, mit
CEO Monika Poeckh-Racek
von Admiral Casinos sowie
Herbert Kovar von Deloitte.

Die Wertvollsten

Osterreichs wertvollste Luxus-
marke ist laut Studie Swaro-
vski. Die Marke brilliert mit
+2,7 % Wertzuwachs und 3,604
Mrd€ Markenwert. Mit dem
neuen ,,.Swarovski Creative
Center* schuf Swarovski eine
inspirierende Innovations-
plattform fiir die internationa-
le Design Community, so Hre-
bicek vor Journalisten. Von
globaler Bedeutung ist Red
Bull. Die Marke behauptet eine
Spitzenplatzierung mit einem
Markenwert von 15,391 Mrd€
(+0,9 %) und ist Weltmarktfiih-
rer bei Engergydrinks und ein
Vorzeigeunternechmen  fiir
~Consumer Engagement” und

bestes Beispiel filr konse-
quente Markeninvestitionen.
Red Bull bestitigt auch den
internationalen Trend vom
Markenunternchmen zum Me-
dienunternchmen. Als Wachs-
tumskaiser entpuppte sich die
Novomatic Group. Sie fuhr
eine Markenwertsteigerung
von +7.5 % ein und ein Re-
kordergebnis von 3,408 Mrd€.
Damit setzt die Gruppe ihre
Vormachtstellung als wachs-
tumsstiirkstes Markenunter-
nehmen Osterreichs weiter
fort.

Die Top 10 Brands 2018

1. Red Bull

2. Swarovski

3. Novomatic

4, Spar

5. Raiffeisen

6.0BB

7. Erste Group

8.OMV

9. XXX Lutz

10. Vienna Insurance Group.
Gehen wir auf die Werte der
weiteren Reihungen ein, so
agiert der SPAR-Konzem nicht
nur als groBter Arbeitgeber,
sondern {iberzeugt mit ganz-
heitlicher CSR-Strategie (Nach-
haltigkeit als langfristiges Un-
ternchmenskonzept). Das be-
deutet, dass sich SPAR mit zu-
kunftsweisenden Initiativen
Themen wie Gesundheit und
Emihrung, kontinuierlicher In-
novationskraft und Moderni-
sierung sowie dem Ausbau der
Eigenmarken ausweist. Mar-
kenwertzuwachs +4,1 % auf
2,357 Mrd€. Einen erfreulichen
Markenwert hat auch die Raif-

feisen Banken Gruppe. Sie
konnte mit +3,1 % auf 1,927
Mrd€ zulegen. Die OBB ist mit
einem Plus von 0,1 % und 1,891
Mrd€ Markenwert stabil unter-
wegs, Die Erste Group punkte-
te erneut mit ,Digital Lea-
dership* und +5,8 % Marken-
wertzuwachs auf 1,751 Mrd€.

Auf Innovationskraft und
Digitalisierung setzt die OMV.
Das internationale Ol- und
Gasunternehmen konnte trotz
volatilem Marktumfeld einer
Markenwertzuwachs von 4,7
% auf 1,229 Mrd€ Markenwert
generieren. Die XXX Lutz
Gruppe zihlt zu den groBten
Mobelhandelsgruppen der
Welt und konnte mit kontinu-
1erlicher Markenkommunikati-
on und geschickter Filialex-
pansion den Markenwert um
+3,8 % auf 900 Mio€ weiter
ausbauen. Die fithrende Versi-
cherungsgruppe in Osterreich
und CEE, die Vienna Insuran-
ce Group, konnte geringfiigig
zulegen und zwar mit +0,7 %
auf 796 Mio€. Das Unternch-
men setzt auf Vielfalt.

wDie heimischen Top-Mar-
kenunternchmen beweisen mit
ausgekliigelten Digitalisie-
rungsstrategien entlang der
Wertschopfungsketie 1hre
Marken- und Innovations-
kraft, beleben die Branchen
und sichern somit den Wirt-
schaftsstandort Osterreich
nachhaltig”, so Vorstandsvor-
sitzender Hrebicek, der auch
Sachverstindiger fiir Marken-
und Patentbewertung und
Vorsitzender des ISO- 20671-
Komitees ist. (ISO 20671 er-

mdglicht Markenmanagern
erstmals einen integrierten
Markenwert-Prozess zu imple-
mentieren). ,,Der Wert eines
Unternehmens wird zunch-
mend durch den immateriellen
Wert seiner Marke(n) be-
stimmt*, so auch Monika Po-
eckh-Racek.

Markenschutz fiir Orte
und Regionen
Rechtsanwalt Gerhard Ganz-
ger verwies im Pressege-
spriich auf den wichtigen Mar-
kenschutz fiir Bundeslinder,
Stidte, Gemeinden und ande-
re. ,,Die Bedeutung von Mar-
ken und Kennzeichen fiir Stéid-
te, Gemeinden und Regionen
wichst stindig. Es wird immer
wichtiger, durch Marken und
Kennzeichen ein bestimmtes
Image zu bilden und zu bewah-
ren, um Zielgruppen anzuspre-
chen. Dies gilt nicht nur fiir
den Tourismus, sondern auch
immer stirker fiir den Bereich
Betriebsansiedelungen, Tech-
nologiecluster und Bildungs-
einrichtungen

Deloitte-Manager Herbert
Kovar: ,In unserer Beratungs-
praxis nehmen wir eine disrup-
tive Entwicklung in der Wirt-
schaft wahr. Die Entstehung
immaterieller Wirtschaftsgiiter
sollte geférdert werden. Die
Osterreichische Forschungs-
priimie ist dafiir ein hervorra-
gendes Mittel.* Kovar bedau-
erte, dass dieses von vielen
Unternehmen noch nicht ge-
nutzt wird und sicht Hand-
lungsbedarf.

Lea Schweinegger



eter Barthold ist cine schillern-
P de Figur in der FuRfballwelt. Als

Goalie hutete er in den 70em
fiir den Rekordmeister Rapid das Tor,
sogar im Europacup gegen AC Milan
und Galatasaray spiclte er. Doch das
ist lange her. Derzeit ist Barthold in
cinem anderen Match gefangen, das
weit weniger iibersichtlich ist als ein
FuBbalispiel, Es geht um Gliicksspiel,
Korruption, Sport und Politik

Auch Peter Westenthaler 15t eine
schillernde Figur. Als chemaliger FPO-
Klubchef spielte der Austria-Fan fur
die Haider-Partei im Sturm des Kabi-
netts Schwarz-Blau eins. Dann wech
selte er zu Frank Stronach und in die
Bundesliga. Auf Bitten Jorg Haiders
spiclte er danach noch den Chef des
BZO - mit wenig Erfolg. Kurzlich ver
urtcilte ihn ein Gericht zu einer Haft-
strafe. Westenthaler hat von den Casi-
nos Austna verbotene Parteispenden
genommen.

Barthold und Westenthaler wurden
trotz ihrer verschiedenen FuBballvor-
lieben Freunde, und beide interessier-
ten sich fiir das Gliicksspiel.

Nach seiner Sportlerkarriere betrieb
der Rapidler Barthold gemeinsam mit
dem Gliicksspielkonzern Novomatic
cine Reihe von Lokalen mit Spielauto-
maten, Und Westi® war sein Freund
mit den guten Kontakten. Irgendwann
fiel Barthold bei der Novomatic in Un
gnade, und er packte vor der Korrupti
onsstaatsanwaltschaft aus, Im Aufirag
von Novomatic will er uber Jahre hin-
weg Geld an Westenthaler iibergeben
haben. 4000 Euro pro Monat

Der Glucksspielkonzern und Wes
tenthaler bestreiten das, Doch nun
tauchen neue dubiose Zahlungsstro-
me auf. Westenthaler, so der Ver-
dacht, hat 20.000 Euro erhalten, um
bei den damals von BZO-Verkchrs-
minister Hubert Gorbach kontrollier-
ten OBB gutes Wetter fiir eine Fir-
ma im Umfeld Bartholds zu machen.
Wieder einmal muss sich Westi we
gen moglicherweise verbotener Zah-
lungen rechtfertigen.

Worum geht es in dem neuen Match?
Ende des Jahres 2005 soll Westentha-
ler seine politischen Setlschafien fur
private Zwecke aktiviert haben, Scin
chemaliger Freund Barthold sagt, er
habe ithn darum gebeten

Barthold hatte mit einigen Ge-
schiftspartnern einen fetten Deal in
Aussicht. Er hatte das Konzept fur
cine Sportbar gegeniiber dem Rapid-
Stadion ausgearbeitet. Dic in Anspic
lung aul Hans Krankl ,Goleador” ge-
taufte Bar sollte gemeinsam mit ei-
nem Immobilienentwickler errichtet
I werden, mitsamt einem Fachmarkt-
« zentrum. Ein hubsches Projekt mit
= Schwierigkeiten: Die Licgenschaft zwi
* schen Keifflergasse und Westbahnstre-
2 cke gehorte den OBB, und die wollten
& zu viel Geld. Westenthaler sollte aus-
2 rucken und helfen. Barthold: ,Der Im
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20.000 Euro
fiir ,Westenthaler™

Eine Immobilienfirma will dem Ex-Abgeordneten
Peter Westenthaler fiir einen OBB-Deal 20.000 Euro
iiberwiesen haben. Sein Parteifreund war damals
Minister. Wo war die Leistung Westenthalers?

BERICHTY: JOSEF REDL
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OUberweisungsbeleg aus der Buchhaltung des Immobilienentwick-
lers IBE: 20.000 Euro als Vermittlungsprovision an Ex-BZ0-Parteichef
Peter Westenthaler, Ersagt, das Geld sei nie bei ihm angekommen

Es gibt jedenfalls aufmeinem Konto
keinen Eingang dieses Geldes

PETER WESTENTHALER

mobilienentwickler, der das Arcal da-
mals kaufen wollte, stand kurz davor,
sich zuruckzichen. Der von den OBB
verlangte Preis war ithm zu hoch, au-
Berdem waren in den Entwiirfen zum
Kaufvertrag cinige Giftzahne", sagt
Barthold heute. Etwa ein paar teure
Auflagen wegen moglicher Bodenkon-
taminierungen. Ich habe Westentha-
ler deshalb gefragt, ob er uns mit sei

nen politischen Bezichungen helfen
kann", gesteht Barthold.

Zu dieser Zeit war mit Hubert Gor-
bach ein Parteifreund Westenthalers
als Verkehrsminister oberster Verant-
wortlicher fur die OBB. Politische In-
terventionen waren damals keine Sel-
tenheit. Die Jahre der schwarz-blau-
en Koalition fuhrten zu ciner ganzen
Reibe von Korruptionsermittlungen,
die auch zu rechtskriftigen Verurtei-
lungen fiihrten. Die Grenzen zwischen
staatsnahen Unternchmen wic Tele-
kom, Casinos Austria oder OBB und
Regicrungsparteien und deren Vertre-
tern waren flicBend.

Unbestritten ist: Am 14. Novem-
ber 2005 verkauften die OBB das
6229 Quadratmeter groffe Grund-
stiick um 1,87 Millionen Euro an Pe-
ter Bartholds Geschafispartner. Mehrt
als zehn Jahre spater, im November
2016, berichtete News erstmals tiber
Westenthalers Rechnung tiber ¢in
WPauschalhonorar” ven 20.000 Euro
Jiir die erbrachten Beraterleistungen
im Zusammenhang mit dem Kauf det
Liegenschaft Keiflergasse 1-3" _Ich
habe damit null zu tun®, sagte Wes-
tenthaler damals. Die Rechnung sei
cine Filschung.

Dem Falter liegt jetzt der Ubcrweisungs-
beleg vom 5. Janner 2006 iiber 20,000
Euro vor. Er stammt aus der Buch-
haltung der IBE Immobilien Besitz-
und Ernichtungs GmbH, an die auch
dic Honorarnote gestellt wurde. Emp-
fainger: Westenthaler. Zahlungsgrund
~Nerm. Prov. Hiitteld”, also Vermitt-
lungsprovision Hiitteldorf. .Der Beleg
ist echt, der Betrag wurde iiberwiesen®,
bestatigt Stefan Kovar, Geschaftsfiih-
rer der Immobiliengesellschaft IBE.
Welche Leistung Westenthaler er-
bracht hat, weil Kovar nicht. Ein mitt-
lerweile verstorbener Mitgesellschaf-
ter sei zustandig gewesen.

Auffillig ist, dass ein erster, 2004
ausverhandelter Kaufvertrag zwi-
schen IBE und OBB aufgelost wur-
de. Es hatte sich herausgestellt, dass
das Erdreich des Grundstuckes deut
lich starker kontaminiert war als
angenommen. Dic OBB mussten cine
Grundwassersanierungsanlage instal-
licren,

Und Westenthaler? Warum ver-
diente er mit? _Es gibt auf meinem
Konto keinen Eingang dieses Geldes.
Sollten Sie es aber finden, dann bin ich
geme bereit, es zu tbernehmen, da ich
es aufgrund der letzten Ereignisse ganz
gut gebrauchen konnte” ¥



,,Borse-Social.com®, 18.Juli 2018

nominierter Eintrag

Initiator boerse-social.com, Hauptpartner Novomatic sowie die Kategorienpartner S Immo, CMC Markets und
wikifolio.com suchen bei der heurigen Ausgabe des ,Novornatic Smeil Alps 20718" (neuer Name im 6.
Austragungsjahr) wieder die herausragenden Finanzblogs im deutschsprachigen Raum. Alle Details

unter http://smeil-award.com - alle Einreichungen als Diashow: https://boerse-social. com/smeil/diashow

Anbei vier Nominierungen fiir 2018:
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Der Markt bei Sport-
wettenanbietern hat

sich in den letzten

Jahren rasant verdndert. Erstaunlich: =l
Mit stationdren Wetten wird immer

noch mehr als doppelt so viel Umsatz e r I
gemacht wie mit dem Online-Angebot.

Tabelle Brutto-Spielertrdge (in Mio. €)

Die Statistik zeigt. wie sich die Brutto-Spielertrage (= Einsatze minds Gewinnaussehititng) seit20 itwickelt haben,
raren und digitalen Bereich. * Die Zahlen fiir 2018 und 2019 sind erwartet bzw. prognostiziert,

und zwar untertellturs

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

1184 1123 1240 1148 1271 1360 1556 1860 2209 2342/

1008 913 99,0-—895 01672965 1027 1343 1517 1654 J

1 R6EET2110-26,0- - 25;3 T = 3h b 39 5o s=020 =sb 69,2 - 685" 79,0 78,0408
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P Die Zahlen sind beeindruckend: 2017 wurden in
Osterreich Wetten mit einem Gesamtvolumen von 1547
Millionen Euro platziert. Abziiglich der Gewinnausschiit-
tung blieben fiir die Sportwettenanbieter stolze 234,2 Mil-
lionen Euro iibrig. Das sind 13,3 Millionen Euro mehr als
im Vorjahr oder eine Steigerung von 6,02 Prozent. Ver-
gleicht man die Zahlen mit 2008, sieht man: Die sogenann-
ten Brutto-Spielertrage (= Einsdtze minus Gewinnausschiit-
tung) sind um 115,8 Millionen Euro gestiegen, was fast
einer Verdoppelung gleichkommt. Zahlen, die zeigen: Die
Sportwette erfreut sich nach wie vor wachsender Beliebt-
heit. ,Die Jahrespravalenz von Sportwetten liegt bei etwa
drei Prozent“, sagt Andreas Kreutzer von der Kreutzer
Fischer & Partner Consulting GmbH. Bedeutet: Drei Prozent
der gsterreichischen Bevolkerung tippen mehr oder weni-
ger regelmdRig auf den Ausgang eines Sportereignisses.

Aber auch hier lohnt sich, wie so oft, der Blick auf
das Detail, denn es gibt im Wesentlichen zwei Arten, wie
man eine Sportwette platzieren kann. Die erste: Man geht
zum Buchmacher seines Vertrauens, meistens in ein Wett-
biiro oder Wettcafé, wo man sich mit Gleichgesinnten ge-
meinsam das Spiel an-
schaut und eine oder
mehrere Wetten darauf
platziert. Die zweite:
Man eroffnet ein Wett-
konto bei einem On-
line-Anbieter und setzt
von daheim oder un-
terwegs aus darauf,
wer das ndchste Tor
schiefit, das Formel-1-
Rennen gewinnt oder
den ersten Satz beim
Tennis holt. Und ob-
wohl Trendforscher die
totale Digitalisierung
aller Lebensbereiche
prognostizieren, zeigt
sich hier, dass sich der

Fatos: Admiral Sportwetten {gr.), lawmastssport.at/Christina Tath (K.)

WWW.SPORTMAGAZINAT

Ranking
Die beliebtesten
Sportarten der

Wetter

1 FuBball sogenannte landbasierte Anteil an
M R Sportwetten er.slaunlich stark halt.
3, Eishockey 2017 machte diese Art (_jes Wettens
4. Skialpin deutlich mehr als zwei Drittel des

Gesamtumsatzes aus. Was Jiirgen
Irsigler, Geschaftsfiihrer der Admi-
ral Sportwetten GmbH, so erklart:
»Gerade im Zuge der fortschreiten-
den Digitalisierung ist der gesell-
schaftliche Aspekt dieser Art des
Wettens nicht zu unterschdtzen.
Man trifft sich, genieft die Gastronomie, schaut gemein-
sam ein Sportereignis und platziert auch noch eine Sport-
wette.“ Kein Wunder, dass seine Firma (oder auch Mit-
bewerber Tipico) relativ viel Geld in den Ausbau dieses
Geschaftszweiges investiert hat.

Aber auch abseits der Entwicklung von Brutto-
Spielertragen hat sich die Branche in den letzten Jahren
stark verdndert, vor allem, was die Anzahl der Player am
Markt betrifft. ,Es fand eine Bereinigung statt“, sagt Irsigler,
der gleichzeitig auch Prisident des Osterreichischen Buch-
macherverbandes (OBMYV) ist. ,, Viele mussten sich zuriick-
ziehen oder sind in groferen Firmen aufgegangen, sodass
es aktuell weniger, aber dafiir starke und potente Anbieter
gibt.“ Zwanzig ordentliche und fiinf auflerordentliche An-
bieter sind derzeit Mitglied beim OBMV, der allerdings vor-
wiegend die Anbieter landbasierter Sportwetten vertritt. Fiir
die Online-Branche ist dagegen die OVWG (Osterreichische
Vereinigung fiir Wetten und Gliicksspiel) zustdndig.

Einig sind sich beide Vertretungen in der Frage,
dass es im Rahmen der gesetzlichen Regelungen noch viel
Aufholbedarf gibt, denn wahrend es im Online-Bereich
kaum klar zu fassende Regelungen gibt, ist der stationdre
Bereich in Osterreich Lindersache, was dazu fiihrt, dass es
neun verschiedene Gesetzgebungen gibt. ,So kann es pas-
sieren, dass man auf der Triester Strafle (Anm.: liegt in
Wien und Niederosterreich) auf der einen Seite Wetten
anbieten darf, die im Wettlokal gegeniiber verboten sind.
Kein optimaler Zustand“, moniert Sharif Shoukry, Geschafts-
fiihrer beim OBMV. ¢

5.  Motorsport

6. Basketball

7. Skispringen

8. American Football
8. Handball

10. Volleyball

Beim vom OBMV zusammen mit ,law meets sport" organisierten Event
+Sportwette im Wandel der Zeit" waren viele BranchengréBen vor Ort.
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Wie hart umkiimpft ist der Wettmarkt und
welche Kundensteigerung erwartet man sich
dieses Jahr bei ADMIRAL?

JURGEN IRSIGLER: In den letzten zehn
Jahren hat sich ein massiver Konzentrations-
prozess dargestellt, die Zahl der Wettanbieter ist
deutlich reduziert worden. Klein- und Mittelbetrie-
be haben sich entweder grofieren Wettunterneh-
men angeschlossen oder ihre Geschaftstatigkeit
eingestellt. Wir erhoffen uns fiir das Jahr 2018
eine Kundensteigerung von rund sieben Prozent.

Mit welchen Aktionen lockt man den
Kunden? Wir sind laufend darum bemiiht, unse-
re Filialen auf dem letzten technischen Stand zu
halten, ein stilvolles Ambiente und umfangreiches
Angebot anzubieten. Anfang Mai wurde auch die
neue Website gelauncht. Unserer ADMIRAL Card-
Kundenkarte bietet die Mdglichkeit, ein Konto fiir
alle Vertriebswege - Filiale, Online, Mobile, Ter-
minal = zu nutzen. Bonusaktionen (Kombibonus,
WM-Bonus etc.) werden sowohl fiir Neu- als auch
Bestandskunden angeboten. In den ADMIRAL-
Filialen finden laufend Gewinnspiele statt und auf
Facebook werden konstant Tickets zu verschiede-
nen Sportevents verlost.

Die Homepage von ADMIRAL wurde
runderneuert. Welche Uberlegungen steck-
ten dahinter? Fiir ADMIRAL ist der Relaunch der
Website ein kreativer Meilenstein in der Unter-

nehmensgeschichte. Neben einem moderneren
” Design iiberzeugt der neue Auftritt durch mehr

Ubersicht, einen kundenarientierten Aufbau und

“ eine verbesserte mobile Nutzung. Der optimierte
[nternetauftritt bietet ein benutzerfreundliches
Navigationskonzept im Responsive Design, zahl-

s 5 e p reiche neue Features wie beispielsweise Single
Jirgen Irsigler, Geschiftsfiihrer ADMIRAL Sport Wallet, Marketfilter, Matchtracker und Highlights.

wetten GmbH, iiber die neue Homepage, die Treue Hat der kiassische Wetter einen Buch-
macher seines Vertrauens oder spielt er bei
mehreren? Im Online-Bereich ist der Vergleich von
Angebot, Quoten und Aktionen natiirlich einfach,
daher wird hier auch eher bei der Konkurrenz gewettet. In den Filialen ist der Wetter ein sehr
treuer Kunde - hier trifft man sich mit Freunden, Ambiente, technische Ausstattung, Liveiiber-
tragungen, Gastronomieangebote und die Nahe zum Wohnort spielen eine grofe Rolle.

Das Sponsoring des Frauen-Nationalteams wurde verlangert - ein bewuss-
tes Zeichen, nachdem der Héhenflug nach der EURO ein wenig abgeebbt ist?
ADMIRAL ist Partner des Sports! Wir haben uns bewusst fiir dieses Engagement Anfang
2017 fiir eine Laufzeit von drei Jahren entschieden und sind stolz, Partner des OFB-Frauen-
Nationalteams zu sein. Unsere Vereinbarung mit dem OFB sollte auch ein Commitment
zum Frauensport sein. Generell sind wir der Uberzeugung, dass nur langfristige Partner-
schaften fiir beide Seiten gewinnbringend sind.

Die Rechtslage rund um Sportwetten ist relativ uneindeutig. Wenn Sie einen
Wunsch an die Politik frei hdtten ... dann wiirde ich mir wiinschen, dass es einheitliche
Regelungen im Sportwettenbereich fiir ganz Osterreich gibe. Die neun aktuellen Sport-
wetten-Landesgesetze sehen heute teilweise vollig unterschiedliche rechtliche Rahmen-
bedingungen vor. 4
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der Kunden und seinen Wunsch an die Politik.

16 SPORTWETTGUIDE'TZ



Fotos: OBMY

kammer Wien gibt Berufseinsteigern und Insidern
spannende Einblicke in die Wettbranche.

p Sie gehort mittlerweile zur dsterreichischen Wettbranche wie
Quote und Handicap-Tipp - die Buchmacher Akademie, die heuer vom
18. bis 21. September in Wien stattfindet. ,In einem viertdgigen Intensiv-
kurs werden Berufseinsteigern und Insidern Einblicke in die Materie
gewahrt, mit denen man einen kompletten Rundumblick auf das Thema
Sportwette hat“, sagt Sharif Shoukry, Geschiftsfiihrer des Osterreichi-
schen Buchmacherverbandes (OBMV). Abgeschlossen wird die Akademie
(einige der 25 Platze sind noch frei) mit einer dreistiindigen schriftlichen
Priifung, nach deren Bestehen es vom OBMV und der Wirtschaftskammer
Wien ein Zertifikat gibt.

Fiir die Wirtschaftskammer eine absolut lobenswerte Einrichtung,
wie Dr. Klaus Vogl, deren Fachgruppengeschaftsfithrer fiir Freizeit und
Sportbetriebe, betont: ,Das Ziel der Akademie ist neben hochkardtiger
unmittelbarer Wissens- und Kompetenzvermittlung in allen Belangen des
Wettwesens die Professionalisierung dieser sensiblen Branche. Darum
lassen wir unser Know-how als gesetzliche Interessenvertretung gern hier
einflieRen und stellen der Akademie auch alljahrlich unsere Rdume zur
Verfiigung.“

Inhaltlich werden alle wesentlichen Parameter der Wettbranche
beackert. Vom Erstellen einer Quote {iber das manuigfaltige Wellangebot
bis zu den rechtlichen Grundlagen erkldren hochkaratige Dozenten in
zehn Modulen, wie das Geschaft funktioniert. Ein Highlight ist auch
dieses Jahr wieder der gemeinsame Praxisabend, bei dem die Vortragenden
in der Admiral Arena Prater fiir spannende Hintergrundgesprdache und
eine Diskussionsrunde zur Verfligung stehen. ,Hier konnen Inhalte ver-
tieft und offene Fragen erortert werden®, sagt Shoukry.

Alle Infos zu Anmeldung und Kosten finden Interessierte auf der
Homepage des Buchmacherverbandes, www.obmv.at. {

Die Buchmacher Akademie von OBMV und Wirtschafts-

ZERTIFIK

Vergangenes Jahr bekamen 25 Teilnehmer das
Zertifikat — so wie die Geschwister Ernada und
Ernad Mujic, Geschéftsfiihrer der Ploutos GmbH.
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