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Novomatic starkt Prasenz in Slowenien

Utl.: Gliicksspielriese kaufte kiirzlich zwei Casinos im Nachbarland - Sieben von
insgesamt 26 slowenischen Spielsalons im Besitz von Novomatic

Ljubljana/Gumpaoldskirchen (APA) - Der Glicksspielkonzern Movomatic starkt seine Prasenz
in Slowenien. Nach dem kirzlichen Kauf von zwei Casinos besitzt der Gliicksspielkonzern
nunmehr sieben von insgesamt 26 Spielsalons in dem Machbarland. Das macht ungefahr 27
Prozent des slowenischen Spielsalonmarktes aus, berichtete die Tageszeitung "Dnevnik" am
Montag.

Die letzten beiden Casinos kaufte Novomatic vom slowenischen Unternehmen Elektroncek
Group des viertreichsten Slowenen Joc Pececnik. Fir das Kongo Hotel & Casino in Grosuplje,
rund 20 Kilometer sddlich von Ljubljana, und das Casino Lev in dem gleichnamigen Laibacher
Hotel bezahlte der Glicksspielkonzern dem Bericht zufolge fast 15 Mio. Euro.

MNeben den beiden neugekauften Casinos betreibt Novomatic in Slowenien unter der Marke
Admiral Slovenija auch Casinos und Hotels in Kozina, Skofije und Ptuj, sowie Spielsalons in
Maribor und Lesce.

Im Fall, dass es zur Liberalisierung des slowenischen Glicksspielmarktes kommen sollte,
wird Novomatic laut "Dnevnik” als einer der Favoriten fir die Ubernahme der slowenischen
Glicksspielgruppe Hit gehandelt.
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INNOVATION,

die weltweite

30.000 Mitarbeiter setzen téglich
auf Innovation und Leidenschaft.
Die groBten Erfolge beginnen mit
einer groBartigen Idee. Daher setzt
NOVOMATIC bei der Entwicklung
von neuen Gaming-Technologien
auf das Know-How internationaler
Mitarbeiter in 28 Technologiezentren
auf der ganzen Welt und arbeitet
grenziiberschreitend mit technischen
Universitaten zusammen.
www.novomatic.com

NOVOMATIC
Winning Technology
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Was ist los in Osterreich?

Links, von hinten:

Hans Peter Schitzinger.
Linke Seite des Tisches,
v. li: Harald Neumann,
Walter Lukner, Andrea
Schmoranzer-Jerabek,
Helmut Brandstétter,

Johann Pleininger,

Wolfgang Hesoun.
Rechte Seite,

von hinten: Benedikt

Blnder—Knegisteln.

Carola Purtscher,
Oliver Braun,
Christine Dornaus,
Martina Hormer,
Magdalena Vachova

Mittags in bester Gesellschatt

Editor’s Lunch. Top-Manager debattierten Ober Digitalisierung und qualifizierten Nachwuchs

» Was beschiftigr Top-Manager in Zeiten der  Die Giiste genossen sichelich die Gesellschaft. Mit

Digitalisierung und Disruption? DerMensch. Der  dabei waren: Hans Peter Schijtzinger (Sprecher der

junge, qualifizierte Mensch, um genau zu sein.  Geschiftsfithrung der Porsche Holding GmbH),

Europa hinke beider Ausbildung von Fachksriften  Harald Neumann (Vorstandsvorsitzender der No-

hinterher, Wirtschaft und Wissenschaft miissten  vomatic AG), Walter Lukner (Geschiftsfithrer Pay- |

stirker aufeinanderabgestimmetsein—daswardie  back Austria), Andrea Schmoranzer-Jerabek (Gene-

Quintessenz beim mittlerweile filnfren Editor’s  ral Managerin L'Oréal Osterreich GmbH), Johann ”
Gastgeber und Lunch, veransralter von KURIER Herausgeber  Pleininger (OMV-Upstream-Vorstand), Wolfgang Der Satz
Géste diskutierten Helmut Brandstétter und Oliver Braun, Geschifts-  Hesoun (Vorstandsvorsitzender der Siemens AG »Da muss ich Ihnen,
angeregt Uber den fithrer von Gerstner. Neun Top-Managerinnen Osterreich), Benedikt Binder-Krieglstein (Vorsitzen- widersprechen“ fiel
heimischen und Manager diskutiertenin den Salons Privésder  derder Geschiiftsfithrung Reed Exhibitions), Chris- trotz gemeinsamem
Fachkréftemangel K. u. K. Hofzuckerbiickerei in Wien angeregt da-  tine Dornaus (Vorstandsdirektorin Wiener Stadti- Konsens oft.
und wie man thm riiber, wie man als Unternchmen an die besten  sche Versicherung), MartinaHormer(Geschiiftsfiih- Die Géste
entgegenwirken Képfe kommt. Die gehobene Gerstner-Kiiche rerin Ja!Nariirlich) und die Initiatorin des Events, - diskutierten
konnte verlieh dem Geschiftsessen zusitzliche Klasse. Carola Purtscher. o angeregt




Bercht von Michael Fiala

le Aufregung in der Branche war

grofs, als kurz nach Saisonstart
erste Quoten zu den Live-Spielen der
osterreichischen Bundesliga nach de-
ren Umstieg ins exklusive Pay-TV an
die Offentlichkeit kamen. Von knapp
fiber 40.000 Live-Zusehern beim
prestigetriichtigen Wiener Derby auf
Sky war die Rede, Al Now hatte ei-
nem Der-Standard-Bericht zufolge
Gberhaupt nur 4.000 Live-Zuseher.
Diese Zahlen liefen bei einigen Sta-
keholdern dem Vernehmen nach die
Alarmglocken liuten, immerhin gilt
es auch Sponsoren mit entsprechen-
der Reichweite zu versorgen. Zudem
niitzte auch die Politik das Thema, um
die Fernseh-,Schutzliste” wieder ins
Spiel zu bringen und stellte zur Dis-
kussion, ob Live-Spiele der Bundesli-
ga nicht in einem gewissen Ausmafl
im Free TV zu sehen sein sollten.

Nur ein Ausschuitt

Ein Blick zurlick: Das Wiener Derby
am 4. August 2017 konnte laut Tele-
test auf ORF eins 41 1.000 Zuseher und
einen Marktanteil von 25 Prozent er-

,,Horizont*, 20.10.2018

Die Quoten, die sie meinen

Die Frage, ob die Osterreichische Bundesliga seit dem Umstieg der Live-Spiele ins
Pay-TV mit sinkenden Quoten zu kimpfen hat, wirft die grundsitzliche Frage auf, wie
die fragmentiertere Nutzung gesamtheitlich abgebildet werden kann.

reichen, Doch wie kann man diese
Zahlen mit der aktuellen Ara ver-
gleichen? Es kiinnte alles bei gutem
Willen sehr genau gemessen werden',
sagt dazu Thomas Wieser von United
Synergies, Experte fiir unter anderem
Werbewert-Berechnungen und Me-
dienbeobachtung, im Gespriich mit
HORIZONT. ,Oft werden aber nur
jene Zahlen veroffentlicht, die der
positiven Optik dienen. Das gilt jetzt
nicht fiir FuBball alleine, sondern
generell”, erginzt Wieser, der konkre-
tisiert: ,S0 werden zum Beispiel Rir
einen Zwei-Stunden-Stream nur die
Aufrufe veroffentlicht, nicht jedoch
die Verweildauer”

Die #sterreichische Bundesliga
als Dachorganisation will die in den
Medien kolportierten Zahlen aktuell
nicht kommentieren, meint jedoch
aul Anfrage des HORIZONT: ,Zur
Quantifizierung dieser Sichtbarkeit
ist die Bundesliga laufend in Gesprii-
chen mit thren Klubs, Partnern und
Sponsoren. Umfassende Zahlen zu
Reichweiten und demzufolge Wer-
bewerten werden im Rahmen einer
Halbjahresbilanz im Winter erstellt
und wie gewohntden Klubs und Part-

Das vergangene Wiener Derby erreichte auf Sky 179.000 Zuseher. o cem Aauwe

nern priisentiert sowie mit diesen be-
sprochen.”

Erste Sky-Zahlen

Zuletzt hat Sky, wohl auch durch den
entstandenen Druck der vergange-
nen Wochen, erstmals im Rahmen
der 1P-Osterreich-Priisentation Zah-
len zur dsterreichischen Bundesliga
verbflentlicht. Demnach kam das
oben erwithnte Wiener Derby zwi-
schen Rapid und Austria jiingst auf
179.000 Zuseher. Konkret heifit das:
179.000 Zuschaver haben einen Teil
oder das ganze Spiel auf Sky zuhause
oder Out-of-Home, also in einer Sky
Sports Bar oder digital auf Sky Go, ge-
sehen. Gemessen wurde diese Zahl
mit Recall-Umfragen. Sky betont zu-
dem, dass man sich mit der AGTT zu
diesem Thema in einem ,andauern-
den, konstruktiven Austausch” befin-
de, der noch nicht abgeschlossen sei,
Grund dafiir ist unter anderem, dass
tiber das Teletest-Panel nur ein Teil
der Sky-Reichweite abgebildet wird,
da digitale Kanile oder die Nutzung
auferhalb der eigenen vier Winde
nicht integriert sind. Zudem gebe es
aufgrund der Vielschichtigkeit der
Bundesliga-Obertragung erhthten
Anualysebedarf,

Dass aufgrund des Wechsels zu
mehr Exklusivitit die mediale Co-
verage leidet, glaubt die Bundesliga
indes nicht. ,Sowohl im Pay- als auch
im Free-TV ist die Berichterstattung
im Vergleich zum letzten TV-Vertrag
deutlich gewachsen und die Gesamt-
coverage des Spieltags ist sehr zufrie-
denstellend’, heift es gegeniiber HO-
RIZONT, ohne jedoch konkrete Zah-
len zu nennen. Stattdessen verweist
die Liga auf die breite Berichterstat-
tung: Livespiele bei Sky und Al, zwei
Highlight-Sendungen statt vormals
einer im ORF, Highlight-Sendung
bei oe24.tv, Highlight-Sendung bei
Laola, frei empfangbare Sky-Formate

Dein Verein' und ,Die Abstauber’
sowle Highlights auf Klub-Websites
und Social Media sowie laolal.at,
die erstmals bereits 60 Minuten nach
Schlusspfiff gezeigt werden.'

Coverage iiber Partner

Dass auch die anderen Partner durch-
aus beachtliche Reichweiten beisteu-
ern, bestitigte etwa Rainer Geier von
laolal.at im Rahmen der Osterreichi-
schen Medientage: ,Auf laolal sind
nach Spielende alle Highlights ver-
fiighar. Diese Zahlen sind nirgends
prisent. Da sind wir als Medien und
auch die Liga gefordert, diese Zah-
len der Offentlichkeit verfiigbar zu
machen. Wir haben rund 150.000
bis 200.000 Zugriffe an einem Bun-
desliga-Wochenende’, so Geier, der

Und nicht zuletzt ist auch der
ORF weiterhin im Boot, wenn auch
Jnur' mit den Bundesliga-Highlights.
Die Sendung wird jeweils am Sams-
tag und Sonntag ausgestrahlt und
erreicht durchschnittlich 124,000
(Samstag) beziehungsweise 215,000
(Sonntag) Zuschauer. Top-Werte [iir
den Samstag waren 166.000 bezie-
hungsweise fiir den Sonntag 264.000
TV-Zuseher auf ORF eins.

Reichweite fiir Sponsoren

Offenkundig ist jedoch auch, dass
nicht alle Sponsoren zufrieden sind.
So meinte etwa tipp3-Ceo Philip Ne-
wald im Rahmen der Medientage:
+Wir haben am Wochenende rund
100.000 Personen, die unser Produkt
kaufen. Es sehen im Moment zuweni-

Umfassende Medien-Allianz fUr die Bundesiga. Niki Fellner (0e24.at), Marcus
Grausam (A1 Telekom Austria), Christine Scheil (Sky), Christian Ebenbauer
(Bundesliga), Rainer Geler (150@1) o cepspirums

bilanziert: ,Ich sehe keine Verminde-
rung des Werbewertes, sondern eine
Verschiebung. Das muss man besser
kommunizieren

Weiterhin schweigsam ist Al, das
vier Spiele pro Saison live {ibertriigl.
Wie schon in der Vergangenheit hilt
man fest, dass man kolportierte Zah-
len nicht kommentiere und - dhnlich
wie bei Sky - die AGTT-Zahlen nicht
alle Konsumenten beriicksichtigten.
Ebenfalls keine Zahlen gibt es bisher
zu den Highlight-Streams auf oe24.tv.
Inden Top-zehn-Listen der jeweiligen
Kalenderwochen der AGTT scheint
seit Beginn der Bundesliga-Saison
bisher keine einzige Sendung auf.

ge Personen das Produkt Bundesliga.
Wir brauchen aber die breite Bericht-
erstattung, denn unser Produkt lebt
davon, dass man wettet und dann
am Abend das Spiel im TV oder im
Stadion sieht” Ein wenig entspannter
sieht Jiirgen Irsigler von Admiral die
Sitation, der durch Pay-TV mehr Pu-
blikum in den Wettlokalen verzeich-
net, die dort die Spiele sehen: ,Es gilt
aber auch fiir uns, neves Publikum
anzusprechen. Das ist sicherlich im
Free-TV einfacher gewesen. Beides
hat daher seine Berechtigung, seine
Vor- und Nachteile. Ich bin aber per-
sonlich davon tiberzeugt, dass die Zu-
kunftim Pay-TV liegt” .
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NOVOMATIC: Osterreichs
Leitbetrieb zeigte bei der
Branchenmesse G2E in Las

Wien (OTS) - Insgesamt 450 Aussteller und 26.000
Fachbesucher nahmen an der 18. Global Gaming Expo

(G2E) von 9. bis 11. Oktober in Las Vegas teil.

NOVOMATIC prasentierte Produkte und Spiele primar fiir den amerikanischen Markt.

Die seit 2001 jahrlich in Las Vegas stattfindende Gliicksspielmesse der American Gaming Association (AGA) ist
ein beliebter Treff der internationalen Gaming-Industrie und die wichtigste Gaming-Messe in den USA.
NOVOMATIC war auch heuer wieder als grofStes Osterreichisches Unternehmen vertreten.

NOVOMATIC prasentierte eine eindrucksvolle Produktpalette von innovativen Gaming-Terminals bis hin zu
Content-Management-Systemen fiir den amerikanischen Markt. Zum zweiten Mal traten NOVOMATIC und das
Tochterunternehmen Ainsworth Game Technology Ltd. mit einem gemeinsamen Messestand auf, der auf
grolRes Interesse bei den internationalen Besuchern stielR. Der besondere Schwerpunkt lag heuer auf dem
Spielehit MacGyver™« - der auf der kultigen TV-Show der 80er-Jahre basiert - sowie den neu entwickelten
Sportwettenldsungen.

Dazu wurde ein eigener Sportwettenbereich am NOVOMATIC-Messestand konzipiert, wo die neuesten
Entwicklungen im Sportwettensegment prasentiert wurden. Im Zuge der Liberalisierung von Sportwetten in
den USA gewinnt der dortige Markt zusatzlich an Bedeutung. Aus diesem Grund hat sich NOVOMATIC unter
anderem mit Sportradar, einem international tatigen Dienstleister fiir Sportmedien und Sportwetten,
zusammengeschlossen, um eine innovative Linie von Sportwettenprodukten und -dienstleistungen zu
entwickeln. Daraus entstand das System NovoPrime Sports, welches umfassende moderne
Sportwettenlésungen bietet. Neben Sportradar arbeitet NOVOMATIC auch mit Kambi, einem internationalen
Anbieter von Sportwetten, zusammen und entwickelte einen marktreifen Sportwettenterminal, der durch die
Adaption an verschiedene Markte den jeweiligen Judikationen gerecht wird.

"Die diesjahrige Messe in Las Vegas war eine groRartige Moglichkeit, um unser 360-Grad-Gaming-Portfolio
sowie die neuen Produkte vorzustellen. Der US-Markt ist fiir uns von groRer Bedeutung. Durch unsere
Partnerschaft mit Ainsworth und dem Gemeinschaftsstand auf der G2E waren wir hervorragend positioniert.
AuRerdem war der eigene Sportwettenbereich am Stand von NOVOMATIC ein klares Signal, dass wir auch in
diesem Segment eine Rolle in den USA spielen wollen", betonte NOVOMATIC-Vorstandsvorsitzender Mag.
Harald Neumann.
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NOVOMATIC - Osterreichs Leitbetrieb zeigte bei der Branchenmesse
G2E in Las Vegas Prasenz

Insgesamt 450 Aussteller und 26.000 Fachbesucher nahmen an der 13. Global Gaming Expo
(G2E) von 9. bis 11. Oktober in Las Vegas teill. NOVOMATIC prasentierte Produkte und Spiele

primar fur den amerikanischen Markt.

Gumpoldskirchen, 19. Oktober 20138

Die seit 2001 jahrlich in Las Vegas stattfindende Glucksspielmesse der American Gaming
Association (AGA) ist ein beliebter Treff der internationalen Gaming-Industrie und die wichtigste
Gaming-Messe in den USA. NOVOMATIC war auch heuer wieder als groltes dsterreichisches

Unternehmen vertreten.

NOVOMATIC prasentierte eine eindrucksvolle Produktpalette von innovativen Gaming-
Terminals bis hin zu Content-Management-Systemen fur den amerikanischen Markt. Zum
zweiten Mal traten NOVOMATIC und das Tochterunternehmen Ainsworth Game Technology
Ltd. mit einem gemeinsamen Messestand auf, der auf groltes Interesse bei den internationalen
Besuchern stiet. Der besondere Schwerpunkt lag heuer auf dem Spielehit MacGyver™"® — der
auf der kultigen TV-5how der 80er-Jahre basiert — sowie den neu entwickelten
Sportwettenldsungen.

Dazu wurde ein eigener Sportwettenbereich am NOVOMATIC-Messestand konzipiert, wo die
neuesten Entwicklungen im Sportwettensegment prasentiert wurden. Im Zuge der
Liberalisierung von Sportwetten in den USA gewinnt der dortige Markt zusatzlich an Bedeutung.
Aus diesem Grund hat sich NOVOMATIC unter anderem mit Sportradar, einem international
tatigen Dienstleister fur Sportmedien und Sportwetten, zusammengeschlossen, um eine
innovative Linie von Sportwettenprodukten und -dienstleistungen zu entwickeln. Daraus
entstand das System NovoPrnme Sports, welches umfassende moderne Sportwettenlésungen
bietet. Neben Sportradar arbeitet NOVOMATIC auch mit Kambi, einem internationalen Anbieter
von Sportwetten, zusammen und entwickelte einen marktreifen Sportwettenterminal, der durch
die Adaption an verschiedene Markte den jeweiligen Judikationen gerecht wird.

.Die diesjahrige Messe in Las Vegas war eine groRartige Mdglichkeit, um unser 360-Grad-
Gaming-Portfolio sowie die neuen Produkte vorzustellen. Der US-Markt ist fur uns von groler
Bedeutung. Durch unsere Partnerschaft mit Ainsworth und dem Gemeinschaftsstand auf der
G2E waren wir hervorragend positioniert. Aulierdem war der eigene Sportwettenbereich am
Stand von NOVOMATIC ein klares Signal, dass wir auch in diesem Segment eine Rolle in den
USA spielen wollen®, betonte NOVOMATIC-Vorstandsvorsitzender Mag. Harald Neumann.
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Die groBten Erfolge beginnen mit einer groBartigen |dee. Daher setzt NOVOMATIC
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G2E ‘exceptional’ for Novomatic

Harald Neumann, CEO of Novomatic, hailed this year's G2E show in Las Vegas
"exceptional "

He said: “It has been a great show to present our 360-degree gaming portfolic as well as our
new product releases. The US market is a key one for us through out partnership with
Ainsworth and the joint booth. We are uniquely positioned to benefit from its established
market presence and jointly increase our market share. In addition, the sports betting comer
at our booth was not only a success but also of great strategic importance.”

The company displayed its new slot based on the TV show MacGyver on the Novostar VIP
3.50 and compact VIP Lounge 2.32 cabinets. Other new titles, generated from the Novomatic
Americas Mount Prospect studio and the Winfinity Games and 707 Games studios in Austria,
took up much of the space. New titles for the Enchanted Fortunes linked jackpot were
displayed and fresh signage over the Panthera Curve 1.43 was shown

The Novo Line of electronic table games attracted attention, especially the new baccarat table
and automated roulette wheels and there were two sports betting solutions: NovoPrime
Sports, developed in collaboration with Sportradar, and another with Kambi. There were video
bingo products on the Otium OT300 cabinet as well.
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NOVOMATIC: Osterreichs Leitbetrieb zeigte bei
der Branchenmesse G2E in Las Vegas Prasenz

Wien (OTS) - Insgesamt 450 Aussteller und 26.000 Fachbesucher nahmen an der 18.
Global Gaming Expo (GZE) von 9. bis 11. Oktober in Las Vegas teil. NOVOMATIC
présentierte Produkte und Spiele primar fir den amerikanischen Markt.

Die seit 2001 jahrlich in Las Vegas stattfindende Gliicksspielmesse der American
Gaming Association (AGA) ist ein beliebter Treff der internationalen Gaming-industrie
und die wichtigste Gaming-Messe in den USA. NOVOMATIC war auch heuer wieder
als groftes Osterreichisches Unternehmen vertreten.

NOVOMATIC prasentierte eine eindrucksvolle Produktpalette von innovativen
Gaming-Terminals bis hin zu Content-Management-Systemen fir den amerikanischen
Markt. Zum zweiten Mal traten NOVOMATIC und das Tochterunternehmen
Ainsworth Game Technology Ltd. mit einem gemeinsamen Messestand auf, der auf
grofdes Interesse beil den internationalen Besuchern stiel3. Der besondere
Schwerpunkt lag heuer auf dem Spielehit MacGyver™” - der auf der kultigen TV-
Show der 80er-Jahre basiert - sowie den neu entwickelten Sportwettenldsungen.
Dazu wurde ein eigener Sportwettenbereich am NOVOMATIC-Messestand
konzipiert, wo die neuasten Entwicklungen im Sportwettensegment préasentiert
wurden. Im Zuge der Liberalisierung von Sportwetten in den USA gewinnt der dortige
Markt zusatzlich an Bedeutung. Aus diesem Grund hat sich NOVOMATIC unter
anderem mit Sportradar, einem international tatigen Dienstleister flr Sportmedien
und Sportwetten, zusammengeschlossen, um gine innovative Linie von
sportwettenprodukten und -dienstleistungen zu entwickeln. Daraus entstand das
system NovoPrime Sports, welches umfassende moderne Sportwettenlésungen
bietet. Neben Sportradar arbeitet NOVOMATIC auch mit Kambi, einem
internationalen Anbieter von Sportwetten, zusammen und entwickelte einen
marktreifen Sportwettenterminal, der durch die Adaption an verschiedene Markte den
jeweiligen Judikationen gerecht wird.



‘Die diesjahrige Messe in Las Vegas war eine grofartige Mdglichkeit, um unser 360-
Grad-Gaming-Portfolio sowie die neuen Produkte vorzustellen. Der US-Markt ist fOr
uns von grolier Bedeutung. Durch unsere Partnerschaft mit Ainsworth und dem
Gemeinschaftsstand auf der GZE waren wir hervorragend positioniert. Aulierdem war
der eigene Sportwettenbereich am Stand von NOWVOMATIC ein klares Signal, dass
wir auch in diesem Segment eine Rolle in den USA spielen wollen’, betonte
NOVOMATIC-Vorstandsvorsitzender Mag. Harald Meumann.

Rickiragen & Kontakt:

NOVOMATIC AG

Mag. Bernhard Krumpel

Leiter Konzernkommunikation

Tel.: +43 2252 606 870 750, Mobil: +43 664 886 428 57
bkrumpel@novomatic.com

WWWwW . novomatic.com , www._novomaticforum.com
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Coding Academy:
Kaderschmlede

“fur kin ﬁlge
Spieleentwickler

NOVOMATIC setzt mit der Corporate Coding Academy,
einem eigenen Ausbildungskonzept fiir Softwareentwicklerinnen,
neue MaBstabe. Start ist am 5. November 2018.

WAS IST DIE CORPORATE
CODING ACADEMY?

Gerade im Bereich Software De-
velopment sind talentierte, enga-
gierte und gut ausgebildete Mit-
arbeiterinnen schwer zu finden.
Zusatzlich ist die technologische
Weiterentwicklung ein wichtiger
Bestandteil der Unternehmens-
strategie von NOVOMATIC. Aus
diesem Grund konzipierte NOVO-
MATIC gemeinsam mit ausge-
wahlten Spezialistinnen die Cor-
porate Coding Academy (CCA) -
eine hochwertige, sechsmonatige
Ausbildung zum Junior Game De-
veloper.

.Wir haben Bedarf an Spieleent-
wicklern und wollen mit diesem
osterreichweit einzigartigen Pro-
gramm fur perfekt ausgebildeten
Nachwuchs sorgen®, fasst Dr.
Klaus Nied|, Global HR Director bei
NOVOMATIC, die Motivation fur
diese Ausbildungsinitiative zu-
sammen.

Das Ausbildungsprogramm fuir
die zukiinftigen Junior Game De-
veloper wird von erfahrenen Spe-
zialisten der Software-undSpiele-

entwicklung begleitet, die extra
fur diese Academy ausgewahlt
wurden. Neben fachlichen Inputs
erhalten die Teilnehmerinnen Ein-
blicke in die Game Studios und de-
ren Game Development-Prozesse
bei NOVOMATIC. In drei Phasen
lernen die Teilnehmerlnnen
grundlegendes Projektmanage-
ment sowie das Programmieren,
Designen und Gestalten von Spie-
len. Die Kombination aus Online-
und Prasenztraining bietet ein
zeitflexibles ,learning on the job*
und tragt so positiv zur Work-Life-
Balance bei.

WIE HAT NOVOMATIC IHRE
CODING HEROES GEFUNDEN?
Im Vordergrund stand von Beginn
an die Candidate Journey im Ge-
samten flr die Zielgruppe malge-
schneiderten Prozess. Insgesamt
gab es 130 Bewerbungen.

Die Kandidatlnnen konnten ihre
Bewerbung mittels einer kurzen
Online-Bewerbung mit Gamifica-
tion-Ansatz (Einsatz eines , Seri-
ous Game", das die technischen
Kompetenzen analysiert) einrei-
chen. Nach Erstgesprachen er-
folgte der Abschluss in Form des

Recruiting Days.

»Unsere Recruiting-Strategie fir
diese Zielgruppe war, eine noch-
mals optimierte Candidate Jour-
ney mit Gamification-Ansatz an-
zubieten und insgesamt intensi-
ver auf die Interessen der gesuch-
ten Talente einzugehen®, fasst
Petra Freydorfer, Head of HR Busi-
ness Partner & Employer Bran-
ding bei NOVOMATIC, die Vorge-
hensweise zusammen.

Das Highlight des Bewerbungs-
prozesses war der Recruiting Day,
der am12. September im Novoma-
tic Forum in Wien stattfand. Die
geplanten 10 Ausbildungsplatze
konnten erfolgreich mit entspre-
chenden Talenten besetzt wer-
den. m

-— @ea «» CORPORATE

CODING ACADEMY

NZhere Informationen zur CCA finden Sie
unter www.corporate-coding-academy.com sowie

auf unseren Social Media Kanalen.

Fota shutterstock
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Ankick bei der 1. SVg Gumpoldskirchen
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.K.NEBUDA 2018

Die beiden Mannschaftn - links Erlaa, rehts Gumpoldskirchen. = Foto: Franz-Karl Nebuda® = hochgeladen von

GUMPOLDSKIRCHEN | Die Kooperation zwischen der 1.5Vg und Admiral
Sportwetten GmbH geht auch fiir die Saison 2018/19 weiter. Beim Spiel gegen
Erlaa am 12.10. 2018 iibernahm Admiral die Patronanz fiir die laufende Saison
und besiegelte dies mit einer Matchballspende. Den Ankick fithrte Filialmanager
Christoph Brunner in Vertretung fiir den Patron Admiral Sportwetten durch. Die
1.5Vg freut sich iiber die weitere Zusammenarbeit und bedankt sich herzlich bei
der Admiral Sportwetten GmbH.
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Lowen Entertainment nimmt
die Gastronomie in den Fokus

Lowen Entertainment; Lowen Entertainment rlckt den
Bereich Gastronomie wieder in den Fokus. Der Hersteller
bietet sieben Gastro-geignete Spiel-Pakete, mit 20 oder

50 Spielen in HD-Qualitat, inklusive dem Klassiker ,Book

of Ra". Produktmanager Stefan Mathes spricht zudem
Uber Geratefreischaltung und Info-Material.

AutomatenMarkt: In den
vergangenen Jahren war Léwen
Entertainment nicht unbedingt
bekarint flr seine Gastronomie-
produkte. Was hat sich jetzt
geandert?

Stefan Mathes: Die Gastronomie
steht bei uns ganz klar im Fokus
und wird auch in den kemmenden
Jahren ein Marktsegment sein, das
eine immense Bedeutung fur uns
hat. Das unterstreicht allein schon
unser aktuelles Gehduseangebot
fiir die TR 5.0. Neben dem bekann-
ten ,Novo Stand” ergénzt mit der
TR-5.0-Ara das Wandgehéuse
,Novo Wall” unser Gastro-Portfo-
lio — Ubrigens ist das auch nach
kurzfristig lieferbar. Damit bieten
wir jetzt fur jeden Aufstellplatz das
Passende — je nach Platzverhaltnis
und Publikum. Noch nie hatten wir
unsere Produkte so genau auf die
Gastronomieaufstellung abge-
stimmt, wie es aktuell der Fall ist.

AutomatenMarkt: Was meinen
Sie denn konkret mit ,auf die
Gastronomieaufstellung abge-
stimmt”?

Stefan Mathes: Wir hatten bei
der Produktentwicklung des ,Novo
Wall” ganz gezielt alle Bedurfnisse
der Gastronomieaufstellung im
Blick — also Betriebsstabilitat,
bestandige Kassenergebnisse,
weniger Auffillungen. Und genau
das setzen wir durch zwei neue
Philosophien bei unseren Spiel-

Fa

Wir bieten fur jeden Aufstellplatz
das Richtige”, sagt Stefan Mathes.

Paketen um. Mit den Spiel-Paketen
der Philosophie D+ — beispielsweise
. Novo Pantherstar” oder ,,Novo
Top Star” — bieten wir erstmals
Pakete an, die sich direkt an die
Gastronomie und das dortige
Spielverhalten richten. Auch die
Philosophie D ist fiir die Gastrono-
mie geeignet. Pakete wie ,,Novo
Star” oder ,Novo Ultra Star” sind
vor allem etwas fur starker fre-
quentierte Standorte.

AutomatenMarkt: Bisher waren
die Lowen-Spiel-Pakete fiir die
Gastronomie mit 21 oder 28
Spielen vergleichsweise schmal
zugeschnitten. Wird das so
bleiben?

Stefan Mathes: Wir bieten —wie
bei unseren Novo-Produkten fur
Spielhallen auch — fiir unsere

Gastro-Produkte zwei Paket-Gro-
Ben: S-Pakete mit 20 und L-Pakete
mit 50 Spielen. Schon heute
merken wir, dass vor allem die
Spielvielfalt der |-Pakete stark
nachgefragt wird. In ihnen sind alle
Blockbuster — wie unsere ,,Book of
Ra"-Klassiker und -Neuheiten —
enthalten. Auch das neue Risikolei-
ter-Feature haben wir in alle
Spiel-Pakete integriert. Erstmals
gibt es alle Spiele fur die Gastro in
HD-Qualitat, wenn man sich fur
die neue technologische Plattform
«Coolfire 5” entscheidet. Nimmt
man alles zusammen, haben wir
fur die Gastronomieaufstellung
sowoh! software- als auch hard-
wareseitig einiges draufgesattelt.
Das beginnt bei den Spielen selbst,
geht (iber den auf die Geldkreis-
ldufe in der Gastronomie abge-
stimmten Recycler-Einsatz, spezielle
Anforderungen an die Sicherheit,
bis hin zum modernen Look
unserer Gehause,

AutomatenMarkt: Gibt es Spiele,
die Sie als Gastro-typisch bezeich-
nen wiirden?

Stefan Mathes: Unsere Leiden-
schaft fir die Gastronomie endet
nicht beim Gehause oder der
Spiel-Philosophie der Pakete. Denn
fur ein wirtschaftliches Gesamt-
paket muss der Rahmen stimmen,
aber eben auch das, was drin
steckt. Und das ist letztlich jedes
einzelne Spiel. Das beginnt damit,
dass ,,Book of Ra” nach zehn
Jahren Pause bei einem Wandgerat
wieder Einzug in die Gastronomie
hélt. Neben Klassikern wie ,,Sizz-
ling Hot” oder ,Faust” gibt es
auch viele Neuheiten, die speziell
fur den Gastro-Markt entwickelt
wurden: ,Freibier”, ,Serengeti
Heat", ,Reel Genie"” oder ,Roaring



FREISEHALT anrg

Kurz und pragnant: Gastro-
taugliches Info-Material zu TR 5.

Wild". Dieser Mix aus Top-Spielen
und Gastro-spezifischen Spielen ist
es, der den Unterschied macht.
Das bietet ein Plus an Unterhaltung
fur den Spielgast und Betriebssta-
bilitat fir den Unternehmer.

AutomatenMarkt: Fir die neue
Technische Richtlinie haben Sie
auch fir die Gastronomieaufstel-
lung Informationsmaterialien
angekindigt.

Stefan Mathes: Mit den Materia-
lien unserer Info-Kampagne Spiel
5.0 haben wir alles Wissenswerte
flr Aufstellunternenmer, das
Servicepersonal und die Spielgaste
aufbereitet. Diesen Kurs verfolgen
wir mit den ,, Praxistipps fur die
Gastronomie” konsequent weiter.
Wir geben Aufstellunternehmern
und Wirten damit drei doppelseitig
bedruckte, laminierte und spritz-
wassergeschiitzte Informations-
blatter an die Hand, perfekt fiir die
Auslage auf der Theke.

AutomatenMarkt: Welche Infos
liefern Sie hier?

Stefan Mathes: Auf der Vorder-
seite werden die wichtigsten
Neuerungen durch die TR 5.0
erklart — vom Spielablauf bis hin zu
den neuen Features in den Spielen.
Auf der Rickseite erklaren wir
jeweils eine der drei Freischaltmég-
lichkeiten und beantworten im

Wer die Gastro-Losungen von Léwen Entertainment wahlt, muss
in Zukunft auch nicht auf den Klassiker ,,Book of Ra" verzichten.

FAQ-Stil kurz und pragnant Fragen
zU unseren Produkten. So kann
jeder Unternehmer die gewahlte
Freischaltvariante schnell und
prazise dem Servicepersonal oder
dem Spielgast erklaren. Vor allem
flir das Servicepersonal ist das ein
unschétzbarer Vorteil.

AutomatenMarkt: Welche
Freischaltvariante gibt es flr die
Gastronomie mit TR 5.0?

Stefan Mathes: Grundsatzlich
dieselben wie auch in der Spielhal-
le: Freischaltkarte, die Code-Frei-
schaltung direkt am Gerat mithilfe
des Serviceschlissels oder der
Servicekarte und die Code-Frei-
schaltung via Terminal, wenn die
Gerdte in die Vernetzung einge-
bunden sind. Unsere Erfahrungen
zeigen bisher, dass sowohl| die
Freischaltkarte als auch eine
Freischaltung via Freischaltcode
mittels Vernetzung am praxistaug-
lichsten sind. Denn diese bedeuten
am wenigsten Aufwand flr das
Personal beziehungsweise den
Wirt vor Ort. Fiir die Freischaltung
via Terminal (Vernetzung) haben
wir seit Kurzem auch das Produkt
,Casinonet Basic” in unser Portfo-
lio genommen. Gerade fur die
Gastronomie ist das ideal. Denn
mit ihm lassen sich am jeweiligen
Standort Freischalt-Codes einfach
abrufen und die Investitionen daftr

sind sehr Uberschaubar. Ich glaube,
mit der TR 5.0 wird vieles in der
Gastronomie einfacher.

AutomatenMarkt: Wie meinen
Sie das?

Stefan Mathes: Die Gerdte-Frei-
schaltung in der Gastronomie war
schon bisher nur Gber eine techni-
sche Sicherung maglich. Insofern
ist eine Freischaltung flr Gastro-
Aufsteller oder Wirte nichts Neues.
Kiinftig wird also Uber ein speziel-
les Identifikationsmittel — Code
oder Karte — das Gerat freigeschal-
tet. Das bringt noch mehr Sicher-
heit und lasst sich in der Gaststéatte
einfach umsetzen. Insofern wird
sich niemand wirklich umgewoh-
nen mussen. O

Zur Person

Stefan Mathes ist seit April
2018 als Produktmanager fur
den Bereich Gastronomieauf-
stellung bei Lowen Entertain-
ment zustandig. Nach seiner
Ausbildung zum Automaten-
fachmann absolvierte der
geburtige Rostocker ein
berufsbegleitendes Bachelor-
Studium im Fach Business
Administration. Mathes
arbeitet seit 2011 im Produkt-
management der. Lowen.
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BORSIANER MESSE 18

19. UND 20. SEPTEMBER 2018

HOFBURG, WIEN

Bei der ersten Borsianer-Messe diskutierten die
besten Képfe der Finanzwirtschaft. Die hochka-
ratige Runde suchte Lésungen auf die Frage, was
die Finanzindustrie aktiv zum Klimaschutz beitra-
gen kann. Klar ist jedoch, dass die Finanzindustrie
diese Aufgabe nicht allein schultern kann.




Der AXA-Workshop von Philipp Baar-Baarenfels mit Der Mummenschanz® im Gesicht von Wikifolio-Grun- Die Bihne der Oberbank AG war eine Augenweide. Zu
dem Titel ,Robotics, Automation, Artificial Intelligence der Andreas Kern kommt erst ab, wenn er ,die Million® den Gasten beim Oberbank-Talk zéhlten KTM-Finanz-
& Digtal® war sehr gut besucht. emeicht hat. vorstand Viktor Sigl und Thomas Uhr (BRP-Rotax).

HBOISIais

Beim Messestand von Amundi Austria lief3 es sich Verpflegung der siiBen Art gab es beim Stand von BKS-Vorstandsvorsitzzende Herta Stockbauer ist aktive
hervorragend plaudern. Ein Glas Champagner lockte Invesco. Die Gummitiere waren Retter fiir so Verfechterin der UN-Nachhaltigkeitsziele in threr Bank.

die Besucher. manch Unterzuckerten. Sie hat vor kurzem den zweiten Green Bond begeben

Die he

The

Beim ,Bérsianer"-Heurigen trafen einander Karola
Krdger (Fidelity) und Robert Karas (Schoellerbank AG)
wieder. Cemeinsam wurde zinftig gefeiert.

Die KTM-Maschine wollten sich einige Messebesucher
fiir eine Runde durch die heiligen Hallen der Hofourg
ausleihen,

terbank

. . ~'g =

Markus Kreisel, CEO bei Kreisel Electric,
erklérte seinen Zuhérem, wie er sich die elektrifizierte
Zukunft vorstellt

Erich Stadlberger {Oberbank AG, rechts) gab Michael Da bekomme ich fast wieder Lust’, meinte Matthias Matthias Strolz (Neos} und Eva Glawischnig (Novoma-
Berl (,Barsianer”) noch schnell ein paar Tipps, dann Strolz. Sicher ist, er wird viel Zeit fir sich und seine tic) erzahlten nicht nur Beraterin Erika Kartnig, was es
vurde das Bierfass angestachen, Prost! Familie haben. heil}t, die Seiten zu wechseln.,



. AN
CEQ Heimo Scheuch (Wienerberger AG) fachsimpelte
" bei der Diskussion tiber  Infrastruktur als Anlagechance”

!

| mit Moderator Martin Kwauka.

K
e 2 -

Ein spannendes Panel mit lebhafter Diskussion zum Abschluss: Florian Klenk {,Falter*, rechts) sagte, ohne die Viel Zuspruch fand der Workshop von Hannes Cizek
Presseftrderung kénne praktisch kein qualitativ hochwertiges Medium Uberleben, (RBI), der Uber die Zusammenarbeit zwischen Banken

und Fintechs des RBI Elevator Labs erzahlte.

Gastgeber Dominik Hojas (,Borsianer”) erzahlte tberdie  Herta Stockbauer (BKS Bank AG) unterhielt sich mit Auch QeKB-Vorstand Helmut Bernkopf lief3 sich
Anfange des ,Borsianer” und verriet, was ihn antreibt, Gerald Grohmann (SBO AG) das Editor's Dinner des  Bérsianer” nicht entgehen

Networking at it's best": Beim Bullenessen der
Borsianer-Messe im Hotel Bristol in Wien trafen sich

die Unternehmenschefs zum Plausch.

Entspannte Zukunft: Ex-Obib-Chefin Martha Obern- Harald Neumann (Novomatic) folgte der Einladung von Dominik Hojas (,Bérsianer”) zum Editor’s Dinner,
dorfer geht jetzt erst einmal auf Reisen, bevor sie sich das den Abschluss der ,Borsianer Messe 18° einlautete.
ihrer beruflichen Zukunft widmet.
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