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Technology is the
root of success

Research and development powers
up Austrian companies

Austria is home to advanced manufacturing businesses that have been inter-
national leaders in their sectors for decades.

Harald Neumann, CEO of gaming-technology company NOVOMAT-
IC, speaks for many when he explains whart keeps his firm at the top: “We
have to be at the highest level of technology. Innovation and technology are
the root of our success.” That success is impressive. Part of the NOVOMATIC
Group (which employs 30,000 people and saw turnover grow by 10 percent
in 2018 to €5 billion), the producer of high-tech gaming equipment also
operates “abour 2,100 gaming facilities around the globe, including regular
and electronic casinos, and sports-betting facilities. We are the market lead-
er in Furope,” he says. Success like this “can only be reached through huge
investrments. In the last three years, we have invested more than €1 billion in
acquisitions and €300 million in research and development (R&D),” he states.

This has put NOVOMATIC
@ @GUS SA at the forefront of biometric access
systems that could act as biometric

THE WORLD OF PRECIOUS METALS

* Recycling of gold, silver, platinum,
palladium, rhedium and iridium

« Precious metal alloys, products example. [nvestment in innovarion is
and management

payment systems, sports-betting
rechnologies and online gaming, for

also helping it to expand in the U.S,,

Part of UMicore where games need o be completely
www.0oegussa. at ,
S different, he says.




NOVOMATIC is headquartered near the country’s capital Vienna, well
known as a hotsport for innovarive companies. To the north of the capiral,
however, is probably Austria’s most successful and well-established innovation
hub: the state of Upper Austria (UA). Bordering Germany and rthe Czech
Republic, UA is home to 1.45 million people and is the country’s economic
engine, generating about 28 percent of Austrias industrial added value along
with 27 percent of its exports.

“Tt is a state of opportunities. We have very innovative, export-focused
companies and in 2018 our economic growth surpassed 3.5 percent,” says
Governor Thomas Stelzer. State capiral Linz, for example, “has transformed
from a traditional city based on steel and chemistry into a modern city of
digjtalization and industry,” says Mayor Klaus Luger.

Supplying this modern industry with exclusive, fexible convention facili-
ties is Design Center Linz, says its managing director, Thomas Ziegler: “We are
second in Austrias meeting sector. Its an impressive, future-oriented building
and we invest a lot in being technically up to dare.”

The Linz Center of Mechatronics, on the other hand, supports the hub
and wider industry through R&D. “We provide our industrial partners with
R&D soludions, and have built a bridge berween science and the economy;”
says CEO Gerald Schare.

Space for UA’s innovative businesses comes from developments like Linz's
Johannes Kepler University’s science park, home to FerRoborics Compliant
Robot Technology. “We are a world leader in the manufacture of contact-sen-
sitive automatic robots for operational use. We provide the robots with cen-
sors, granting them the sense of vision,” explains CEQ Ronald Naderer. The
development and manufacture of innovative industrial automation solutions
is also one specialism of KEBA, another globally renowned UA company.
“We employ nearly 1,800 people and will reach €300 million in sales this
year. There is such a strong innovation-oriented culture here that makes it an
excellent location for businesses like ours,” says the company’s CEQ, Gerhard
Luftensteiner.
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Build to innovate

Key innovators and real estate drive
surge in new economic growth

“We are going through the longest real estate boom in history and | believe
that it may continue for the foreseeable future,” says Thomas Winlkler, CEO
of UBM Development.

UBM is Furope’s leading hotel developer, and a major player in high-qual-
ity office and residential projects. Headquartered in Vienna, its core marlets
are Austria and neighboring Germany and Poland. “We are also active in the
Czech Republic and the Netherlands, and we consider other countries because
we build for the big international hotel operators,” he stares. 2018 was the best
year in the stocl-listed company’s 145-year history: pre-tax profit was €55 mil-
lion and it made investments of over €500 million. Winkler believes UBM’s
strengths are rechnical competence, reliability, transparency and, having built
the ecologically acclaimed 5-star Hyatt Regency in Amsterdam, being ar the
forefront of trends like sustainability and digitalization, he says: “These trends
have nothing to do with sacrificing luxury and we have embraced them.”

Another innovator in construction is Zeman Bauelemente, says general
manager Peter Zeman: “We are involved in the building and machinery busi-
ness, focused on steel. We launched robotic assembly systems abour 20 years
ago and ir's a niche in which we are very successful.” Technology is also vital to
a new innovarive hub, aspern Viennas Urban Lakeside Seestadt, says Gerhard
Schuster, chairman of the board of its developer, Wien 3420: “With over
20,000 inhabitants and thousands of workplaces, it’s one of the greatest Euro-
pean urban development projects and an urban lab for smart-city solurtions.”

Technology is also causing a boom in metal, says Christian Knill, chairman
of MeralTechnology Austria, the national association representing, businesses
in mechanical and plant engineering, steel construction and metalware pro-
duction. “We believe we are the most important sector in Austria: we have
1,200 companies with an annual production value of roughly €40 billion that
produce one quarter of Austrias total exports and over 30 percent of research
and development (R&D) expenditure comes from our members,” he notes.
Thar R&D benefits from government support and close connections with
universities, which FMTT plays a crucial role in helping its members o access.

One market and export leader in metals is Ogussa, which converts and
recycles precious metals like gold, silver, platinum, palladium, iridium and rho-
dium and is part of global materials technology and recycling group, Umicore,
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Wolfgang Knoll
Managing Director
Austrian Institute
of Technology



ranked the world’s seventh most sustainable company by Corporate Knights.
“We take materials containing precious metals and make high-quality precious
metal products from them,” says its managing director, Marcus Fasching,
Ogussa specializes in adding tailor-made value for private, automotive and
medical-product clients, he says: “We can do that because we invest millions in
the best available technology. We have to be on top of technical developments
and quality.”

Powering up these innovative companies, and currently investing heavily in
helping Austria transition to 100-percent renewables by 2030, is national grid
operator Austrian Power Grid. “We create the basis for Austria as a location of
industry and commerce,” says its chief financial officer Thomas Karall, Part of
the European Interconnected Grid, the counry is “the electricity hub of Eu-
rope,” adds chief technical officer Gerhard Christiner.
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With more than 30,000 employees worldwide
and 29 technology centers, we get perlormance

NOVOMATIC
Winning Technology

Lo the point and create iInnovative gaming
technologies for an unforgettable expenence.
THIS IS THE WORLD OF NOVOMATIC.
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Solidifying dominance is
key for Europe’s leader
in the gaming sector

Mr. Harald Neumann, CEO,
NOVOMATIC AG, describes the
vision of one of the renowned giants
in the world of gaming technology.

How is innovation changing the sector and, in particulas, NOVOMATIC
business?

NOVOMATIC is one of the biggest companics in the world regarding
gaming technology. We are by far the market leader in Europe. We are operating
abour 2,100 gaming facilities around the globe, induding casinos and sports
berting faciliries mainly in Furope. As a result, innovation and rechnology are
key for our industry. The most important high-tech area where one has to be
strong in our indusry is the online space. We have founded the NOVOMATIC
Biometric Systems company, where we are currentdy replacing the player card
by biometric systems, lilie face recognition and fngerprints. The final objective
is to have a biometric access system that can act as a biomerric payment syscem.
This industry has managed o keep up with the oends, making innovation a

core element For its development.
)

“Owur obligation is to keep these rules and |
support them through the latest player

protection technologies, in order to create an
environment where people feel comfortable.”

Mr, Harald Meumann, CEQ, NOVOMATIC AG

What is your agenda in terms of growth, partmerships, business and social
responsibility for the next years?

Prof. Johann E Graf owns additional companies, amounting to more than
30.000 employess and a turnover of roughly EUR 3 billion in 2018, As a result,
it was a successful year for us, regardless of the challenges we faced. Wi had
some very intense regularary changes in Germarry and we had to invest millions
of Euros o replace all our gaming machines, We wanted to become strong in
various markets, due to the fact that we previously were depending a lot on the
Austrian and German markers. Our biggest markets in Europe are the UL,
Germany, Traly and Spain, moving later onto the Eastern Europe. In all those
miarkets, with the exception of Spain, we are the marker leader,

In terms of legislation, government is responsible for the regulatory and
legal framework and we participate in many open discussions with them. The
regulatory framework, with a special focus on the player protection acts, is the
muin objective of the government in relation with our secror. Our obligation
is 1o keep these rules, which are clear, and, on the other side, w support them
through the latest player protection technologies, in order tm create an environ-
ment where people feel comfortable, Thar is our application, besides providing
the best gaming technology. We are always saying that we are a content compa-
ny, given thar the games are crucial for us,

Given the n&gplamry framewods in the B, do YOu cxpect 0 ZIoW more
in places like Asia, the US or any other part of the world:

Our main objective here is to maintain our market share and provide our
customers with the best rechnologies, Our frst target is the ULS. market, which,
i terms of player bebavior, is completely different in comparison with the Euro-
pean marker, The typical European player is male, berween eg, 40 and 50 years
old, and is willing o risle more on the game machines. For example the rypical
LS. garnbler is female above 60 years old, spending 3 to 4 hours on the gaming
machine without losing teo much money. We have invested into our game stu-
dio in Chicago, through the acquisition of abour 53% of the Austalian gaming
company Ainsworth Game Technology, With their support we are developing
casino games for the ULS. marker. Asia is a very difficult markee, given that big
countrics in Asia, like China and Japan, have prohibited gambling, Africa is an

 interesting market for us and South America is highly dependent on the North

American marker.

NOVOMATIC AG Group
had a total turnover
surpassing EUR 2.6
billion in 2018

What would you
highlight as the major
trends and challenges

v:
g im Snetme o ® Since 2017, NOVOMATIC
AG Group has invested
EUR 750 million in
acquisitions and R&D

In 2018, the company
/ increased revenue from
‘ l"' sold gaming machines
by B6.8%

terms of public opin-
ionf

Espedally in Mid-
dle Furope, there
would be mom for
improvement  in  the
ZAMING SoC00r in Ccom-
parison w the U5,
where we see much
more enthusiastic reception. The only way to act against money laundering,
illegal gaming and player addiction is by having a sorong player protection
regulatory frameworks focusing on player prorection and anri-money launder-
ing policies. We are investing inco thar area given thar ir secures our business,
helping us support a differentation from our comperitors.

In verms of online sports beting we are the current marker leader in
Europe, holding our pladorms in laly, Spain, also considering Germany
and the TS, We are ralking abour quire a regulared marker, bue it is worch
investing given the cverchanging nature of our environment in terms of

policies and wends,
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Harald Neumann Iautet die Openmg Bell fur

Montag
Autor: BSN Opening Bell

29.7.: Harald Neumann lautet die Opening Bell fur Montag. Seine Novomatic ist namensgebender
Hauptpartner des Finanzblogger-Awards Novomatic Smeil Alps 19: Nach zwei Wochen gibt es
bereits mehr als 100 Nominees http://smeil-award.com http://www.novomatic.com

26.7.: Elisabeth Wagerer lautet die Opening Bell fur Freitag. Die S Immo Kommunikatorin wird im
Rahmen des Novomatic Smeil Alps 19 wieder die Financial Literacy Kategorie Ubergeben
Nominieren: http://smeil-award.com https://www.simmoag.at

25.7.: Axel Albietz mit der Opening Bell fir Donnerstag. Der Sieger "Social Trading" 2018 - auch
heuer suchen wir im Rahmen des Novomatic Smeil Alps wieder mit wikifolio den Top-Blog dieser
Kategorie. Nominieren: http://smeil-award.com

24.7.: Wolfgang Matejka lautet die Opening Bell fur Mittwoch. Der Autor unter den
Fondsmanagern (zb heute im #gabb wieder) ist nattirlich auch 2019 fiir den Finanzblogger Award
Novomatic Smeil Alps nominiert http://www.smeil-award.com http://www.boerse-
social.com/gabb

23.7.: Bastian Galuschka lautet die Opening Bell fur Dienstag. Der Smeil-Gesamtsieger 18 aus
dem Guidants- Bloguniversum drickt heuer Harald Weygand die Daumen. Nominieren:
http://www.smeil-award.com https://www.facebook.com/groups/GeldanlageNetwork

Alle OpeningBeller seit Start der Serie unter http://www.openingbell.eu . Dort findet man auch
das Vorbild.
(29.07.2019)
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(Jber 210 Filialen oOste
10 bars, hoffen auf deinen Besuch!
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Vergessene Ibiza-Spur?

Justiz, Ein laufendes Verfahren gegen die Novomatic
riickt wieder in den Fokus der Korruptionsjager,

VON MANFRED SEEH

Wien. .Derzeit werden auch Zu-
sammenhiinge mit weiteren be-
reits anhdngigen Verfahren bei
der WESIA gepriift” Dieser ge-
heimnisvolle Satz findet sich in
der bisher einzigen Stellungnah-
me der Kormuptionsstaatsanwalt-
schaft (WEStA) zur Thiza-Affare.
Ez wird also im Rahmen der Er-
mitthing n Heinz-Christian
Strache, Johann Gudenus und
Co, - Stichwort: illegale Parteien-
finanzierung - auch nach . Allas-
ten” Ausschau gehalten,

Hier fEllt ein seit Tahren an-
hiingiges, aber in Vergessenheit
geratenes Ermitthungsverfahren
auf: Es geht um eine mutmatlich
llegale Zahlung des Gliicksspiel-
komzems Novomatic AG, Das
Geld landete im Jahr 2010 bejm
steirischen BZO. Damals flossen
B0,000 Eurg,

Thematisch passt dies =
straches Aussagen. Der damalige
FPO-Chef spricht im Iblza-Video
liber fragwiirdige Geldfifisse an

Partelen. Er sagle unter anderem:
=lNovomatic zahlt alle.* Der Kon-
zern weist dies strikt zurfick,
Zurlick zu dem offenen No-
vomatic-Verfahren, das gegen
den Ex-Chef des Unternehmens
Franz Wohlfahrt und den frilhe-
ren Novomatic-Geschiftspartner
Peter Barthold lduft. Fiir beide
gilt  die Unschuldsvermutung,
Und ja: Auch Ex-BZ0-Chef Peter
Westenthaler stand umter Ver-
dacht, dieses Verfahren wurde

aber eingestellt.

Causa als Anfrage-Thema

Wohlfahrt gab an, die 60.000
Euro selen nur eine ,Kulanzzah-
lung® fitr Barthold geweser, kei-
ne Spende fiir das BZ(), Dass
Scheinrechnungen im Spiel wa-
ren, bestreltet er nicht. Jedenfalls
hat Barthiold das Geld damals an
die BZO-nahe Hallo Graz Medien
GmbH geschleust. Die Neos wol-
len nun per Parlamentsanfrage
mehr zu der Causa wissan,

Mehr dazu: diepresse.com/nevematic
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,Wer kann das Ding noch fliegen?“

Alter & weiser. Urspriinglich sollte WisR eine Jobplattform fiir Altere sein, die in der Pension dazuverdienen wollen.

Bis WisR zum Managen von Pensionistenpools entdeckt wurde. Zur Spitzenabdeckung und, weil es nicht genug Junge gibt.

VoM ANDGE mit 60 in Pension geschickt wurde.
SRR AMBEEQ LRt Von hundert auf gull Das soziale

lint Eastwood wusste es ge ging verloren, der Selbst-

schon im Jahr 2000: Irgend- wm. dle Identitét.”

wann braucht jedes Unter- Den fiir ihr Start-up
nehmen wieder seine Alten, seine gab die Mitarbeit an einer Doku fiir
ins Off geschickten Pensionisten. das Zukunftsinstitut. Im Zuge derer
In Eastwoods Film ,Space Cow- erkannte sie, ,dass der demografi-
boys" war es die Nasa, als ein im sche Wandel das grofite Problem
Kalten Krieg mit nach dem Klimawan-
Atomraketen be- del ist”,
stiickter Satellit auf Auf dem Franzis-
die Erde zu stlirzen THEMA kusweg, einer 750 km
drohte. Nur die aus- g langen Pilgerreise von
gemusterten Vetera- Start ups Norditalien nach Rom,
nen konnten das begegnete Bachinger

Ding noch reparieren
und fliegen.

Derzeit verabschiedet sich bis
zu einem Viertel der Belegschaften
in die Pension. Der Abgang ist ge-
plant, die Wissensiibergabe oft
nicht. ,Die Folgen zeigen sich oft
erst im Jahr danach”, weifi Klaudia
Bachinger (33). Sie griindete 2017
unter dem Motto ,Nicht dlter, son-
dern weiser’ die Iobplattform
WisR, Dort vermittelt sie ,moti-
vierte Talente ab 59+ fir Projekte,
Teilzeit und Minijobs", So steht es
auf ihrer Homepage.

Jung feiert Alt

Es kommt nicht oft vor, dass sich
eine 30-Jahrige den Silberschlifen
verschreibt. Im Vorberuf Redak-
teurin am Filmset wunderte sich

oft, warum Regisseure
ohne Problem 70, Kameramén-
ner 60 und Maskenbildnerinnen
50 Jahre alt sein diirfen. ,Nur in der
Wirtschaft ist das Alter ein Riesen-
thema.” Hautnah erlebte sie die
Frustration mit, ,als meine Oma

fast nur Alteren: ,Tol-
le Menschen, mit denen ich mei-
nen 30er gefeiert habe. Und mich
gefragt habe, warum niemand ihr
Potenzial niitzt." Damals kam ihr
die Idee fiir die Plattform.
Inzwischen ist WisR tiber eine
reine Jobplattform ldngst hinaus.
Novomatic trat mit einem Spezial-
wunsch an sie heran: ,Sie fiihrten
eine Excel-Liste ehemaliger Mitar-
beiter, wm_sie zur Spitzenabde-
‘zurlickholen zu kénnen.
Nach der DSGVO diirfen sie das
nicht mehr. Wir diirfen es.” Jetzt
hilt WisR die ,,Novo Silver Family”
zusammen: ,Sie haben verstanden,
dass eine gute Arbei@ebermarke
fiir alle Generationen wichtig ist.”

LGanz schnell zuriickgeholt*

Einige internationale Konzemne,
die leichthindig auf das Wissen ih-
rer Alteren verzichteten, bereuten
es bald. Budweiser etwa ersetzte
seine Braumeister durch Sensoren
und Algorithmen. Bachinger: ,Sie
haben ihre Braumeister ganz



g

Klaudia Bachinger (33) hat sich den Talenten der Generation 59+ verschrieben. [usreed:)

schnell zuriickgeholt.” Auch bei
‘Boeing fingen die Probleme nach
einer Pensionie le an: ,Da
ging viel Wissen verloren.”
Bachinger, versierte ,2 Minu-
ten 2 Millionen”-Kandidatin (siehe
Seite K1), gewann rasch Investoren
fiir ihre Idee. Einer davon ist Chris-
tian Geissler (48), Kogeschiftsfiih-
rer der auf Techniker spezialisier-

AUF EINEN BLICK

Urspriinglich fanden Unternehmen Gber
die Jobplattform WisR altere Arbeits-
willige fir befristete Einsatze. Inzwischen
werden dort auch die Pensionistenpools
ginzelner Firmen gefQhrt — im Sinne
eines generationen(bergreifenden
Personalmanagements. Gegrandet
wurde WisR 2017 von Klaudia Bachinger.

ten Personalberatung Kern. Er
sieht einen weiteren Aspekt:
+Kiinftig ist es fiir viele konomi-
sche Notwendigkeit, iiber den
Pensionsantritt hinaus beruflich
aktiv zu sein.” Gliick fiir ihn - die
Beteiligung an WisR erweitert sei- -
nen Pool an Zeitarbeitern.

Lessons Learned

Gefragt nach ihren Erkenntnissen,
fallen Bachinger drei ein. Erstens,
den meisten Unternehmen wiire
zwar der Abfluss an Talent und
Wissen bewusst, viele lieflen es
aber darauf ankommen. Das hinge
von Branche, Region, Sichtbarkeit
und Rechtsform ab: ,Viele B2B-
Unternehmen sind Hidden Cham-
pions und Weltmarktfithrer auf ih-
rem Gebiet, aber keiner kennt sie.
Deswegen tun sie sich beim Rekru-
tieren schwer.”

Autozulieferer, Handel und Lo-
gistik etwa seien besonders an
den ,Weisen” interessiert, ebenso
Oberdsterreicher, Tiroler und fami-
liengefithrte Unternehmen: ,Sie
haben eine nachhaltige Personal-
strategie.”

Zweitens, die Zielgruppe der
Alteren ist denkbar heterogen.
+Manche sind sehr technikaffin,
andere konnen ohne ihre Sekreti-
rin nicht einmal eine Uberweisung
tatigen.” Diese trifft die Pensionie-
rung am schlimmsten - wenn die
Sekretarin wegfallt,

Drittens, es war schwierig, eine
Bezeichnung fiir die 59+ zu finden.
Freititige, Best oder Silver Ager
funktionierten nicht so recht. Jetzt
nennt Bachinger sie Senior Ta-
lents. Mit Betonung auf Talent.
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DMIRAL prasentiert neuen Wer
it David ,,THE HOFF" Hasselhoft

Fulminanter Auftakt. David , THE HOFF“ Hasselhoff ist Star der neuen Kampagne des
osterreichischen Sportwetten- und Gliicksspielanbieters ADMIRAL.

DMIRAL Osterreich

gewinnt den US-

merikanischen
Schauspieler und Sanger
David , THE HOFF* Hassel-
hoff als Testimonial fiir ihre
neue Werbelinie. Nach der
offiziellen  Bekanntgabe
beim iconvienna BRAND
GLOBAL SUMMIT im
Novomatic Forum, prasen-
tiert ADMIRAL Osterreich
ihren neuen Kampagnen-
Werbespot fiir Sportwetten
und Gliicksspiel mit ,THE
HOFF*.

JWir mochten unseren
Gasten mit unserem Sport-
wett- und Gliicksspielange-
bot in den Filialen und
Sportbars abwechslungs-
reiche sowie spannende
Unterhaltung bieten. Als
Entertainment-Profi  ver-
korpert David Hasselhoff
diesen Spirit perfekt, des-
halb bin ich sehr stolz auf
diese Kooperation®, berich-
tet Paul Kozelsky, Ge-
schaftsfihrer ~ ADMIRAL
Sportwetten GmbH. Moni-
ka Racek, Vorstandsvorsit-
zende der ADMIRAL Casi-
nos & Entertainment AG,
freut sich tiber die Partner-
schaft: ,David Hasselhoff
hat als geborener Entertai-
ner, Sanger und TV-Star
Kultstatus erreicht. Da er
ein groRer Osterreich-Fan
ist und sich trotz seiner
internationalen Erfolge be-
sonders mit den heimi-
schen Fans verbunden
fuhlt, passt er perfekt zu
unserer Marke.“

Mit dem Launch der
neuen Werbelinie wird die
Kampagne auch auf ande-
ren Kandlen wie Print, On-
line und Social Media aus-
gerollt. Fans von ,THE

ADMIRAL-Mitarbeiterinnen un

d Mitarbeer

wie Paul Kozelsky (ADMIRAL Sportwe

A 7 {Er . ) 1 i
tten GmbH), Monika Racek und Stefan Stogner

(beide ADMIRAL Casinos & Entertainment AG), gemeinsam mit neuem ADMIRAL-Markenbotschafter David Hasselhoff.

HOFF“ kommen dabei
nicht zu kurz, denn David
Hasselhoff kommt diesen
Herbst gleich drei Mal nach
Osterreich, mit Konzerten
in Innsbruck, Wien und
Graz.

ADMIRAL ist die opera-
tive Dachmarke der
NOVOMATICAG, einem 0s-
terreichischen  Familien-
unternehmen der interna-
tionalen Spitzenklasse. Als
Teil eines weltweit tdtigen
Konzerns und Marktfiihrers
der Gaming Technologie-
Branche — der NOVOMATIC
AG - kann ADMIRAL auf
das seit mehreren Jahr-

zehnten bestehende Know-
how in den Bereichen
Sportwetten, Gaming Ter
minals und Gaming-Tech-
nologie eines Global Play-
ers zurlickgreifen. Dartiber
hinaus pflegt ADMIRAL seit
Jahren ihre Osterreichi-
schen Wurzeln, die in Gum-
poldskirchen liegen.

Die ADMIRAL Sportwet-
ten GmbH bietet mit mehr
als 30 verschiedenen Sport-
arten und mit tiber 20 Buch-
machern ein breites Sport-
wetten-Angebot und ist
Nummer 1 im 0Osterreichi-
schen Filialgeschift. Die
ADMIRAL Casinos & Enter-

tainment AG ist im Rahmen
der Landesausspielungen
Bewilligungsinhaberin  fiir
den Betrieb von 2.244
Glucksspielgeraten an 148
Standorten in fiinf Bundes-

landern (Burgenland, Karn-
ten, Niederosterreich, Ober-
osterreich und Steiermark).

www.admiral.ag

Gewinnen Sie mit ADMIRAL

Hier fir

Sowie das Lewinn

den neuen ADMIRAL & THE HOFF-Spot
fiir 200 David Hasselhoff-Konzertkarten:

ADMIRAL & THE HOFF-Spot 2019/20

httpsy//www.admiral.a g

THE HOFF - Ticket Promotion

httpsy//www.admiral.at/ichhoff

TISCHLER

ANDREAS
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Hasselhoff ist % ...
jetzt Werbe-Star,:

»The Hoff« in Admiral-Werbes;

pot

Hollywoodreif: Admiralstar- nem neuen Werbegesicht o

tet neuen Werbespot mit ,The Hoff* - natiirlich in- mkluswe eines coolen

David Hasselhoff, klusive eines rasanten Sportwagens natiirlich.
Gumpoldskirchen.Im April  Sportwagens. .Da er ein (R

war Knight Rider- und Bay-
watch-Star David Hasselhoff
- mehr oder weniger ge-
heim - in Wien: wegen
Dreharbeiten fiir Admiral.
Jetzt startet der Sportwet-
tenanbieter den ersten hol-
lywoodreifen Spot mit sei-

grofer Osterreich-Fan ist
und sich trotz seiner inter-
nationalen Erfolge beson-
ders mit den heimischen
Fans verbunden fuhlt, passt
er perfekt zu unserer Mar-
ke®,sagt Admiral-Vorstands-
chefin Monika Racek.

ADMIRAL
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Neue Werbt slinie ab sofort ‘
auch auf Facebook & Co. [_J ,
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ADMIRAL-Mitarbeiterinnen und -Mitarbeiter sowie Paul Kozelsky (ADMIRAL Sportwetten GmbH), Monika Racek und Stefan Stogner

Foto: ADMIRAL / Andreas Tischler

(beide ADMIRAL Casinos & Entertainment AG), gemeinsam mit dem neuen ADMIRAL-Markenbotschafter David Hasselhoff.

ADMIRAL prasentiert neuen Werbespot
mit David ,,THE HOFF* Hasselhoff

Fulminanter Auftakt. David
,»The Hoff“ Hasselhoff ist
der Star der neuen Kampagne
des dsterreichischen
Sportwetten- und Gliicks-
spielanbieters ADMIRAL.

ADMIRAL Osterreich gewinnt den
US-amerikanischen Schauspieler
und S&nger David ,THE HOFF®
Hasselhoff als Testimonial fiir ihre
neue Werbelinie. Nach der offiziel-
len Bekannigabe beim iconvienna
BRAND GLOBAL SUMMIT 2019
im Novomatic Forum présentiert
ADMIRAL Osterreich ihren neuen
Kampagnen-Werbespot fiir Sport-
wetten und Gllicksspiel mit ,,THE
HOFFE~.

#Wir mdchten unseren Gisten mit
unserem Sportwett- und Gliicks-
spielangebot in den Filialen und

Sporibars abwechslungsreiche
sowie spannende Unterhaliung
bieten. Als Entertainment-Profi ver-
korpert David Hasselhoff diesen
Spirit perfekt, deshalb hin ich sehr
stolz auf diese Kooperation®, berich-
tet Paul Kozelsky, Geschaftsfithrer
ADMIRAL Sportwetten GmbH.

Monika Racek, Vorstandsvorsit-
zende der ADMIRAL Casinos & En-
tertainment AG, freut sich liber die
Partnerschaft: ,,David Hasselhoff
har als geborener Entertainer, Sin-
ger und TV-5Star Kultstatus erreicht.
Da er ein groRer Osterreich-Fan ist
und sich trotz seiner internationa-
len Erfolge besonders mit den heimi-
schen Fans verbunden fithlt, passt
er perfekt zu unserer Marke.*

Mit dem Launch der neuen Werhe-
linie wird die Kampagne auch auf
anderen Kanilen wie Print, Online
und Social Media ausgerollt. Fans
von ,THE HOFF* kommen dabei
nicht zu kurz, denn David Hassel-

hoff kommt diesen Herbst gleich
drei Mal nach Osterreich, mit Kon-
zerten in Innsbruck, Wien und Graz.

Uber ADMIRAL

ADMIRAL ist die operative Dach-
marke der NOVOMATIC AG, eines
dsterreichischen Familienunterneh-
mens der internationalen Spitzen-
klasse. Als Teil eines weltweit thti-
gen Konzerns und Marktfithrers der
Gaming-Technologie-Branche - der
NOVOMATIC AG - kann ADMIRAL
auf das seit mehreren Jahrzehnten
bestehende Know-how in den Be-
reichen Sportwetten, Gaming Ter-
minals und Gaming-Technologie
eines Global Players zurlickgreifen.
Darliber hinaus pflegt ADMIRAL
seit Jahren ihre dsterreichischen
Wurzeln, die in Gumpoldskirchen
liegen.

Die ADMIRAL Sportwetten GmbH
bietet mit mehr als 30 verschiedenen
Sportarten und mit Uiber 20 Buch-

machern ein breites Sportwetten-
Angebot und ist Nummer eins im
tsterreichischen Filialgeschift. Die
ADMIRAL Casinos & Entertainment
AG ist im Rahmen der Landesaus-
spielungen Bewilligungsinhaberin
flir den Betrieb wvon 2.244 Gluicks-
spielgeriten an 148 Standorten in
finf Bundeslindern (Burgenland,
Kirnten, Niederdsterreich, Ober-
tsterreich und Steiermark).

Hier finden Sie exklusiv den neuen
ADMIRAL & THE HOFF-Spot sowie
das Gewinnspiel fir 200 David-
Hasselhoff Konzertkarten:
ADMIRAL & THE HOFF-Spot 2019/20
www.admiralag
THE HOFF - Ticket Promotion
www.admiral.aifichhoff
www.admiral.at; www.admiral.ag
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"Ich Hoff. Du gewinnst": David Hasselhoff wirbt
fir Admiral

Der Gliicksspielkonzern setzt erstmals auf Testimonial-Werbung

Uber 250 Fllla'en OS(eflel(h\Vclt mit einem inter natlo“alell LJC"dllgebOt
nmn e’ I ("S 30 SpOltdl[e IO”L’“ (]U’ de nen BeSUCh

www.admiral.at




Wien — Umzingelt von Lichteffekten rast David Hasselhoff in Knight-Rider-Manier
durch eine futuristisch anmutende Welt des Sports. Am Steuer seines Boliden ruft
er uns zu: "lch hoff, du machst es sportlich. Ich hoff, du bist gern mittendrin. Ich
hoff, du gewinnst.” Mit dem im Friihjahr produzierten Spot, der auf Hasselhoffs
bekannten Spitznamen "The Hoff" anspielt, wirbt der Schauspieler und Sanger fiir
den Sportwetten- und Gliicksspielanbieter Admiral.

Der Gliicksspielkonzern setzt damit erstmals auf Testemonial-Werbung.

Umgesetzt wurde die neue Admiral-Kampagne von Kobza and The Hungry Eyes.
Fiir die Produktion des Spots zeichnet laut horizont.at PPM Filmproductions
verantwortlich. Regie fiihrte der deutsche, international tatige Regisseur Lars
Timmermann. Hasselhoff ist auller in den Spots in Print, Point-of-sale-Marketing,
online und auf Social Media zu sehen. (red, 25.7.2019)



,,www.krone.at*, 26.07.2019
TRASHIGER WERBESPOT

Hasselhoff fahrt fur
osterreichische Sportwetten

Jetzt gibt es endlich den rot-weil-roten Werbespot mit ,The Hoff“: Der im
Friihjahr in Osterreich produzierte Clip mit dem neuen Admiral-Testimonial
David Hasselhoff ist am Donnerstag ins Rennen geschickt worden. Der
durchaus unterhaltsame, wenn auch recht trashig anmutende Clip
enttduscht leider mit einer ungewdhnlichen Synchronstimme fiir den , Knight
Rider”.

,ilch HOFF. Du gewinnst!” ruft David Hasselhoff in die Kamera - und meint mit
dem Wortspiel die neue Admiral-Kampagne, fiir die ,The Hoff" im Frihjahr in
Niederdsterreich - ,die Krone” berichiete - vor der Kamera stand. Der

Sportwetten-und Gliicksspielanbieter setzt damit zum ersten Mal auf
Testimonial-Werbung.

+1

In dem 30 Sekunden langen Clip, der von der Agentur ,Kobza and The Hungry
Eyes” produziert wurde, rast ,The Hoff" in einem schwarzen Ford Mustang
(wie in der gefloppten Neuauflage von ,Knight Rider”, im Original sal}
Hasselhoff als Michael Knight am Steuer eines Pontiac Trans Am) durch eine
virtuelle Welt des Sports. Bei seiner rasanten Fahrt stellen sich ihm FuRballer
und Eishockey-Cracks in den Weg.



Bild: youtube.com

Synchronstimme stort unterhaltsamen Gesamteindruck

Wahrend der wohl bewusst trashig anmutende Clip durchaus Charme hat,
stort aber leider die Synchronstimme, die man Hasselhoff verpasst hat, den
Gesamteindruck. Wenn der Star aus ,Knight Rider” und ,Baywatch” mit einer
auffallig tiefen Mannerstimme auf Deutsch das Angbot von Admiral bewirbt,
hort sich das irgendwie komisch an ...



Bild: youtube.com/admiral, krone.at-Grafik

Hasselhoff ist eigenen Worten zufolge von seinem Werbeengagement
begeistert, denn er sei ein riesiger Sportfan. ,Egal ob FuRball-WM oder
Eishockey, die Spannung und die Atmosphére sind einfach einzigartig. Dabei
fiebere ich mit den Athleten und den Zusehern mit. Es freut mich sehr, dass
ich als Markenbotschafter nun &fter in Osterreich sein kann: Das Land ist
einfach wunderschon und das dsterreichische Publikum ist spitze®, so der
Hollywood-Star.

Osterreichische Fans von ,The Hoff* kommen heuer nicht zu kurz, denn David
Hasselhoff kommt diesen Herbst gleich drei Mal nach Osterreich, mit
Konzerten in Innsbruck, Wien und Graz.
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So wertvoll sind
osterreichische
Markenunternehmen

Studie attestiert Marken
Milliardenpotenzial; Red
Bull bleibt Spitze, Signa
katapultiert sich in Top 10.

Basierend auf dem ,trend-Top-500
Ranking der umsatzstirksten Unter-
nehmens Osterreichs” hat das Eu-
ropean Brand Institute (EBI) bereits
zum 16. Mal die wertvollsten Marken
des Landes ermittelt. Auf den vor-
deren Plitzen zeigte sich dabei im
Vorjahresvergleich wenig Bewegung
- abgesehen vom Markenwert selbst.
Einzig die Signa Retail hat sich von
Platz 18 im Jahr 2018 in die Top Ten
auf Platz zehn katapultiert - das EBI
machte eine Markenwert-Steigerung
von 43,5 Prozent auf 904 Millionen
Euro aus.

Der Rest der Top-Ten-Marken-
unternehmen blieb ihrer Vorjahres-
Platzierung treu. Das wertvollste
Markenunternehmen Osterreichs ist
demnach Red Bull, das vom EBI auf
13,2 Milliarden Euro geschitzt wird,
ein Plus von 0,9 Prozent. Den zwei-
ten Platz verteidigt Swarovski, trotz
Einbuffien von 1,1 Prozent, was das
EBI auf ,negative Withrungseffekte”
zuriickfithrt. Das Luxusgiiter-Unter-
nehmen bringt es dennoch auf einen
Wert von 3,5 Milliarden Euro, dicht
gefolgt von der Novomatic Group

mit einem geschitzten Markenwert
von 3,4 Milliarden Euro. Die weiteren
Pliitze belegen die Spar-Osterreich-
Gruppe, die Raiffeisen-Gruppe, die
OBB sowie die Erste Group, die OMV
und XXXLutz, wobei die OMV - ab-
gesehen von Signa - mit 8,2 Prozent
die grofte Steigerung in ihrem Mar-
kenwertwachstum verzeichnen kann.

Immaterielle Giiter als Werttreiber
Studienautor und EBI-Prisident
Gerhard Hrebicek ortet fiir Oster-
reichs Markenunternehmen ein
«Milliardenpotenzial®, sollten letzt-
endlich internationale Standards bei
den Lead Brands eingefiihrt werden:
+Aus volkswirtschaftlicher Sicht erge-
ben sich daraus Investments in Mar-
ken, neue Jobs, ein Anstieg des Brut-
toinlandsprodukts und damit mehr
Wohlstand” Zusammen seien die
zehn Austro-Marken mehr als 31 Mil-
liarden Euro wert. 2018 betrug diese
Summe knapp iiber 30 Milliarden.
+Jmmaterielle Wirtschaftsgiiter
wie Marken und Patente sind Wert-
treiber der Wirtschaft des 21. Jahr-
hunderts’, kommentiert Herbert
Kovar, Managing Partner Tax bei
Deloitte Osterreich das Ergeb-
nis. ,Dementsprechend sollte die
nichste Bundesregierung Anreize
schaffen, damit Unternehmen eine
professionelle Bewirtschaftung er-
moglicht wird - wichtige Stichworte
sind Aktivierungsmoglichkeiten fiir
selbstentwickelte Marken im Jahres-
abschluss und zielgerichtete steuer-
liche Investitionsanreize.” SWA
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David Hasselhoff gibt in neuem Admiral-
Spot Gas

OLN NEWS, MEDIEN, AGENTUREN, FINANZ & IMMO, LEADERSNET.TV | 25.07.2019

Kobza and The Hungry Eyes launcht neue Kampagne fiir den
Sportwettenanbieter mit dem Kultstar als Testimonial.
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David Hasselhoff @ Admiral




"Ich Hoff. Du gewinnst!”, sagt David Hasselhoff und meint damit die neue
Admiral-Kampagne, in der der Entertainer als Markenbotschafter auftritt.
Admiral setzt fur den Markenauftritt erstmals auf ein internationales

Testimonial. Kreiert wurde die Kampagne von der Agentur Kobza and The
Hungry Eyes (KTHE).

In dem jetzt prasentierten Spot rast David Hasselhoff in "Knight Rider"-Manier
durch die Welt des Sports und stellt so das Angebot von Osterreichs gréRtem
Sportwetten- und Glucksspielanbieters vor. Neben den Spots ist "The Hoff"

in allen Kanalen der integrierten Kampagne vertreten — von Print, uber POS-
Werbemittel bis hin zu Online und Social Media.

Challenge und RiesenspaR zugleich

"Die Kampagne fur Admiral mit David Hasselhoff zu entwickeln war Challenge
und Riesenspal in einem. Admiral, The Hoff, Produktion und Agentur haben
perfekt harmoniert und das spurt man im Endergebnis, mit dem wir sehr
zufrieden sind. David ist der perfekte Entertainer und mit seiner langjahrig

gewachsenen Verbindung zu seinen Osterreichischen Fans der perfekte
Markenbotschafter fur Admiral®, freut sich KTHE-Chef Rudi Kobza.

Monika Racek, Vorstandsvorsitzende der Admiral Casinos & Entertainment AG,
erganzt: "David Hasselhoff hat als geborener Entertainer, Sanger und TV-Star
Kultstatus erreicht. Da er ein groRer Osterreich-Fan ist und sich trotz seiner
internationalen Erfolge besonders mit den heimischen Fans verbunden fuhlt,
passt er perfekt zu unserer Marke." (as)

www.admiral.at
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ADMIRAL prisentiert
neuen Werbespot mit David
,THE HOFF“ Hasselhoff

25.07.2019 | 09:10

Gumpoldskirchen (OTS) - Der osterreichische

Sportwett- und Gliicksspielanbieter ADMIRAL startet

mit neuem Werbespot in die kommende Saison! Der

osterreichische Sportwett- und Glicksspielanbieter

ADMIRAL startet mit neuem Werbespot in die

kommende Saison!

ADMIRAL Osterreich gewinnt den US-amerikanischen Schauspieler und Sanger David , THE HOFF“ Hasselhoff
als Testimonial fiir ihre neue Werbelinie. Nach der offiziellen Bekanntgabe beim ICONVIENNA Brand Global

Summit 2019 im Novomatic Forum, prasentiert ADMIRAL Osterreich nun seinen neuen Kampagnen-Werbespot
fur Sportwetten und Gliicksspiel mit , THE HOFF*.

»Wir mochten unseren Gasten mit unserem Sportwett- und Gliicksspielangebot in den Filialen und Sportbars
abwechslungsreiche sowie spannende Unterhaltung bieten. Als Entertainment-Profi verkérpert David
Hasselhoff diesen Spirit perfekt, deshalb bin ich sehr stolz auf diese Kooperation®, berichtet Paul Kozelsky
Geschaftsfiihrer ADMIRAL Sportwetten GmbH.

Monika Racek, Vorstandsvorsitzende der ADMIRAL Casinos & Entertainment AG, freut sich liber die
Partnerschaft: ,,David Hasselhoff hat als geborener Entertainer, Sdnger und TV-Star Kultstatus erreicht. Da er
ein groBer Osterreich-Fan ist und sich trotz seiner internationalen Erfolge besonders mit den heimischen Fans
verbunden fiihlt, passt er perfekt zu unserer Marke.“

Gemeinsam mit der Kreativagentur Kobza and The Hungry Eyes (KTHE) und dem state-of-the-art Regisseur
Lars Timmermann ist ein hollywoodreifer Videodreh gelungen. Mit dem Launch der neuen Werbelinie wird die
Kampagne auch auf anderen Kanalen wie Print, Online und Social Media ausgerollt. Fans von ,, THE HOFF“
kommen dabei nicht zu kurz, denn David Hasselhoff kommt diesen Herbst gleich drei Mal nach Osterreich, mit
Konzerten in Innsbruck, Wien und Graz.

Hier finden Sie exklusive den neuen ADMIRAL & THE HOFF-Spot sowie das Gewinnspiel fiir 200 David
Hasselhoff-Konzertkarten:

ADMIRAL & THE HOFF - Spot 2019/20

[www.admiral.ag] (http://www.admiral.ag/)

THE HOFF - Ticket Promotion

[www.admiral.at/ichhoff] (http://www.admiral.at/ichhoff)
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Admiral holt David Hasselhoff als
Testimonial

OLN NEWS, AGENTUREN, HANDEL, FINANZ & IMMO, TOURISMUS, FOTO | 10.04.2015

Kultstar ist neuer Markenbotschafter fiir Gliicksspielanbieter -
KTHE fiir Umsetzung der Kampagne verantwortlich.

Paul Kozelsky, Monika Racek, David Hasselhoff und Stefan Stégner ® Andreas Tischler

Admiral lasst zum ersten Mal ein Uberaus prominentes Gesicht fur sich
sprechen: im Rahmen des Iconvienna Brand Global Summit im Novomatic
Forum wurde die neue Kooperation mit David Hasselhoff vorgestellt. Mit mehr
als 250 Filialen und einem groRen Glucksspielangebot an rund 150 Standorten
gehort das Unternehmen zu Osterreichs fiihrenden Anbietern bei Sportwetten
und Glucksspiel. Nun konnte man den weltbekannten Entertainer und Kult-
Serienstar als Markenbotschafter gewinnen. "The Hoff" steht kunftig im

Zentrum der neuen Admiral-Markenkampagne, die im Frihsommer gelauncht
werden soll.



“The Hoff" als kultiges Testimonial

Admiral hat fur seinen Markenauftritt erstmals ein Testimonial erwahlt und
setzt alle Karten auf Kult: die Wirkung von Baywatch- und Knight Rider Star
David Hasselhoff, der nicht zuletzt auch fur Songs wie "l've been looking for
freedom” [konenstatus erreicht hat, scheint ungebrochen. 2019 wird der
Entertainer auch drei Konzerte in Osterreich geben, aber er stattete den
hiesigen Gefilden schon vorher einen Besuch ab: Dienstagabend wurde er
erstmals als Gesicht fur den neuen Werbeauftritt von Admiral vor der Kamera
prasentiert. Erste Spots entstehen bereits, der Start der Kampagne ist fur
Friuhsommer 2019 geplant.

"Wir mochten den Kunden und Gasten mit unserem Sportwett- und
Glucksspielangebot in den Filialen und Sportbars abwechslungsreiche sowie
spannende Unterhaltung bieten. Als Entertainment-Profi verkorpert David
Hasselhoff diesen Spirit perfekt, deshalb bin ich sehr stolz auf diese
Kooperation®, berichtet Paul Kozelsky, Geschaftsfuhrer der Admiral
Sportwetten GmbH. "David Hasselhoff hat Kultstatus erreicht. Da er ein grofer
Osterreich-Fan ist und sich trotz seiner internationalen Erfolge besonders mit
den heimischen Fans verbunden fuhlt, passt er perfekt zu unserer Marke”,

so Monika Racek, Vorstandsvorsitzende der Admiral Casinos & Entertainment
AG.



Sportfan Hasselhoff wird von KTHE in Branding Kampagne inszeniert

"Ich bin begeistert von dieser Zusammenarbeit, denn ich bin ein riesiger
Sportfan. Egal ob FuRball-WM oder Eishockey, die Spannung und die
Atmosphare sind einfach einzigartig. Dabei fiebere ich mit den Athleten und
den Zusehern mit. Es freut mich sehr, dass ich als Markenbotschafter nun ofter
in Osterreich sein kann: Das Land ist einfach wunderschén und das

osterreichische Publikum ist spitze®, so Hasselhoff Uber sein Engagement bei
Admiral.

Konzipiert und umgesetzt wird die Branding Kampagne von Kobza and The
Hungry Eyes (KTHE), die auch den neuen Werbespot mit David Hasselhoft
produziert. Mit dem Launch der neuen Werbelinie im Fruhsommer wird die
Kampagne auch auf anderen Kanalen wie Print, Online und Social Media
ausgerollt. Fans von "The Hoff" kommen dabei nicht zu kurz, denn David
Hasselhoff kommt diesen Herbst gleich drei Mal nach Osterreich, mit
Konzerten in Innsbruck, Wien und Graz.

Eindriicke von der Prasentation von "The Hoff" als neues Admiral-Werbegesicht
finden Sie in unseren Fotogalerien hier. (rb)
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'Ich HOFF. Du gewinnst': Hasselhoff fahrt fur Admiral

Teilen

LI DM'RAL

-

Der im Friithjahr produzierte Spot mit dem neuen Admiral-Testimonial
David Hasselhoff ist nun startklar in allen Kanélen.

»1ch HOFF. Du gewinnst!“ ruft The Hoff David Hasselhoff in die Kamera - und meint damit
die neue Admiral-Kampagne, umgesetzt von Kobza and The Hungry Eyes. Erstmals setzt
der Sportwetten-und Gliicksspielanbieter damit auf Testimonial-Werbung.

Unter dem Claim ,Ich HOFF. Du gewinnst.“ rast David Hasselhoff in Knight-Rider-Manier
durch die Welt des Sports und soll so das Admiral-Angebot anpreisen. Produziert wurde
der Spot von PPM Filmproductions mit dem international tdtigen, deutschen Regisseur
Lars Timmermann. Neben den Spots ist ,,The Hoff* in Print und POS bis hin zu Online und

Social Media zu sehen.

Fiir Monika Racek, Vorstandsvorsitzende der Admiral Casinos & Entertainment AG, hat
David Hasselhoff ,,als geborener Entertainer, Sdnger und TV-Star Kultstatus erreicht. Da er
ein grofier Osterreich-Fan ist und sich trotz seiner internationalen Erfolge besonders mit
den heimischen Fans verbunden fiihlt, passt er perfekt zu unserer Marke.“

HORIZONT war bel den Dreharbeiten im April dabei: Die Reportage Hinter den Kulissen:
"The Hoff fiir Admiral lesen Sie hier.
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Fulminanter Auftakt. David ,The Hoff" Hasselhoff ist Star der neuen Kampagne des
osterreichischen Sportwetten- und Gliicksspielanbieters Admiral.

Admiral: ,lch HOFF. Du gewinnst!"
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ment AG, gemeinsam mit neuem Admiral-Markenbotschafter David Hasselhoff.

dmiral Osterreich gewinnt den
US-amerikanischen Schau-
pieler und Sédnger David ,,The
Hoff“ Hasselhoff als Testimonial fiir
ihre neue Werbelinie, Nach der offi-
ziellen Bekanntgabe beim Iconvien-
na Brand Global Summit 2019 im
Novomatic-Forum prasentiert Admi-
ral Osterreich ihren neuen Kampag-
nen-Werbespot fiir Sportwetten und
Gliicksspiel mit David ,The Hoff*
Hasselhoff.

Neue Partnerschaft

»Wir méchten unseren Gasten und
Besuchern mit unserem Sportwett-
und Gliicksspielangebot in den Filia-
len und Sportbars abwechslungsrei-
che sowie spannende Unterhaltung
bieten,

Als Entertainment-Profi verkér-
pert David Hasselhoff diesen Spirit
perfekt, deshalb bin ich sehr stolz

auf diese Kooperation®, berichtet
Paul Kozelsky, Geschiftsfithrer Ad-
miral Sportwetten GmbH.

Monika Racek, Vorstandsvorsit-
zende der Admiral Casinos & Enter-
tainment AG, freut sich iiber die
Partnerschaft: ,,David Hasselhoff hat
als geborener Entertainer, Sanger
und TV-Star Kultstatus erreicht. Da
er ein grofler Osterreich-Fan ist und
sich trotz seiner internationalen Er-
folge besonders mit den heimischen
Fans verbunden fiihlt, passt er per-
fekt zu unserer Marke.”

Mit dem Launch der neuen
Werbelinie wird die Kampagne
auch auf anderen Kanidlen wie
Print, Online und Social Media
ausgerollt, Fans von ,,The Hoff“
kommen dabei nicht zu kurz, denn
David Hasselhoff kommt diesen
Herbst gleich drei Mal nach Oster-
reich, mit Konzerten in Innsbruck,

o> AR

2 e 2 e - = A o 2 4 2 N AN X /e S £
Admiral-Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sowie Paul Kozelsky, Admiral Sportwetten GmbH, Monika Racek und Stefan Stégner, beide Admiral Casinos & Entertain-

Wien und Graz.

Admiral ist die operative Dach-
marke der Novomatic AG, einem
osterreichischen Familienunter-
nehmen der internationalen Spit-
zenklasse, Als Teil eines weltweit
tédtigen Konzermns und Marktfithrers
der Gaming-Technologie-Branche -
der Novomatic AG - kann Admiral
auf das seit mehreren Jahrzehnten
bestehende Know-how in den Be-
reichen Sportwetten, Gaming-Ter-
minals und Gaming-Technologie
eines Global Players zurtickgreifen.
Dariiber hinaus pflegt Admiral seit
Jahren ihre &sterreichischen Wur-
zeln, die in Gumpoldskirchen lie-
gen,

Die Admiral Sportwetten GmbH
bietet mit mehr als 30 verschiede-
nen Sportarten und mit tiber 20
Buchmachern ein breites Sportwet-
ten-Angebot und ist Nummer 1 im

[Admiral Anckeas Tichier]

osterreichischen Filialgeschéft, Die
Admiral Casinos & Entertainment
AG ist im Rahmen der Landesaus-
spielungen Bewilligungsinhaberin
fiir den Betrieb von 2244 Gliicks-
spielgerdten an 148 Standorten in
fiinf Bundeslindern (Burgenland,
Kérnten, Niederdsterreich, Oberds-
terreich und Steiermark).

KONTAKT UND GEWINNSPIEL

Hier finden Sie exklusiv den neuen
Admiral & The Hoff-Spot sowie das
Gewinnspiel fur 200 David-
Hasselhoff-Konzertkarten:

Admiral & The Hoff-Spot 2019/20
https://www.admiral.ag

The Hoff - Ticket Promotion
https://www.admiral.at/ichhoff




rung bringt Vorteile fiir Mit-

arbeiter und Arbeitgeber glei-
chermaflen. Denn regelmaflige Be-
wegung und ein gesunder Lebensstil
haben groflen Einfluss auf die tagli-
che Produktivitdat. Am 19. Juli 2019
lud Novomatic deshalb mehr als 1300
Mitarbeiter zum 2, NOVOCompany
Day in der Konzernzentrale Gum-
poldskirchen.

Der zweite NOVOCompany Day
wurde mit der jahrlichen Evakuie-
rungsiibung eingeleitet, einer Si-
cherheitsiibung, die dazu beitragt,
auch im Notfall einen kiithlen Kopf
zu bewahren.

Harald Neumann, Vorstandsvor-
sitzender der Novomatic AG: ,,Novo-
matic erfiillt tdglich hohe Anforde-
rungen in den Bereichen Gesundheit
und Arbeitssicherheit. Das reicht
von der Produktion iiber die Tischle-
rei, Metallverarbeitung, Kunststoff-
technik, Druckerei bis hin zu Lage-
rung und Logistik. Mit dem NOVO-
Company Day starken wir das Be-
wusstsein tiber so wichtige Themen
wie Gesundheit, Arbeitssicherheit
und Umweltschutz. Dies fithrt auch

Betriebliche Gesundheitsforde-

,,Presse®, 25.07.2019

GrofSer Erfolg beim 2. NOVOCompany Day

Gesundheitsforderung. Vortrage, Workshops und Stationen im Zeichen der Gesundheit.
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Feuerwehrkommandant Richard Feischl, Klaus Niedl, Novomatic, Matthias Kuhn, Messer Austria, Regina Nicham, IBG,
Monika Brodey, Nestor Gold, Marie-Therese Kogl und Viktoria Trischak, Voslauer, Biirgermeister Ferdinand Kock, Markt-
gemeinde Gumpoldskirchen, sowie Philipp Gaggl, Novomatic.

zu einer Reduktion der Arbeitsun-
falle und Krankenstdande .

Trotz Urlaubszeit nahmen rund
300 Mitarbeiter am NOVOCompany
Day teil, die von Klaus Niedl, Global
HR Director bei Novomatic, begriifit
wurden. Daher stiefien die Vortrage,
Workshops und knapp 30 Gesund-

heitsstationen auf grofles Interesse
bei den Mitarbeitern.

Das Angebot reichte von reinen
Informationsstinden, Gesundheits-
checks, Seh- und Hortests, tiber eine
E-Bike-Teststation, Laufschuhanaly-
se, Erste-Hilfe-Auffrischung, Feuer-
l6schiibung bis zu Sportstationen

[Novomatic/Sonja Kadlec, MA |

und Vortrdgen zur Stressreduktion
sowie Burnout-Pravention. Wah-
rend des gesamten Tages wurden
die Mitarbeiter mit Getranken und
Speisen versorgt. Den Abschluss
fand der NOVOCompany Day bei
einer Tombola mit vielen tollen
Preisen.
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SMEIL ALPS

Smeil Nominierungen 2019 - Markteinblicke, Geldfrau,

Geldkatze, Finanz Durchblick, My Money Mind, FinanzKiche
und valueDACH

Smeil Alps 2019

Initiator boerse-social.com, Hauptpartner Novomatic sowie die Kategorienpartner S Immo und wikifolio.com suchen bei der
heurigen Ausgabe des ,Movomatic Smeil Alps 2019° wieder die herausragenden Finanzblogs im deutschsprachigen Raumn. Alle
Details unter http://smeil-award.com - alle Einreichungen als Diashow: https://boerse-social.com/smeil/diashow

Anbei sieben Nominierungen fiir 2019:

Markteinblicke
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Finanz Durchblick

Finanzblog
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FinanzKiiche

HOL DIR MEINEN KOSTENLOSEN
NEWSLETTER:

DU BEKOMMST DIE EXTRA GROSSE PORTION
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NOVOMATIC

ADMIRAL prasentiert neuen Werbespot mit David
~THE HOFF"” Hasselhoff

Gumpoldskirchen (OT5) - Der dsterreichische Sportwett- und Gllicksspielanbieter
ADMIRAL startet mit neuem Werbespot in die kommende Saison! Der
dsterreichische Sportwett- und Glicksspielanbieter ADMIRAL startet mit neuem
Werbespot in die kommende Saison!

ADMIRAL Osterreich gewinnt den US-amerikanischen Schauspieler und Sanger David
. THE HOFF" Hasselhoff als Testimonial fir ihre neue Werbelinie. Nach der offiziellen
Bekanntgabe beim ICONVIENNA Brand Global Summit 2019 im Novomatic Forum,
prasentiert ADMIRAL Osterreich nun seinen neuen Kampagnen-Werbespot fur
Sportwetten und GlUcksspiel mit , THE HOFF",

~WIir méchten unseren Gasten mit unserem Sportwett- und Glicksspielangebot in
den Filialen und Sportbars abwechslungsreiche sowie spannende Unterhaltung
bieten. Als Entertainment-Profi verkérpert David Hasselhoff diesen Spirit perfekt,
deshalb bin ich sehr stolz auf diese Kooperation™, berichtet Paul Kozelsky
Geschéaftstihrer ADMIBAL Sportwetten GmbH.



Vonika Racek, Vorstandsvorsitzende der ADMIRAL Casinos & Entertainment AG,
freut sich Gber die Partnerschaft: , David Hasselhoff hat als geborener Entertainer,
Sanger und TV-Star Kultstatus erreicht. Da er ein groRer Osterreich-Fan ist und sich
trotz seiner internationalen Erfolge besonders mit den heimischen Fans verbunden
fahlt, passt er perfekt zu unserer Marke.”

Gemeinsam mit der Kreativagentur Kobza and The Hungry Eyes (KTHE) und dem
state-of-the-art Regisseur Lars Timmermann ist ein hollywoodreifer Videodreh
gelungen. Mit dem Launch der neuen Werbelinie wird die Kampagne auch auf
anderen Kanalen wie Print, Online und Social Media ausgerollt. Fans von ,, THE
HOFF" kommen dabei nicht zu kurz, denn David Hasselhoff kommt diesen Herbst
gleich drei Mal nach Osterreich, mit Konzerten in Innsbruck, Wien und Graz.

Hier finden Sie exklusive den neuen ADMIRAL & THE HOFF-Spot sowie das
Gewinnspiel flr 200 David Hasselhoff-Konzertkarten:

ADMIRAL & THE HOFF - Spot 2019/20

VARANAT :C“-'\ .'F-l N a
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THE HOFF - Ticket Promotion

www.admiral.at/ichhoff




Wiener Neustadt:

Saab zu Besuch bei Novomatic, Diamond Aircraft, Austro Engine und MSW GmbH

Das Interesse der mitgereisten
NO-Unternehmen galt im April
vor allem dem Thema Kiinstliche
Intelligenz (KI) und wie diese in
der Luftfahrt angewendet wer-
den kann. So wird von Saab zum
Beispiel das Produktdesign mit
3D-Druck erstellt oder die Softwa-
re-Entwicklung durch ,machine
learning” unterstiitzt.

Jetzt besuchten Per Stenfelt und
Per Alrikson von Saab aufgrund
der TIP-Exkursion die Novoma-
tic AG in Guntramsdorf und die
Wiener Neustddter Top-Konzerne,
Diamond Aircraft, Austro Engine
und Firma MSW GmbH. Sowohl
Stenfelt als auch Alrikson waren
beeindruckt von der Innovati-
onskraft der erfolgreichen NO-
Unternehmen. ,Der Besuch bei
Diamond Aircraft, Austro Engine
und der Firma MSW GmbH in Wr.
Neustadt hat uns gezeigt, welche

,NO Wirtschaft“, 23.07.2019

riesige Innovationskraft in den
NO Unternehmen liegt. Wir sind
sehr optimistisch, die Kooperati-
onsgesprache mit diesen Unter-
nehmen schon im Herbstvertiefen
zu konnen. Auflerdem planen wir
einen Folgetermin, um weite-
re interessante Unternehmen in
Osterreich zu finden, mit denen
wir zusammenarbeiten konnen.
Die Unterstiitzung der WENO
ist dafiir unbezahlbar®, sagt Per
Alriksson, zustandig fiir Verkauf
und Marketing beim schwedi-
schen Hersteller Saab.

TIP-Exkursion gab den
entscheidenden Anstofi

Auch Johannes Frauenberger
von Diamond Aircraft streicht
die gute Zusammenarbeit mit der
Wirtschaftskammer NO hervor:
Die von den Technologie- und

Diamond Aircraft (v..): Jirgen Heinrich (Diamond Aircraft), Helmut
Kahrer (TIP NO), Per Alriksson (Saab Aeronautics), Per Stenfelt (Saab
Aeronautics), Wolf Dietrich Karl Riickert (Movomatic) und Johannes

Frauenberger (Diamond Aircraft).

Fotos: TIP



Austro Engine (vl.): Jirgen Heinrich (Diamond Aircraft), Wolf Dietrich
Karl Rickert (Novomatic), Per Alriksson (Saab Aeronatics) und

Per Stenfelt (Saab Aeronautics).

Innovationspartnern  (TIP) NO
organisierte spannende Exkursi-
on zu Saab nach Schweden war
der Startschuss fiir eine mogli-
che Zusammenarbeit mit dem
international tatigen High-Tech-
Konzemn. Das zeigte sich nun auch

beim Besuch von Saab in Wiener
Neustadt.®
Im Herbst sind weitere Koope-
rationsgesprache zwischen den
Wiener Neustidter Firmen und
Saab geplant.
tip-noe.at

MSW GmbH (v.l.): Per Stenfelt (Saab Aeronautics), Per Alriksson (Saab
Aeronautics), Wolf Dietrich Karl Rickert (Novomatic) und Ernst Kurri
(MSW GmbH).



