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Woman Leadership Forum

-
5

FRAU MACHT FINANCE

Fraven im Finanzbereich -~ den Gender gap schlieBen
und Fraven im Finanzbereich starken

GENDER & FINANCE - Chanoen, Herausforderungen und Risiken

MIXED LEADERSHIP: ,SheEO & SheFO" als Innovationmotor- Erfolgreiche
Unternehmen setzen auf weibliches Know-how im C-Suite Level

FEMALE INVESTORS und unternehmerische Finanzierung
DER FINANZSEKTOR IM WANDEL - wer dominiert die Zukunft?
AGILE MANAGEMENT als Antwort auf qlo Herausforderungen der Zukunft

H.E. Trevor D. Traina - US-Botschafter | Susanne Héllinger - OBAG-Aufsichts-
ratin | Christiane Noll — Country Manager Avanade | Martin Spona - CEO
Lendo AT | Youssouf Carius — Executive Director Pulsar Partners | Gudrun
Meierschitz - Member of the Board ACREDIA AG | Monika Racek - CEO AD-
MIRAL Casinos & Entertainment AG | Michaela Huber - Member of the Board
OBB-Personenverkehr AG | Sonja Wallner - CFO Al Telekom Austria AG | Ola
Brown - Founder Flying Doctors Nigeria | Veronika Peshkova -~ UNIDO Good-
will Ambassador | Helen Pelzmann - Partner EY Law | u. v.m.

Zeit und Ort

Dienstag, 18. September2019, 11-18.30 Uhr

Novomatic Forum, FriedrichstraBe 7, 1010 Wien

www.womenleadership.at

Anmeldung®

Bitte senden Sie |hre Kontaktdaten J etz't

(Name, Position, Firma, Telefonnummer und anme | d en

E-Mail-Adresse) an karriere@diepresse.com

(*begrenzte Platze). o
Die Presse
* Mit Inrer Anmeldung stimmeon Sle zu, das Ihro Daten Zur welteron
Vararbeitung an maX iconvienno GmbMH tbergeben werden
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Im Tessin rollen die Jetons

Die Spielkasinos von Lugano und Mendrisio befinden sich im Aufwind. Unter
anderem, weil der direkte Konkurrent in Campione d’ltalia pleitegegangen ist. Aber
auch die Ubrigen Schweizer Spielbanken verzeichnen mehr Aktivitat.

Peter Jankovsky, Lugano
8.8.2019, 05:30 Uhr

Trotz hauseigenen Online-Angeboten bleibt das Hauptgeschaft der Schweizer
Spielbanken vorerst das analoge Angebot. (Bild: Gaetan Bally / Keystone)

Von Luganos Seeufer aus sieht man gut nach Campione d’Italia
hiniiber. Uber etliche Jahrzehnte finanzierte sich die italienische
Exklave praktisch nur durch ihre Spielbank und stand mit Luganos
Kasino in einem harten Konkurrenzkampf. Doch dann kam der 27. Juli
2018: Wegen Missmanagements musste die Spielbank von Campione
ihre Tore schliessen — und diese bleiben auf unbestimmte Zeit
weiterhin zu.



«Campiones Schliessung stellt einen Wendepunkt in der jiingeren
Geschichte unseres Kasinos dar», sagt Luganos Stadtprasident Marco
Borradori. Mehrheitseigner der Casino Lugano AG ist die Stadt, die
Gruppe Casino Austria halt eine Minderheitsbeteiligung. Der
Jahresbruttospielertrag von Luganos Spielbank stieg bis Juli 2018 im
Vergleich zum Vorjahr um 28 Prozent an. Dann folgte Campiones
Konkurs, und Ende 2018 bilanzierte man einen Anstieg um 42 Prozent
— diese Zahlen sprechen fiir sich. Sindaco Borradori betont jedoch, der
positive Trend fiir das Casino di Lugano habe schon vor dem Aus des
Campioneser Konkurrenten begonnen.

Rasche Reaktion auf Campiones Pleite

Die ehemaligen Spielkunden der Exklave haben drei Moglichkeiten:
Sie zocken im italienischen Mutterland oder begeben sich nach
Lugano beziehungsweise ins nahe gelegene Mendrisio, das auch mit
einem Spielkasino aufwartet. Lugano habe nach Campiones Konkurs
rasch reagiert, erklart Borradori.

Insbesondere seien die Spieltische und Raumlichkeiten in Rekordzeit
an eine grossere und vielfdltigere Kundschaft angepasst worden. Die
Kasinos von Lugano und Mendrisio richteten sich an eine
unterschiedliche Kundschaft, erganzt der Verwaltungsratsprasident
der Casino Lugano AG, Emanuele Stauffer. Luganos Haus gelte als
Spielbank mit hohen Standards und weise eher das Niveau auf,
welches Campiones Kunden gewohnt gewesen seien, so Stauffer.

Etliche Spieler, die frither in Campione zockten, suchen aber auch das
«Admiral» in Mendrisio auf. Es ist grosser und verftigt iiber viel mehr
Parkplatze sowie schnellere Verkehrswege nach Italien. Zudem liegt
das «Admiral» gleich neben dem Outlet-Shoppingcenter namens
Foxtown, das bei Italienern und Touristen sehr beliebt ist. Nach
Einschatzung der Marketingverantwortlichen der Kasinos von
Mendrisio und Locarno, Leila Bigolin Mros, frequentiert ungefahr die
Halfte der Ex-Kunden Campiones die Tessiner Spielbanken oder das
Kasino von Venedig.



Der Rest zockt online in Italien oder vergntigt sich dort in den
unzahligen Salen mit Video-Lottery-Automaten. Laut Bigolin Mros
oehort das «Admiral» zu den europdischen Kasinos, deren Ertrag zu
einem sehr erheblichen Teil von den Tischspielen mit Croupier
stammt. Dies konnte ein zusatzlicher Hinweis auf die Verteilung von
Campiones Ex-Kunden sein.

Hohere Einsiatze dank A-Konzession

Gemass dem Jahresbericht der Eidgenossischen
Spielbankenkommission (ESBK) konnte Mendrisios Kasino seinen
Bruttospielertrag von 2018 im Vergleich zum Vorjahr um rund sieben
Millionen auf fast 54 Millionen Franken steigern. Im Casino di Lugano
rollte der Rubel allerdings noch besser: Hier stieg der
Bruttospielertrag um 13 Millionen auf rund 44,5 Millionen Franken.
Angesichts dieser Zahlen konnte man vermuten, dass etliche Ex-
Kunden Campiones eher Lugano denn Mendrisio aufsuchen.

Weiter spielt wohl auch eine Rolle, dass die Spielbank in Mendrisio
nur uber eine B-Konzession verfugt. Das heisst, der Hochsteinsatz im
«Admiral>» darf gemass Bigolin Mros pro Spiel an den Slotmachines
nur 25 Franken betragen, wahrend an den Spieltischen grossere
Maximalbetrage gelten. Luganos Gliicksspielstatte hingegen hat als
A-Kasino diese Beschrankungen nicht. Von den 21 Spielbanken in der
Schweiz verfiigen nebst Lugano nur die Kasinos von Zuirich, Bern,
Basel, Baden, Montreux, Luzern und St. Gallen tiber eine
A-Konzession.

Generell herrschte letztes Jahr in den Schweizer Spielbanken mehr
Aktivitat. Laut ESBK stieg der gesamthafte Bruttospielertrag um 3,3
Prozent auf 703,6 Millionen Franken an. Diese Summe wurde zum
arossten Teil mit Geldspielautomaten erzielt. Spitzenreiter punkto
Bruttospielertrag im Jahr 2018 waren die Spielbank von Montreux mit
73,3 Millionen und das Kasino von Zurich mit 72,2 Millionen Franken.
Beide verzeichneten jedoch einen Zuwachs von weniger als einer
halben Million gegentber 2017. Zum Vergleich: Das Campioneser
Gliicksspielhaus nahm in seinen besten Zeiten um die 180 Millionen
Franken jahrlich ein.



Zocken neu auch tibers Internet

In naher Zukunft werden auch die Schweizer Kasinos ihr Angebot um
hauseigene Online-Spiele erweitern. Lugano wie auch andere
inlandische Spielstdatten hatten eine entsprechende Lizenzerweiterung
beantragt, erklart VR-Prasident Stauffer. Laut seinen Ausfithrungen
ergeben sich dabei technologische und kommerzielle
Herausforderungen. Denn die Schweizer Kasinos haben mit Online-
Spielen noch keine Erfahrung. Gleichzeitig ist der einschlagige Markt
in der EU, zu welchem auch Schweizer Kunden Zugang haben, schon
hochentwickelt.

Letzten Juni hat der Bundesrat den Kasinos von Baden, Davos, Luzern
und Pfaffikon eine Konzessionserweiterung fiir Online-Spiele
gewahrt. Dies auf der Grundlage des neuen Geldspielgesetzes, das
Anfang Jahr in Kraft getreten ist. Als erstes und bisher einziges Haus
hat nun das Grand Casino Baden Anfang Juli ein solches Online-
Angebot offiziell aufgeschaltet. Ersetzt das Zocken via Internet
dereinst reale Spiele-Sparten, oder erweist es sich als Erganzung dazu?
Dies ist laut Stauffer offen. Er hat nur eine Gewissheit: Das in den
Spielhallen «greifbare» Angebot bleibt vorerst das Kerngeschaft der
Schweizer Kasinos.
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"Gekommen, um zu bleiben'": Tschechen
dementieren Ruckzugsplane aus Casinos

Austria

Die Sazka-Gruppe habe keine Absicht, Anteile an der Casions Austria AG zu verkaufen,
teilte der tschechische Gliicksspielkonzern mit.

Die Presse (Clemens Fabry)



08.08.2019 um 15:14

Die tschechische Sazka Group wehrt sich gegen Spekulationen,
wonach ein Ruckzug aus den Casinos Austria im Raum steht.
"Wir sind nach Osterreich gekommen, um zu bleiben", stellte die
PR-Agentur der Tschechen am Donnerstag in einer Aussendung
klar. Die Sazka Group habe keine Absicht, ihre Anteile an der
Casinos Austria AG zu verkaufen.

In mehreren Medienberichten war zuletzt angedeutet worden,
dass Sazka Riuickzugsplane schmiedet. Das Wirtschaftsmagazin
"Format'" schrieb vergangene Woche, dass die osterreichische
Seite nach und nach zur Ansicht gelange, dass die Tschechen
wieder aus der Casinos-Austria-Gruppe raus wollten und durch
eine Klage Druck fiir etwaige Preisverhandlungen aufbauen
wiirden.

Sazka klagte kiirzlich den Mitgesellschafter Novomatic, weil dieser in der
Hauptversammlung trotz Stimmbindungsvertrag gegen Sazka stimmte. Novomatic
steht in den Casinos auf der Seite der Republik, die iiber die Staatsholding OBAG 33
Prozent an der Casag halt. Grof3te Aktionarin der Casinos Austria ist die Sazka-Gruppe
um den Milliardar Karel Komarek mit 38 Prozent. Novomatic hdlt 17 Prozent.
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Admlral présentiert "The Hoff"-Werbespot

Admiral startet mit einem neuen Kampagnen-Werbespot fiir Sportwetten und Gliicksspiel in die Saison
2019/20. Testimonial ist David "The Hoff" Hasselhoff.

Seit April dieses Jahres ist der US-amerikanische Schauspieler und Sanger David Hasselhoff Markenbotschafter
fur den Osterreichischen Sportwetten- und Gliicksspielanbieter Admiral (games & business berichtete). Jetzt
prasentiert Admiral Osterreich auch seinen neuen, "hollywoodreifen" Kampagnenwerbespot mit "The Hoff". Hier
geht's zum Video, das mit der Kreativagentur Kobza and The Hungry Eyes (KTHE) und dem Regisseur Lars
Timmermann entstanden ist.

"Wir mochten unseren Gasten mit unserem Sportwett- und Glicksspielangebot in den Filialen und Sportbars
abwechslungsreiche sowie spannende Unterhaltung bieten. Als Entertainment-Profi verkorpert David Hasselhoff
diesen Spirit perfekt, deshalb bin ich sehr stolz auf diese Kooperation®, berichtet Paul Kozelsky, Geschaftsfuhrer
Admiral Sportwetten. Mit dem Launch der neuen Werbelinie wird die Kampagne auch auf anderen Kanalen wie
Print, Online und Social Media ausgerolit.
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Smeil Nominierungen 2019 - aktien-boersen, Andreas Kunze,
Never Mind the Markets, Herdentrieb der Zeit Blog,
Finanzpraxis.com

Smeil Alps 2019

06.08.2019

Initiator boerse-social.com, Hauptpartner Novomatic sowie die Kategorienpartner S Immo und
wikifolio.com suchen bei der heurigen Ausgabe des ,Novomatic Smeil Alps 2019" wieder die
herausragenden Finanzblogs im deutschsprachigen Raum. Alle Details unter http://smeil-
award.com - alle Einreichungen als Diashow: https://boerse-social.com/smeil/diashow

Anbei fiinf Nominierungen fiir 2019:
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finblog.de Andreas Kunze
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Bautnanzenung. M1 Vermdginewinsaman Lissiungan das

Haus atbezatien

Kreditangebote
vergleichen

Baufinanzierung 2019 =
Dfewichtigsten Ratgeber

http://www finblog.de

Never Mind the Markets

Ikh verzichie gomerell  Ich flloge und leiste
avfs Fliegen. €O, - Kompensation.

http://blog.tagesanzeiger.ch/nevermindthemarkets/

Herdentrieb der Zeit Blog
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http://blog.zeit.de/herdentrieb/

Finanzpraxis.com

P T TreeeE——————— -

- |.P. Morgan Asset Management
ENGEA Langster Wirtschaftsaufschwung
In der Geschichte der USA
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http://www.finanzpraxis.com/
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Zusammen mit dem Paracycling-Weltmeister

Wolfgang Schattauer und Partnern wie der Deutschen NovoMATIC
Sporthilfe férdern wir sportliche Spitzenleistungen. Winning Technology
GEMEINSAM SIND WIR NOVOMATIC.
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Burger neues Testimonial
Rekord-Torjagerin Nina Bur- :
ger ist das neue Testimonial :
von Teamsponsor ADMIRAL!
,Nina Burger ist die Ikone
des Gsterreichischen Frauen- :
FuBball und Sinnbild dessen :
Aufstiegs in den letzten Jahren, so Jiirgen Irsi-
gler, Geschiftsfithrer von ADMIRAL Sportwet- :
“ten. ,Dass mich ADMIRAL auch nach meiner :
Profikarriere noch unterstiitzen wird, zeigt, wie :
ernst sie die Forderung des heimischen Frau- :
enfulballs nehmen®, freut sich die Ex-Team- :
spielerin auf auf die gemeinsame Zusammen- :
arbeit und viele spannende Projekte. :

-------------------------------------------------------------
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enn ab Anfang Sep-
tember die Frauen-

Mationalmannschaft

des OFB um die uali-
fikarion fiir die EURO 2021 in
England, dem Mucterland des
Fufiballs, kimpft, wird auch in der
ADMIBAL-Zentrale in Gumpaolds-
kirchen mirgefichert. Aber nicht
nur, weil Fuffball der mic Abseand
beliebteste Sport bei den Wenern
ist, sondern auch, weil sich der
Konzern, als langjihriger Partner
des Osterreichischen FuRball-
Bundes, besonders fiir den Frauen-
fulball engagicrr. Vor mehr als
zwel Jahren har ADMIRAL den
ersten Sponsorvertrag abgeschlos-
sen, der exklusiv aul” die héchsre
OFB-Frauen-Auswahl abgestimmt
wurde. JADMIRAL ist s ein An-
liegen, das Produke Frauen-Natio-
nalteam’ gemeinsam mic dem OFB
weiterzuentwickeln, Das isc cine
grofie Chance”, freur sich Bernhard
Neuhold, Geschifisfihrer der OFR

WIR SIND
PARTNER
DES SPORTS

ADMIRAL BETREIBT KNAPP 250 KOOPERATIONEN
MIT OSTERREICHISCHEN SPORTVEREINEN UND
VERBANDEN - ENGAGEMENTS, DIE AUF
BUNDESWEITER EBENE GENAUSO GELEBT
WERDEN WIE IM REGIONALEN BEREICH.

14 SPOATakIw

Wirschaftsberriehe GmbH, iiber
das Engagement. Und Jiirgen Irsig-

ler, Geschiftsfithrer der ADMIRAL

Sporowenen GmbH, erginzt: JWir
sind froh, Teil einer spannenden
gemeinsamen Zukunft 2u sein, und
hoffen auf viele Erfolge unseres
Franen-Mationalreams.®

Eine Kooperation, die beileibe
kein Einzelfall ist. Aluell berreibt
ADMIRAL dsterreichweit knapp
250 Parmerschaften, vom Spitzen-
bis zum Breitensport ist alles ver-
treten (5. Kasten). Meben der Seci-
gerung unserer Markenbekanntheit
ist cin positiver Imagetransfer ein
grofdes Fiel. Wir sehen uns als Pare-
ner des Sports. Uber den Bereich

Sportsponsoring gelingen die An-
sprache und Kontakrpflege mit der
sport- und wertaffinen Zielgruppe
sehr gue®, edklan Kerstin Kiez-
miiller, Marketingleiterin bei
ADMIBRAL Sportwerten. Um das
zut realisieren, ist man hereit, den
einen oder anderen Furo in die
Hand zu nehmen. Kiezmiiller: | 50-
ziales Engagement har bei ADMI-
RAL einen hohen Stellenwerr. Aus
diesem Grund nimmr der Bereich
Sportsponsoring mehr als 50 Pro-
zent des Marketingbudgets ein
Besonders wichtiy ist dabei, lang-
fristige Parenerschaften einzugchen,
und nichr nur darauf zu schauen,
wo es kurzfristig ecwas abzustauben
gibe. S0 Euft die Kooperation zum
Beispiel mir dem Bundesligaklub
Austria Wien bereits seic mehr als
20 Jahren, in guten wie in schlech-

Fates: GEFA-imctumes com



ten Zeiten, ., Wir legen sehr viel
Wert darauf, mit unseren Partnern
in permanentem Kontake und
laufendem Austausch zu stehen.
Nur so kénnen sich Partnerschaf-
ten weiterentwickeln und wach-
sen®, erklire Kitzmiiller den An-
satz. Vor etwa 20 Jahren fiel auch
der Startschuss, sich im Bereich
Sportsponsoring einzubringen, ei-
nem Projeke, das in den lerzeen 15
Jahren michtig an Fahrt aufnahm.,
Es i$t aber nicht nur der Spitzen-
sport, der unterstiiczt wird, das
Engagement bezieht sich genauso
auf den Breitensport und dornt
vermehrt mit Augenmerk auf den
lokalen Bereich. ,Im Spirzensport
sind Bekanntheit, Medienpriisenz,
Zielgruppe und Zuschaueraufkom-
men wichrige Kriterien. Im Brei-
tensport sind wir schr auf Regiona-

licar fokussiert, da wir iiber 200
Filialen osterreichweit betreiben
und uns die Verbindung mit den
regionalen Vercinen schr wichtig
ist”, sagt Kitzmiiller. Vom ambi-
tionierten Landesligisten iiber den
lokalen Handballklub bis zum
Beachvolleyball ist alles im Port-
folio vertreten.

Ziel der Kooperationen soll im-
mer sein, cine Win-win-Situation
fur alle Beteiligten zu schaffen.
Kitzmiiller: ,Wir setzen gemein-
sam mit den Vercinen Projekte
wie Promotions vor Ort, Social-
Media-Storys wie z. B. ,Fan of the
Month" und diverse Challenges
sowie viele weitere Sponsoring-
akriviciten um."” Gelebte Partner-
schaften, von denen am Ende des

Tages alle, vor allem aber der

Sport profiticren soll. -l

DIE WICHTIGSTEN
KOOPERATIONEN
VON ADMIRAL

* OFB Manner-, Frauen- und
U21 Nationalteam
* OFB Cup

* ADMIRAL Basketball Bundesliga

« Handball Liga + Nationalteams
Herren & Frauen

* Austrian Football League

* 10 Bundesligavereine: Rapid,
Austria, SKN St. Polten, Admira
Wacker, LASK, Sturm Graz,
TSV Hartberg, WAC, WSG Tirol,
Mattersburg

* 8 Vereine aus der 2. Liga: FAC,
SV Horn, SKU Amstetten,
00 Juniors, Blau WeiB Linz,
Vorwarts Steyr, Austria Klagen-
furt, Wacker Innsbruck

* EBEL:Vienna Capitals, KAC,
Black Wings Linz, Graz 99ers

* mehr als 200 regionale
Kooperationen osterreichweit
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ADMIRAL-SPORTWETTEN-GESCHAFTSFUHRER
JURGEN IRSIGLER UBER SPONSORING,
GROSSEREIGNISSE UND DENTREND

~HASSELHOFF

ZU UNS*™

ADMIRAL unterstiitzt knapp 250
Vereine, Sportler und Verbinde,
der Slogan lautet ,Wir sind Part-
ner des Sports”. Warum ist das so
wichtig?

ADMIBAL sicht im Sponsoring
eine wichtige Mafinahme zur Fér-
derung des ésterreichischen Sporus,
der eine zenerale gesellschaftliche
Bedeurung cinnimme. Wir leben
unseren Slogan ,Paroner des
Sports” und unterstiizen den
Spitzen- bis Breitensport in vielen
Sportarten, da uns dic Weirer-
¢I1I."'-'-li|::]{h|t'ig des tsterreichischen
Sports ein grofes Anliegen isr.

Mit David Hasselhoff wurde im
April ein absoluter Kultstar als
Markenbotschafter an Bord
geholt. Wie kam es dazu?

Wir mdchten den Kunden und
Cridsten mit unserem Sportwett-
und ﬂ|i.ic|f55plc]angchnr in den Fi-
lialen und Spr.rthars ahmxhglungﬁ-
reiche und spannende Unrerhal-
ELLng bisten. Als Enterminment-
Proh v::rkﬁrptrt Dravid Hasselhoff
diesen Spirit perfekr.

Wie konkret gestaltet sich die
Zusammenarbeit mit ,The Hoff"?
ADMIRAL setzr fiir seinen Auftric
erstmals auf einen Markenborschaf-
ter. Konzipiert und umgesetzr wird

168 SPORTaktiv

die Branding-Kampagne von
Kobza and The Hungey Eyes
(ETHE}, die auch den neven
Werbespor mir David Hasselhoff
produziert har. Mir dem Launch
der newen Werbelinie im Sommer
wird die Kampagne auch auf ande-
ren Fandlen wie Prine, online und

Social Media ausgerollr,

2019 ist ein Jahr ohne EM

und WM. Spiirt man das hei
ADMIRAL und freut man sich
schon auf das kommende
Supersportjahr mit EURD und
Olympia?

Grundsiiczlich ist ein Jahr mit
einem sportlichen Groflereignis
wie einer FuBball-EM oder -0
immer ein Highlight fiir die
Wettbranche. Durch zusgezliches
Werrangebot und Marketingmali-
nahmen hat man hier die Chance,
sporthegeisterten Fullballfans auch

das Thema Wetten naherzubringen.

Gab es im abgelavfenen Jahr
neue Trends zu beobachten?

Was ist neu im Programm von
ADMIRAL?

Der Trend g&hl klar in ]{ir_'hl:ung
online bzw. mobile. ADMIRAL
generiert mitderweile rund 35 Pro-
zent des Gesamrumsarzes in dissem
Bereich. Wir arbeiten an einer

ZUM DIGITALEN WETTEN.

sretigen Verbesserung und Opii-
miening unseres digjmlm Aufrrires,
in den lerzten hMonaten wurden
Taols wie Cash-Our, Ber-Builder
umnd Livestreaming in unsere
Website integtiert.

Im vergangenen Jahr haben Sie
sich an dieser Stelle von der Pali-
tik gewiinscht, die rechtlichen
Rahmenbedingungen zu verein-
heitlichen. Gab es in dem Bereich
Fortschritte?

Es E.i.l:ll: neun Sporwerten-Landes-
BESETTE, die akeuell sehr unter-
schiedliche Regelungen mit sich
bringen. Eine Vereinheidichung
der rechilichen Rahm:nh:dingun-

gen im Spurtmttunbcmﬂcf‘l 15t im
Moment leider nichr shsehbar, =



