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Universal Cabinet - Interbiock

5T FLECTROMIC TARLE GAMIFG PRODUCT

Gary Platt Manufacturing

Casino Intemational’s own shiny-headed aditor Jon
Brutord collected this award on behalt of Gary Platt,
presanted by Apollo Gaming principal Tom Nieman

Casino Master, MovoCash

BEST CasH HAMDLIMG PRODUCT

ECA Chairman Per laldung
presented this hotly-contested
award, with Interblock beating
some superh competition to scoop
the top prize. Their SVP Product
Expert Team Gorazd Golob recelved
thee: award

Scientific Games

EST CMSSOFTWARE PRODICT

Casino Helsinki's Timo Kilskinen presented this award, won by
Scientific Games and collected on their behalf by Casino
Imternational publisher Paul Ryder

Angelina van Sas, Holland Casino

CiMAMUNTTY EMGAGEMERT AYARD

Imterblock’s SVP Product Expert Team Gorazd Gobob presented
this awand to Holland Casing employes Angeling van Sas.
Angelina has become a national figurehead and ambassador for
voluntary work in Netherlands, in which she abways reflected
paositively on the casino indestry. She was publicly crowned by
et mational media and the largest Dutch corona help platform
MNlvoaredkaar as Quesn Corona

More industry legends here - the ECA's Hermann Pamminger
presents this award to Novomatic's Mike Pobinson
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BOOK OF RA DELUXE 10: WIN WAYS
Greentube

Thiz new 10-real slot iz played across two sets of resls which promize lucrative outcomes thanks to
tha Win Ways machanic that allows up to a staggering combinad maxdmum of 251,957 ways to win.

Bock of Ra deluxe 10: Win Ways bosasts Wild Transfers that zee wild symbolz land singls, doubls,
or triple stacked which will transfer over to the corresponding set of reels, should they heppen to
land on the first reel zet.

Additionally, thiz title will eee players
win 8, 12 or 20 free spinz when 3, dor 5
scatter aymbols [and onreelz 1, 3and 3
on eithar zet of reelz. During this
fasture, one symbal iz sslected 1o
becoma a epacal expanding eymbal
which may axpand to cover all positions
on the first reel set. Thess specisl
axpanding zymbolz will automatically
transter over to the second resl sst 2z
stackad symbolz and pay liks the
regular zymbolz, even on non-adjacant
pOEItIonNS.
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Auszeichnung
Novomatic zum vierten Mal in Folge als

osterreichischer Leitbetrieb ausgezeichnet
Der weltweit tatige Gaming-Technologiekonzern NOVOMATIC wurde fiir die konzernweit

nachhaltige Geschaftsstrategie, die hohe Innovationskraft als auch die Forderung junger
Talente von der unabhangigen, brancheniibergreifenden Exzellenz-Platiform , Leitbetriebe
Austria“, die vorbildhafte Unternehmen der osterreichischen Wirtschaft auszeichnet, erneut

zertifiziert.

Meovomatic-Vorstand Johannes Gratzl nahm die Auszeichnung von Leitbetriebe Austria-Geschaftsfihrerin Monica Rintersbacher entgegen. - ® Sabine Klimpt

Von Leitbetriebe Austria, im Zuge eines umfassenden Qualifikationsverfahrens gepriift, wurde die Novomatic AG als groBter Arbeitgeber der
Region fiir die Erfiillung der malRgeblichen Kriterien abermals als Leitbetrieb ausgezeichnet. Vorstand Johannes Gratzl nahm die Urkunde
von Leitbetriebe Austria-Geschaftsfiihrerin Monica Rintersbacher im Rahmen eines Besuches im Headquarter in Gumpoldskirchen entgegen.

Gratzl erlduterte anldsslich der Zertifikatsiibergabe die Besonderheit der nachhaltigen Unternehmensstrategie: ,Als einer der groliten
Gaming-Technologiekonzemne der Welt, mit weltweit rund 21.000 Mitarbeiterinnen an mehr als 45 Standorten, legen wir ein besonderes
Augenmerk auf die Umsetzung von nachhaltigen ESG-MalRnahmen. Die Auszeichnung als ,Osterreichischer Leitbetrieb’ sehen wir daher auch
als Bestatigung flr unsere Bemihungen in diesem wichtigen Bereich, die sich auch in Topplatzierungen in internationalen ESG- Ratings
sowie der erfolgreichen G4-Zertifizierung nach dem héchsten internationalen Spielerschutzstandard widerspiegeln.”

Rintersbacher unterstrich die Bedeutung von Novomatic als wichtiger Arbeitgeber, der alleine in Osterreich mehr als 3.000 Mitarbeiter
beschaftigt, davon etwa 1.000 am Unternehmenssitz in Gumpoldskirchen: ,Novomatic hat sich in einer wettbewerbsintensiven Branche als
Global Player einen Spitzenplatz erkampft. Die hohe regionale Wertschopfung, die Forderung junger Talente in Lehrberufen und vor allem die
hohe Innovationskraft machen Novomatic zu einem vorbildlichen Unternehmen mit groRer regionaler und gesamtwirtschaftlicher
Bedeutung.”

Als einer der groliten Arbeitgeber Niedertsterreichs erhielt Novomatic auch vom Bundesministerium fir Frauen, Familien und Jugend bereits
das zweite Vollzertifikat zu ,berufundfamilie™. Dieses zeichnet jene Unternehmen aus, welche die gesunde Work-Life- Balance ihrer
Mitarbeiter mit entsprechenden betrieblichen Malnahmen unterstiitzen wie etwa geftrderte Kinderbetreuung oder die Maglichkeit von
Home Office, wofiir Novomatic auch das Zusatzzertifikat ,Mobiles Arbeiten” erhielt. Zudem wurden die hohen Qualitatsanspriiche von
Movomatic bei Recruiting-Malnahmen und internen Onboarding-Prozessen mit dem silbernen ,Best Recruiters"-Siegel ausgezeichnet.
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Irsigler: "Ein Meilenstein der Firmengeschichte"

Fot: © ADMI

In der letzten Bundesliga-Runde am Wochenende werden nicht nur die Europacup-, Playoff- und
Abstiegsplatze feststehen. Fiir ADMIRAL geht damit auch die erste Saison als Bewerbssponsor der
ersten und zweiten Liga zu Ende.

LAOLAT hat diesen Zeitpunkt genutzt, um mit Jirgen Irsigler, Geschéaftsfihrer der ADMIRAL
Sportwetten GmbH, Uiber das erste gemeinsame Jahr mit der dsterreichischen Fulball-Bundesliga
und tber die Zukunft zu sprechen.

LAOLA1: Die erste Bundesliga-Saison gemeinsam mit dem Bewerbssponsor ADMIRAL geht nun
schon wieder zu Ende. Welches Resiimee ziehen Sie aus diesem ersten Jahr in wirtschaftlicher und
sportlicher Hinsicht?

# Sponsored Content
Internet, TV und Telefonie zum Top-Tarif

Mehr Angebote, mehr Miglichkeiten: Das bieten lhnen die zuverldssigen
kabelplus Produkte.

Jiirgen Irsigler:Wir konnen nach der ersten Saison mit Sicherheit ein erstes positives Reslimee
ziehen. Sponsoring ist heutzutage mehr als nur die reine Visualisierung des Markenlogos. Es geht
vielmehr um die kreative Aktivierung des Sponsorings direkt bei der angestrebten Zielgruppe. Ich
denke das ist uns mit einigen Marketing-Altionen sehr gut gelungen. Aus sportlicher Sicht war es
eine sehr interessante Saison. Der FC Red Bull Salzburg ist wieder mehr als verdient Meister
geworden. Auch Sturm Graz hat eine tolle Saison gespielt. Sowehl im Rennen um die Europacup-
Plitze als auch im Kampf um den Abstieg ist diese Saison sehr spannend und hat viele
interessante Spiele geliefert.

LAOLA1: Warum hat sich ADMIRAL im Jahr 2021 entschlossen, Bewerbssponsor der
dsterreichischen Fultball-Bundesliga und 2. Liga zu werden?

Irsigler: Fultball ist fir ADMIRAL als
Wettanbieter die wichtigste Sportart. Neben
dem langjahrigen Sponsoring mit dem OFB
und Klubs aus unterschiedlichen Ligen, war
die Option erstmalig fir beide Ligen exklusiv
und langjahrig als Namenssponsor der
Bundesliga aufzutreten, eine grofte Chance
und Herausforderung, die wir unbedingt
nutzen wollten.

LAOLA1: In der Vergangenheit war es blich,
dass die erste und die zweite Liga eigene
Bewerbssponsoren haben. Warum hat sich ADMIRAL entschieden, beide Ligen zu unterstiitzen?



Irsigler: Die Chance, fiir beide Ligen der exklusive Partner der Bundesliga zu werden, war in dieser
Form als Paket erstmalig méglich. Und diese Option fanden wir sehr spannend und sind davon
dberzeugt, auch mit dem regionalen Aspekt an den Spielorten der 2. Liga unsere Ziele dieser
mehrjahrigen Partnerschaft noch besser erreichen zu knnen.

LAOLA1: Mit welchen Zielen und Erwartungen ist man in dieses Sponsoring gegangen?

Irsigler: Unsere Ziele waren die Markenbekanntheit nochmals deutlich zu steigern und in diesem
Bereich die Nummer eins in Osterreich zu werden. Dieses Ziel ist uns laut den aktuellen Zahlen der
FOCUS-Auswertung bereits nach der ersten Saison eindrucksvoll gelungen und darauf kann man
schon jetzt stolz sein. Eine weitere Erwartung war eine Steigerung der Kundenanzahl und der
Meukundengewinnung. Auch in diesem Bereich fallt unser Resimee nach der ersten Saison als
Mamenssponsor der Bundesliga sehr zufriedenstellend aus.

s Sponsored Content
Internet, TV und Telefonie zum Top-Tarif

Mehr Angebote, mehr Moglichkeiten: Das bieten Ihnen die zuverlassigen
kabelplus Produkte.

LAOLA1: Mit dem "Bundesliga Sixpack” hat ADMIRAL gleich zum Start in die Saison 2021/22 ein
kostenloses Tippspiel gestartet. Zudem gibt es mit der ADMIRAL Sportshow seit einigen Wochen
auch einen wochentlichen Livestream rund um die Welt des Sports. Wie zufrieden sind Sie bisher
mit den gesetzten Malinahmen in den unterschiedlichen Bereichen und worauf dirfen sich
FuBballfans der sterreichischen Bundesliga noch freuen?

Irsigler: Der gesamte Marketing- und Kommunikationsplan der ADMIRAL Bundesliga und ADMIRAL
2. Liga umfasst rund 50 Einzelmalnahmen und Projekte. Erfolgreiche Aktivierungsmalnahmen, die
wir nach der ersten Saison neben dem ADMIRAL Bundesliga Sixpack und der ADMIRAL Sportshow
auf YouTube herausstreichen konnen, sind unter anderem viele unterhaltsame Promotion-Aktionen
an Spieltagen rund um die und in den Stadien, das Gewinnspiel mit exklusiven Stadionfihrungen
und das Bundesliga-Radioservice. Seitens der Bundesliga und den Klubs haben wir fiir unsere
Aktivitaten ein sehr positives Feedback bekommen. Wir haben auch fiir die neue Saison schon
wieder einige neue Ideen zur Aktivierung in unseren Uberlegungen und Plénen. Dazu werden wir
nach der Saison genau analysieren, welche Malinahmen besonders erfolgreich waren und welche
optimiert oder gestrichen werden kénnen. Unser gesamtes Marketing- und Sponsoring-Team ist
schon fleiltig am Arbeiten, und ich bin mir sicher, wir werden auch in der nachsten Saison das
Maming-Right-Sponsoring der Bundesliga und 2. Liga mit Kreativitat, Leidenschaft, nachhaltigem
Engagement und der einen oder anderen Uberraschung fiir die Fans und Wettkunden umsetzen.

LAOLA1: Die Partnerschaft mit der Bundesliga wurde fiir zumindest drei Saisonen abgeschlossen.
Das heilit, wir haben erst ein Drittel hinter uns. Kénnen Sie jetzt schon abschatzen, ob diese
Partnerschaft dariiber hinaus fortgesetzt wird?

Irsigler: Das gesamte Rechtepaket ist stimmig und enthalt sehr interessante Moglichkeiten der
Aktivierung. Es beinhaltet eine Fiille von kreativen und vielversprechenden Rechten. Sowohl im
analogen Bereich, im exklusiven Branding, als auch im Online-Bereich. Die Partnerschaft mit der

Bundesliga war und ist fir ADMIRAL zweifelsfrei ein absoluter Meilenstein in der Firmengeschichte
und unserer Sponsoringstrategie. Dennoch ist es zum jetzigen Zeitpunkt einfach noch zu frih, um
iber eine magliche Verlangerung der Partnerschaft &ffentlich zu reden.

LAOLAT: ADMIRAL ist nicht nur Ligaspensor, sondern unterstiitzt auch zahlreiche Fulballklubs in
Osterreich. Gibt es hier Bestrebungen, diese Sponsorings in der Zukunft noch weiter auszubauen?

Irsigler: Wir sehen uns als verldsslicher Partner des Sports und sponsern seit vielen Jahren in ganz
Osterreich nicht nur den Profifuball, sondern auch den Amateur- und Breitensport sowie den
FrauenfuBBball. Dieser Mix ist flr unsere Rolle als Partner des Sports enorm wichtig und wird auch
in Zukunft in unserer Strategie weiter verankert bleiben.



