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MNovomatic AG

Ryszard Presch, Johannes Gratzl. Der integrierte Glicksspielkonzern, der sowohl
das Equipment produziert als auch eigene Standorte betreibt, ist einer der grofiten
Gaming-Technologiekonzerne der Welt. Mit mehr als 21.200 Mitarbeitern,
Standorten in 50 Lindern und iber 2.000 Spiclstatten weltweit exportiert
MNovomatic scin Know-how in mehr als 100 Linder. Der Umsatz ist 2021

um 5,7 % auf 1,84 Mrd. Furo gestiegen. www.novomatic.com
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Lowen prasentieren ihr
Portfolio mit breiter Brust

Léwen Roadshow gestartet: Mit (iber 600 Besuchern
und reichlich Messe-Flair startete Léwen Entertainment
am 21. Juni seine Roadshow 2022 in Dortmund, Im
Zentrum der Veranstaltung stand die Premiere der
software-Generation Volume 4. Aber auch der neue
kompakte Geldwechsler Novo Cash X4, die myNowvo-
Spielgast-App und die HB10-Neuheiten setzen Akzente,

Lar ist auch, dass die [twer
Kmh ihrem PRund  Movoline
wuchern wallen. Der Begriff
- Novaline wird zur aligegenwartigen
Kernmarke des Ringer Traditions-
unternehmers  ausgebaut  ynd
schiebt so die guten aften Namen
oMava® und | Crovn” heiseite, Auf
der anderen Seite genauso w chitig
der 360-Grad-Ansatz dank moder
ner Vermetzung wnd  atiraktiver
Apps, Jn Zukunft werden unsere
Losumgen noch weiter zusammen-
wachsen und weitere Varteile fiir
Autsteller und Spielgast bisten”, ist
die Erfolgslinée vorgegehan.

Die Fachbesucher prifen die
Meuheiten auf Herz und Nigren.

Die Kundan Alexander Todt, Pascal
Garnas und Jan-Hendrils Melnars,

Wi begeben uns mitien hinein in
die am 21. Juni sehr gut besuchie
WIP-Zone des Signal Iduna Parks in
Dortmund,  besser  bekannt  als
Westlalenstadion, Christian Arras
betarte wihrend der BeqriiBung:
Volume 4 basiert auf dem Erfolg
von Novaling, Bei beiden sind die
Spigle und Spielkonzepte Sulerst
atiraktv. Der Edebniswert fiir den
Spéeligast ist extrem hoch.” Der Vor-
sitzende der Geschattsfiihrung van
Liwen  Entertzginment  selbsthe-

wusst: Movoling ist die Benchmark
im Warkt. Und Volume 4 tritt jetzy
an seine Saie

fxed lanBen am neven Nove Cash X4,
Links der Nowvo Cash X6 plus.

Kamfortable Gastro-Geratefrs-
schaltung mit der yMove-App,

In Volurre & stecken alle Spiele und
Top-Features  der  Mavaline-\Welt,
insbesorders awuch das Lock'm'win-
Jackpot-Feature. Zusdtzlich soil eine
Avswahl von performance-starken
Spielpaketen fir maky Flexibilitat,
Vielfalt und Lefsiung sargen, mab-
geschngidert flr jeden Aufstell-
platz, so die Léwen.

Gradmesser fiir den Erfolg

Fir den Vertrisbsdirektor Andreas
Hingerl sind irsbesanders dia Spshe-
zahlen und die Kasse Gradmesser
fir den Erfolg, auch eine hohe
Betriebssicherbieit und  innavatie
spielkonzepte werden ins Feld ge-
fihrt. Andreas Hingert .So viel
sieht fest, “Volume 4 wird das
nachste Must-have in der Spiethalle
und im der Gastronomie wirden .

Zum Zusammenspiel van Volurme 4
und Movaline i der Spielhalle heitt
es. . Beide harmonieren perfekt
mit2inander.” Hingerl wertar: Durch
e Kombination kinne jeder Kunde

Die Innovationen beim Lowen Dart
HED staBen auf Interesse,

BVEB-Rekordtorhiter und FuBkball-
waltmeister Roman Weidenfeller,



Ralf Reinisch, Christian Arras und Andreas Hingerl
{von links) betonen die Kernmarke Movaline,

das  bestmdgliche Angebat  flr
Leing spsaigasia (n SZens setzen
Arthur  Stefter,  Leiter  Produkt-
management, schwarmt von dem
Lock n'win-lack pot-Feature, Dieses
werte auch die starksten Blockbus-
ter noch einmal auf, Sechs Scatter-
Kupeln ldsen das Feature aus, und
die Jagd nach dem Jackpat kann
beginnen.

Ungewdhnlich:  Das  Frichtespiel
Money Party Cash Fruity Fruity
Lack'n"ain mit derm gleichnamigen
lackpot-Erebnis ist als Mewwromer-
Spiel safort an die Spitze geschas-
sen, auf Flatz 3 hinter Book of Ra
und Boak ot Ra Deluxe

Heinrich Schulz und Alexandra
Pinte auf dem Event In Dortmund.

Géste der Roadshow im Dueall mit
Kicker-Weltmeister Chris Marks,

Bei den Gehausen qilt der Movaline
hzster Plus aktusll ak Goldstan-
dard und Faggschiff der Liwen-
Hatte, Yen Heinnch Schule, Unter-
nehmer aus Wiirselen, harer wir,
dais der Master Flus bei seiren
Spielgasten stark nachgefragt wird
und er ertsprechend umriistet
Auch im Geldmanagement sehen
sich die Léwen aktuell sehr gut auf-
gestellt: Die Mowo Cash X-Reihe
steht fir moderrste Geldwechsel
systeme im High-End-Bereich. Mo
dular aufgebaut, lassen sich alle
kundenanforderuncen erfillen,”
Als Meuheit ist in den Roadshons
der Movo Cash ®d zu sehen, sozu-
zagen cder kleine, schianke, sport-
liche Bruder worm machtioen Mowvo
Cash X8 und vom Allrounder Movo
Cash X6 plus. Wertriebsletar Axe
lanfien werweist aufl _perfekte
Funktionaltdt im kleinen Format”
Der Mowo Cash x4 enthalt einen
Banknoten-Racyler und @inen [is-
penser mat 2y Kassetten flr bis zu
1000 Banknoten, auBerdem sor-
gen die Minzschitte und der Dop-
pel-Hopper mit emer Kapazitat von
bis zu 14 Q00 Eurg fiir 2n reibungs-
loses Geldmanagement

myMNovo-Spielgast-App

3ei den neuen digitalen Lésungen
bilden die Casinonet-Flattform und
auch das  mhlove-Terminal  die
Basis. il der meuen myMovo-5pel-
gast-App kann sich der Gast kinf-
tig in der Gastronamie viele Furk-

Arthur Stelter erliutert am Gehaduse-Flaggschiff
Movoling Master Plus das Lock'n'win-Feature.

tronen des myMava-Terminals direks
auf das smartphone holen, 5a kann
bespielsweise die QASIS-Abfrage-
Prifung Ober QR-Code-5can rasch
erfolgen, eine Ersichterung  for
Gaste und fervicepersonal. Das miy-
Movo-Termimal und das myNowo
Terminal Gastro kénnen also mehr
als nur dee Freischaltung.

Eine neue Ara im Lowen-Dart hat
pekanntlich der HE10 singelautet.
Und die Lowen legen nach, Die in
Kirze werflgbare Versian 2.0 bietet
viele neue Spiele und Cotionen wie
die Ballon Party”. AuBerdern kann
der Spieler mit Leo, @nem durdh
kiinstlicha  Intelligenz  gesteuerten
Spiekcharakter, nette Bekanntschaft
machen.

Fir Produktmanager Stefan Mathes
ist noch der Verweis auf die Liwssn
Dart-App als ,perfektes Bindegled
zwischen Spieler-Smartphone  und
Lénwen-Dart HB10" wichtig. Ergeb-
nisse werden wom HB1D automg-
tisch dbertragen und flieGen in per-
sanliche Statistiken ein. Ober eine
Socal  Media<Schnittstelle  karn
rman die Ergebnisse auch direkt mit
Freunden teden

am 20, Juni madhte die Roadshow
rach  Dortmund  threm  Zwesten
Stopp in der Red Bull Arena Leipzig,
Die zwei weiteren, ausstehenden
Termine: Montag, 4. Juli — Mewa
Arera Mainz, Freitag, 15, Juli =
allianz Arena Minchen. Anmel
dungen sind unter wonhw oewen-
roadshow=-2022.de maglich. O
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ONK: Lowen-Gruppe setzt auf Nachhaltigkeit

Die Lawen-Gruppe hat fiir das Jahr 2021 aine Entspra-
chemserklirung nach dem Kriterien des Deutschen
Machhaltigkeitskodes {DNK) verdffentlicht. Berpits odt
206 legt die Multergesellschaft Lowen Entertainment
idhrlich eine gruppenweite DNK-Erklarung ver. Mit gi-
ner Erklarung nach dem Reporting-Standard des DNk
kdnner Organisaticnen ihre Aktivitdten im Bereich
Nachhaltigkeit offenlegen. Zu den 20 Kriterien der
Berichiterstattung zahlen unter anderem Slrategie,
Rezsourcenmanagement, Chancengerechtigkeit und
klimarelevante Emissionan, In unsercr Entsprechens-
erkldrung nach dem Deutschen Machhaltigeitskodex
der Bundesregierung infarmieran wir transparent (iber

die Auswirkungen unserer Geschaftstatigksit auf Um-
welt und Gesellschaft”, betont Christian Arras, Vorsit-
zender der Geschaftsfilhrung von Liswen Entertain-
ment. .Dabei geben wir dezidiert Auskunft Gher un-
sere Nachhaltigkeitsstrategie und Fortschritte, die wir
bereits erreicht haben.” Der DMK wurde 2011 von der
deutschen Bundesregierung ins Leben gerufen und ailt
als anerkanntes Rahrmenwerk fir die nicht-finanzielle
Berichterstattung. Ziel ist es unter anderem, Untormah-
men jeglichar Grile in Deutschiand einen Leitfaden fir
die Entsprechung imtemationaler Machhaltigkeitsricht-
linien zu bieten. Die Erklanmngen sind in der Deutschar
Machhaltigkeitskodex-Datenbank abrufbar,



Trend Premium, 8.7.2022

Die neuen
Markenwerte

RANKING. Das European Brand Institute
hat die Nachhaltigkeit von Osterreichs
starksten Marken bewertet: 52 Indikato-
ren in vier Kategorien (Brand Leadership,
Social Responsibility, Produkt/Dienstleis-
tung, Investment) wurden dafiir heranzo-
gen. OBB, Erste, Verbund und Novomatic
wurden dabei mit einem Triple A als
wUberdurchschnittlich” qualifiziert, der
Rest der Top Ten war bis auf Red Bull mit
einem AA+ immerhin ,leicht (ber dem
Schnitt”. Beim absoluten Markenwert ist
Red Bull mit knapp 17 Milliarden Euro aber
klare Nummer eins. Zusammen bringen
die zehn grofsten heimischen Namen
34,6 Milliarden Euro Markenwert auf die
Waage. Bis auf Swarovski konnten im
Jahresvergleich auch alle zulegen,
besonders stark OMV und der Verbund.

Nachhaltige Marken

6BB
Erste
Verbund
Novomatic
Spar
Raiffeisen
- OMV
Y Swarovski
e XXXLutz
8§ RedBull

AA

AAA
AAA
AAA
AAA
AA+
AA+
AA+
AA+
AA+
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DIE GROSSTEN
INDUSTRIEUNTERNEHMEN
OSTERREICHS

2 021 war ein Jahr der Rekorde

fiir Osterreichs Industrie. Um sagenhafte 25 Pro-
zent ist der Umsatz der 250 gréfiten Industrie-
unternehmen alleine im Yorjahr gestiegen.
?u_g_r_‘_gr_.hhnn.cin Wert verzerrt di &
Umsatzwachstum der OMY, die aufgrund der exple

dierenden Ene rgir_rprl:_rin.-" 2021 um 16 Milliarden Eurs :.

{mehr als eine Umsatzverdopplung) zugelegt hat.
Prozentueller Umsatzsieger ist mit 131 Prozent Gbri-
1 klassischer Industrieanlagenbaver - das
das Bild von

Eens a
Linzer Unternehmen Dnlnu—-tals D

i Industrieunt
. weltweit 82c

i ternehmen der Top 250 sind im Vorjahr zweistellig
i prozentuell gewachsen. 209 verzeichneten unterm

]
i Eg

Strich Wachstum, nur 39 Unternehmen mussten

': einen Umsatzr LII'_'!-.E{.:HE hinnehmen. |I'IE.S|-_-:-:|rr1t ist
j der Umsatz der T-:1|‘r 280 im "-"l.f;rj.‘ll'n‘ um 52 Milliarden
i Euro auf 260 Milliarden explodiert. Auch die Mitar-

beiteranzakl ist dabei mik; LELLE Die 250 grﬁﬂ{‘r}n
ehmen beschaftigten im Vaorjahr

10 Mitarbeiter - um mehr als 10 Pro-

zent mehr als im Varjahr. Weitere Umsatzrekorde
: sind auch im laufenden Jahr

zu erwarten - schon

;: allein weil F.n#rginprr:i.'.q- und Inflation fir eine Auf-
i blihung der Ums&tze sergen werden.




E ]|

32

33

34

36

37

38

38

40

4

42

43

45

23

30

36

28

b

45

43

a7

61

50

Sandoz GmbH
G250 Kundl
w58 Nl 0L 81
BOBETY

Planses Holding AG
BB00 Reulbe

www. plansse.com
42472

ETV Mantana Tech Halding
GmbH
106D Wien

Www.mornt hopmponents.com

PALFINGER AG
5020 Balburg
www,palfinger.com
333930

AG
2352 Gumpoldakirchen
W rirvemats.com
685480

Enargie Staiarmark &G
BO10 Graz

WO, S R T A . oo
1481241

Boshringer Ingelbeim ROV
GmbH & Co HG

1121 Wien

www boahringar- ingalhesm.at
A1207%m

AVL List GmbH
BO20 Graz
Wl i LG o
E3B0Tm

AT & S Aktiengesellschaft
B700 Leoben-Hinbarbarg
WL s mel

AEE38.

TIWAG-Tirelor Wasserkraft AG
G020 |nnebruck

wwrer linoler-was seckraft. at
441330

Umdasch Group AG
3300 Amatetien

WO LM SO COm
101743y

ENGEL AUSTRIA GmbH
4311 Schwartbirg
www, en gelglobal.com
TEMI8m

Robert Bosch Akliengeasell-
schall

1030 Wign

www, basch.at

B5T¥Iw

AMAG Austrin Metall AG

5362 Brunau am Inn, Bansholan,
Dhertistnrreich

www.amag.at

3105931

HELl.ﬂ-“rnhllr Elakirizitiis-
A
8020 Klageniur

wnnw kizlag.at
BE133
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Movartis Auwstria @ mbH (38, 9808 %); Novartis Holding
AG, Schwaiz (0,0092 %)

Flatlake Privateliflung

Momtans Tech Components AG, Schwes

Industrisholding GmbH (52.8%4); Institutionelle Anleger
im In- und Ausland sowie Streubesdz (33,5 %) SANY
Germany GmbH, Deutschland {7 %); Mitgliedar der
Familie Palfinger (8,1 %)

Gryphon Invesl MG, Schwaiz (10,04 ) Movo Invast
GmbH (80,98%)

Land Steiormark (76 % minua 1 Aktigh; 5.E.LJ, Haldings
S.arl, Luzembung (25 % plus 1 Aktie)

Eughringer Ingelheim ROV GmbM; K: Huehlirigur
Ingedhaim Europe GmbH, Deviachland; Soehringar
Ingedhaim Inernaticnal GmbH, Dewtsshland

List Capital & Consuling GmbH

AIC Androsch Inkemnatienal Managam ent Consuking
GmbH (1,42 %) Androsch Hannes (1,54 %), Andrasch
Privatstifiung (14,90%); Dérdlinger Management &
Bteiligungs GmbH (5,64 %), Dirfingar-Privatstiftung
11,83 %); Stroubesitz (64,37 %)

Land Tirol

ALB.5. Beteiligungs SmbH (28,80 %); Alfrad Umdasch
Privatetifiung (13,36 %), Alpex Batelligungs GmbH
{28,850 %); H. U, Privatstifung (14,64 %); Umdaach
Eefuiligungsgesallschafi mbH (14,40 %)

Engel Halding Gesellschaft m.b.H,

Rotart Bosch GmbH, Doutschiand (0,10%); Robart
Bosch Holding Austria GmbH (95,50 %)

AMAG Arboitnehmer Privatstiftung (11,1 %); B & C Alpha
Halding GmbH (52,7 %h); Esala Beates Evarwaliungs
GmbkH (4,1 %); RLB OO0 Als Irvest Gmbd (16,6 %);
gh;uql.::lﬁu (7.4 %; Treibacher Industrigholding GmbH

KARMTHNER EMERGIEHOLOING BETEILIGUMGS
GMBH (51,08 %k innogy International Parficipations M.V,
(12,85 %), Streubesitz inklusive Mitarbeitesaktian

(0,82 %); VERBUND AG (38,17 %)



Borsen-Kurier, 7.7. 2022

Markenwert der Austro-AGs gestiegen

Lea Schweinegger. Bereits zum neunzehn-
ten Mal prisentierte der Président und Stu-
dienautor von , European Brand Institute®,
Gerhard Hrebicek, Ende Juni die sogenann-
ten ,,wertvollsten” Marken Osterreichs. Das
Ranking fiihrt auch in diesem Jahr Red Bull
(in der Studie wurde ein Markenwert von
knapp 17 Mrd€ errechnet) an. Es folgen der
niederdsterreichische Gliickspielkonzern
Novomatic mit rund 3 Mrd€, der Handelsrie-
se Spar mit 2.432 Mrd€, die Erste Sparkasse
mit 2.121 Mrd€, die OBB mit 2.075 Mrd€
knapp gefolgt von Swarovski mit jetzt 2.051
Mrdé€, Raiffeisen mit 2.011 Mrd€, sowie dem
Verbund (1.481 Mrd€, OMV (1.422 Mrd€)
und der Mibelkette Lutz (1.073 Mrd€).

Rochaden im Kristallimperium
Hervorgehoben wurde, dass Swarovski wei-
ter an Wert verloren hat. Der Markenwert
des Tiroler Unternehmens sank heuer um
25 %, und schon im Vorjahr betrug das Mi-
nus 21 %. Als Griinde sind pandemiebeding-
te Geschiftsriickgéinge sowie angebliche fa-
milieninterne Streitigkeiten angefiihrt. Dazu
gesellte sich eine starke Konkurrenz im Kris-
tallkomponentenbereich.

CEO Robert Buchbauer und CFO Mathi-
as Margreiter kehrten dem Kristallkonzern
den Riicken. Sie gehiren jedoch weiter dem
Verwaltungsrat an, wurde vom Konzernspre-
cher verlautet. Auf diesen Abschied folgte
auch Familienmitglied des Swarovski Execu-
tive Boards, Nadja Swarovski. Sie wolle ihre
Karriere neu orientieren, las man. Nun wird
Swarovski erstmals von externen Managern
und nicht mehr von Familienmitgliedern ge-
fiihrt. Das Unternehmen selbst wurde vor

126 Jahren gegriindet.

Der Markenwert der Top 10

Doch kommen wir zur Studie zuriick: Der
Markenwert der zehn GroBten betriigt dem-
nach 34,6 Mrd€. Laut Hrebicek zeigen die
Entwicklungen jedoch ein sehr durchwach-
senes Bild mit einer Bandbreite von -25 bis
+14 %. Das hichste Markenwertwachstum
konnten demnach 2022 die OMV (+14,6 %)
und Verbund (+10,3 %), gefolgt von der Erste
Group (8,4 %) verzeichnen.

Auch Nachhaltigkeit bewertet

Da mittlerweile auch das Thema Nachhaltig-
keit bzw. nachhaltiges Handeln abgefragt
wird, konnten sich in dieser Kategorie die
OBB, Austrian Power Grip (APG, der Betrei-
ber des heimischen Hochspannungsnetzes),
abermals Verbund und Erste Group, sowie
das Rote Kreuz und der ORF durchsetzen.
Hrebicek: ,,Starke Marken geben Sicherheit
in Krisenzeiten. Das zum dritten Mal durch-
gefiihrte ,Sustainable Brand Rating* zeigte,
dass die untersuchten Unternehmen ihre
Scores verbessern konnten und Investitio-
nen in Nachhaltigkeit wirken." Fachbeirat
Gerald Ganzger meinte: ,,Das Motto unserer
diesjihrigen Pressekonferenz ,In Brands We
Trust' untersireicht die Bedeutung der Ga-
rantie oder Vertrauensfunktion von Mar-
ken.“ Und Herbert Kovar von Deloitte Os-
terreich, das die Untersuchung begleitet,
meinte: ,,Gut etablierte und gut gemangte
Marken helfen den Wogen der globalen Zei-
ten- und Zinswende zu widerstehen, da sie
Schutz gegen Inflation und Rezession bie-
ten.*
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Spielbank Berlin ist Publikums-Magnet auf dem Hoffest vor dem Roten
Rathaus

LEndlich ist es wieder soweit” — das war der
vielleicht am haufigsten gesagte Satz auf
dem diesjahrigen Hoffest am Roten Rathaus
im Herzen Berlins. Nachdem im
vergangenen Jahr pandemiebedingt nur eine
duBerst schmale Rumpfversion des
beliebten Festes stattfinden konnte,
drangten sich dieses Mal etwa 3800

Besucher rund um die Stande des 20. Sl =
Hoffestes, das einst vom Regierenden Prominenz bei der Spielbank: Berlins Regierende
Birgermeisterin Franzizka Giffey und
Bundesverteidigungsministerin Christine Lambrecht
gerufen wurde. sichtlich gutgelaunt am Roulette-Tisch. Mit dabei: Manfred
Stoffers (Gauselmann Group), Anette Bricher-Herpel
(Movomatic Holding) und Gerhard Wilhelm, Spracher der
Stand der Spielbank Berlin. Gleich nach der Geschaftsfilhrung Spielbank Berlin. (Foto: Projectimages /

Burgermeister Klaus Wowereit ins Leben

Ein Magnet des diesjahrigen Hoffestes: der

offiziellen Eréffnung des Festes schaute die Daniel Hinz)

Regierende Biurgermeisterin Franziska

Giffey bei der Spielbank vorbei und testete sogleich das Glicksrad. Augenblicke spater gesellte
sich auch Bundesverteidigungsministerin Christine Lambrecht dazu — und lie3 die Kugel im
Beisein der Gesellschafter der Spielbank Berlin, Anette Briicher-Herpel (Novomatic Holding)
und Manfred Stoffers (Gauselmann Gruppe), am Roulette-Tisch rollen. Der Sprecher der
Geschaftsfihrung der Spielbank Berlin, Gerhard Wilhelm, zeigte sich geehrt: ,Der Besuch der
Regierenden Birgermeisterin Giffey und der Verteidigungsministerin Lambrecht ist eine grolie

Ehre und zeigt, dass das gesellschaftliche Engagement der Spielbank auch politisch gewiirdigt

wird.®

Insgesamt erwies sich der Stand der
Spielbank als eine der zentralen
Anlaufstellen der politischen Prominenz des
20. Hoffestes: Denn auch der Vorgdnger
Giffeys im Roten Rathaus, Michael Mller,
schaute vorbei, um sich mit Spielbankchef
Wilhelm auszutauschen; spater fanden sich
zudem Wirtschaftssenator Stephan Schwarz,

Innensenatorin Iris Spranger und Berlin-
Trafen sich beim Hoffest am Stand der Spielbank: Berlins Partner-Chef Dr. Stefan Franzke bei der
Wirtschaftssenator Stephan Schwarz (links) und

Spielbank-Geschaftsfihrer Gerhard Wilhelm. (Fotao:
Projectimages / Daniel Hinz) iiber bildeten sich lange Schlangen vor dem

Spielbank Berlin ein. Den ganzen Abend

Gliicksrad, Hochbetrieb auch am Roulette-
Tisch, wo kaum eine Minute lang ein Platz unbesetzt blieb. Sichtlich zufrieden zeigte sich
Spielbank-GeschaftsfOhrer Wilhelm: Dieser Abend hat erneut bewiesen, dass die Spielbank
ein verlasslicher Partner in dieser Stadt ist. Wir engagieren uns nicht nur bei Berlin Partner,
sondern auch nachhaltig in den Bereichen Sport, Kultur und Soziales.” Lob kam auch von der
Regierenden Biurgermeisterin Giffey, die sich bei den Berliner Unternehmen bedankie — ihr
Einsatz sei fur die Stadt unverzichtbar.



Zuvor hatte die Spielbank Berlin die Para-
Schwimmerin Elena Semechin (geboren
Krawzow) einen Scheck in Hohe von 3000
Euro Gberreicht. Semechin, die bereits seit
2019 von der Spielbank Berlin gefordert
wird, hat 2020 bei den Paralympics in Tokio
Gold gewonnen. Im Juni dieses Jahres
gewann sie bei den Weltmeisterschaften
sensationell Silber — obwohl sie sich

aufgrund eines Hirmtumors einer Geschaftsfithrer Gerhard Wilhelm bergibt der
Ausnahmeschwimmerin Elena Semechin einen Scheck in

Héhe von 3000 Euro. Daneben: Novomatic-

Chemotherapie unterziehen musste.

Spielbank Geschaftsflhrer Marcel Langner: Geschaftsfithrerin Anette Briicher-Herpel und Spielbank-
JFur unser Haus ist die Unterstitzung far Geschaftsfihrer Marcel Langner. (Foto: Projectimages /
Daniel Hinz)

Elena Semechin nicht nur ein groBartiges
Anliegen, sondem es ist uns allen auch eine

personlich grofie Freude, einem solch groartigen Menschen zu helfen.”



NON Médling/Perchtoldsdorf, 6.7. 2022

4. Christoph Neubauer, Klaus Niedl, Generalsekretr.
Stefan Krenn, Biirgermeister Ferdinand Kock sowie
die Vorstinde Johannes Gratzl und Ryszard Presch.
Foto: Sonja Pohl

Weiterhin gesund
unterwegs sein

Dritter Novo-Company-Day am
Areal des weltweit titigen
Glucksspielskonzerns in Gum-
poldskirchen.  Mit  Ryszard
Presch und Johannes Gratzl be-
griifdite der Vorstand der Novo-
matic AG die Mitarbeiter: ,Ge-
sundheit ist das Wichtigste.
Mit dem Novo Company-Day
mochten wir uns bei allen Mit-
arbeitern herzlich fiir ihren au-
fRergewohnlichen Einsatz be-
danken und zugleich das Be-
wusstsein fiir Gesundheit und

Sicherheit am Arbeitsplatz
fordern” Auch Burgermeis-
ter Ferdinand Kock liefd die
Veranstaltung nicht aus:
LGesunde und zufriedene
Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter sind der Mehrwert
eines Unternehmens. Vom
sich daraus ergebenden Er-
folg profitieren alle, auch
unserer Gemeinde“. Am
Programm standen unter
anderem  Vortrdge zur
Stressreduktion, Burnout-
Priavention, Wirbelsdulen-
screening, Erste-Hilfe-Auf-
frischung, Sportstationen.
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Admiral vertraut nun auf "Heimat Wien"
NEWS, AGENTUREN | Redaktion | 05.07.2022

Der gréfite dsterreichische Wettanbieter setzt auf eine neue
Leadagentur, die viele Pldne umsetzen soll.

"Heimat” kreiert ab sofort unter dem neuen Markendach "Wetten in einer
anderen Liga" fur Admiral. Zusammen mit dem Claim erscheint eine neue
Admiral-Welt im futuristischen Look, die langfristig und vielfaltig bespielt
werden soll.

Besindruckende Product Value

Jirgen Irsigler, Geschaftsflihrer Admiral: "Heimat Wien hat bei der Umsetzung
der neuen Werbekampagne einen beeindruckenden Production Value erzielt.
Die Grundidee eine eigene 'Admiral-Welt" zu erschaffen, in die man eintauchen
und die man immer wieder neu zeigen und aufladen kann, wurde zu unser
vollsten Zufriedenheit umgesetzt. Wir freuen uns Uber diese gelungene
Kooperation und die kreative Umsetzung und kénnen uns als Osterreichs
Wettanbieter Nummer 1 mit der neuen Werbekampagne zu 100 Prozent positiv
identifizieren.”

Herzstiick des ersten Flights ist ein TV- und Online-5pot, der von mehreren
zielgruppenspezifischen Spots, Werbemitteln und Malinahmen flankiert wird.
5o bewerben verschiedene Charaktere quer durch alle gangigen Kanale
verschiedene Spieltypen und die dazu passenden Produkte. Die grof
angelegte Kampagne bespielt neben Print, O0OH dber TV und Online auch die
Bundesliga-Stadien der 1. und 2. Liga Osterreichs. "Wir freuen uns sehr iiber die
Zusammenarbeit mit Admiral und nehmen gerne den kreativen Wettkampf in
der Wettbranche auf, die ein hart umkampftes Feld ist", Markus Wieser,
Geschaftsfihrer Heimat Wien.
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NOVO LINE™ Interactive

NOVOMATIC launches NOVO LINE™
Interactive Edition X3

July 5, 2022
Global leader features 40 fantastic titles in multi-game power for top performance

With the launch of the new multi-game mix NOVO LINE™ Interactive Edition X3, NOVOMATIC presents a
superior compilation of must-haves and new thrills for discerning operaters and their guests. The complete
NOVOMATIC gaming classics as well as a premium selection of new stars and popular fruit game titles
compose this excellent package of gaming highlights. 40 fantastic titles will have players spoilt for winning
choices.

New highlights in this compelling game-mix comprise titles such as 100 Roaring Sevens™, Lord of the
Ocean™ Magic, Mega Bonus Joker™ 6, Globe Roulette™ deluxe and many more. Eye of the Queen™ Magic
is one of the new titles and a special eye-catcher, where three is the magic number: Three Ancient Egyptian
Eye symbols trigger a fantastic free games feature with expanding Wilds and symbol upgrades. For all those
who have a hard time choosing their favourite classic, Sizzling Book™ has it all: A sizzling hot base game and
an adventurous set of 10 classic Book of Ra™-style free games! Also new in the X3: 10-line and 20-line
versions of the legendary fruit barbecue Sizzling Hot™ that engage players to heat up the reels and feast on
these special fruit game treats.

NOVO LINE™ Interactive Edition X3 is now available in all the leading NOVOMATIC multi-screen cabinets
and should certainly be part of the game on any modern gaming floor.



PRINCESSES OF WAR

/ Credit €0ADS SELECT A GAME

The NOVOMATIC AC Group is one of the biggest international producers and operators of gaming
technologies and employs around 21,200 staff worldwide. Founded by entrepreneur Professor Johann F. Graf
in 1980, the Group has locations in about 50 countries and exports high-tech electronic gaming equipment
and solutions to about 100 countries. The Group operates arcund 212,000 gaming terminals and video lottery
terminals (VLTs) in its some 2,000 plus gaming operations as well as via rental concepts.

Through its numerous international subsidiaries, the NOVOMATIC AG Group is fully active in all segments of
the gaming industry and thus offers a diversified Omni-channel product portfolio to its partners and clients
around the world. This product range includes land-based gaming products and services, management
systems and cash management, online/mobile and social gaming solutions as well as sports betting
solutions together with a range of sophisticated ancillary products and services.

Find out more at www.novomatic.com and visit us on LinkedIn and Facebook.
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EBI-Studie: Osterreich wertvollste
Marken 2022

Die Uberflieger am @sterreichischen Markenhimmel.

Die zehn wertvollsten Austro-Markenunternehmen sind zusammen mehr als 34,6
Milliarden Euro wert, wie das European Brand Institute (EBI) in seiner 15.
Markenwertstudie festgestellt hat. Die meisten Power-Player unter den Brands mit
Ausnahme von Swarovski haben noch einmal zugelegt. An der Spitze stehen Red Bull,
Movomatic und die Spar-Gruppe.

Einsame Spitze

Das Getrankedosen-Imperium konnte laut Experten dank positiver Absatzentwicklung in
nahezu allen Zielmarkten, der erfolgreichen Expansionsstrategie und der Fortfuhrung der
Markeninvestitionen sowie des Roll outs der ,Organics by Red Bull Range” sein Ergebnis
weiter steigern und nochmals um mehr als 972 Millionen Euro (plus 6,1 Prozent) beim
Markenwert zulegen. Mit 16,961 Milliarden Euro bleibt der Konzern unangefochten an der

Tabellenspitze.

Weiter fix auf Platz zwei

Platz zwei geht an den Glicksspielkonzern Novomatic. Dieser konnte den Autoren zufolge
aufgrund konsequenter Verfolgung der Nachhaltigkeitsziele, sowie
Effizienzsteigerungsmattnahmen seinen Stockerlplatz mit einem Markenwert von 3,033
Milliarden Euro (+2,2%) festigen und auch im Sustainable Brand Ranking auf AAA und

damit Platz vier vorrucken.

Lebensmittelkonzern Spar am Stockerl

Erstmals unter den Top 3 rangiert der heimische Lebensmittelriese Spar. Fur die Gruppe
wurde vom EBI ein Zuwachs von drei Prozent ausgewiesen. Der Konzern halt damit bei

einem aktuellen Markenwert von 2,432 Milliarden Euro.



Weitere Marken in den Top-Rangen

Unter den Top 10 finden sich in der aktuellen Auswertung auch noch die Erste Group Bank
(+8,4 %), die OBB (+5,5 %), Swarovski (-25,2 Prozent), Raiffeisen (+5,0 %), der Verbund
(+10,3 Prozent), die OMV (+14,6 Prozent) und die XXXXLutz Gruppe (+1,1 Prozent).

Nachhaltige Gewinner

Das European Brand Institute hat wiederholt den Beitrag der Marken zur nachhaltigen
Entwicklung in Osterreich untersucht: Hier schafften es erneut die OBB auf Platz eins,
gefolgt von der Erste Group Bank und dem Verbund. 5tudienautor Gerhard Hrebicek:
.Starke Marken, insbesondere Sustainable Brands geben Sicherheit in Krisenzeiten.”
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NOVOMATIC zu einer der wertvollsten
Marken Osterreichs gekiirt

MNEWS, AGENTUREN, FINANZ & IMMO, ADVERTORIAL | 04.07 2022

Die Osterreichische Markenwert Studie 2022 zeichnete zum
mittlerweile 19. Mal die landesweit wertvollsten
Markenunternehmen aus und bestatigt NOVOMATIC den
hervorragenden Platz 2. Auch im Sustainable Brand Ranking riickt
der Gaming-Technologiekonzern mit AAA auf Platz 4 vor.
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Mit weltweit rund 21.200 Mitarbeiterlnnen und Aktivitaten in etwa 100 Landern
sichert sich NOVOMATIC im Ranking des European Brand Institute (EBI) auch in
diesem Jahr den landesweit ausgezeichneten Platz 2. Mit einem Markenwert
von EUR 3,033 Mrd. (+2,2 %) liegt das Unternehmen damit aktuell zwischen Red
Bull und der heimischen Lebensmittelhandelskette Spar. Auch fir das grolte
Engagement im Bereich Nachhaltigkeit erhielt NOVOMATIC im Sustainable
Brand Rating AAA mit dem hervorragenden Platz 4 eine wertvolle
Anerkennung.



“Landesweit unter den wertvollsten Markenunternehmen wiederholt auf Platz
2 gerankt zu werden belegt erneut, dass unsere duale Strategie als Produzent
und Betreiber der richtige Weg ist. Denn ein einheitlicher und starker
Markenauftritt ist flir unseren internationalen Erfolg von wesentlicher
Bedeutung. Darliber hinaus freuen wir uns ganz besonders Uber die
ausgezeichnete Platzierung im Sustainable Brand Ranking, da wir
diesbeziiglich gegeniiber unseren Mitarbeiterlnnen und Kundinnen grolie
Verantwortung tragen”, betont NOVOMATIC-Vorstand Mag. Johannes Gratzl.

MNOVOMATIC-Vorstand Mag. Johannes Gratzl © K. Schiffl

Aus den "trend-TOP500 der umsatzstarksten Unternehmen Osterreichs” des
Wirtschaftsmagazins Trend ermittelt das European Brand Institute im Rahmen
der Osterreichischen Markenwert Studie jahrlich die wertvollsten
Markenunternehmen Qsterreichs. Untemehmen, die sich zu mehr als 45
Prozent in dsterreichischem Eigentum befinden und deren Markenwert nach
den aktuellen internationalen Standards ISO 10668 und ONORM A 6800
bewertet wird, werden anhand der Kriterien Branche, Markenstarke,
Trendentwicklung, Markenpotenzial und Umsatz bewertet. Die Studie
nominierte 180 dsterreichische Markenunternehmen aus 16

Branchensegmenten.
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Wetten in einer anderen Liga: Admiral
setzt auf Agentur “"Heimat Wien”

ADMIRAL

WETTEN IN EINER
ANDEREN LIGA.

et Y

Der groBte osterreichische Wettanbieter arbeitet mit neuer
Leadagentur und startet neue Werbekampagne.

Die Agentur Heimat Wien kreiert ab sofort unter dem neuen Markendach .Wetten in einer anderen
Liga® fir Admiral. Zusammen mit dem Claim erscheint eine neue Admiral-Welt im futuristischen

Look, die langfristig und vielfaltig bespielt werden soll.

Jiirgen Irsigler, Geschaftsfihrer ADMIRAL: ,Heimat Wien hat bei der Umsetzung der neuen
Werbekampagne einen beeindruckenden Production Value erzielt. Die Grundidee eine eigene
JSADMIRAL-Welt” zu zeigen, in die man eintauchen und immer wieder neu zeigen und aufladen kann,
wurde zu unser vollsten Zufriedenheit umgesetzt. Wir freuen uns Uber diese gelungene Kooperation
und kreative Umsetzung und kénnen uns als Osterreichs Nummer 1 Wettanbieter mit der neuen

Werbekampagne zu 100% positiv identifizieren.”



ABONNI einer Anderen Liga - TV Spot 2022 U il
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Herzstlick des ersten Flights ist ein TV- und Online-Spot, der von mehreren
zielgruppenspezifischen Spots, Werbemitteln und MaBnahmen flankiert wird. So bewerben
verschiedene Charaktere quer durch alle gédngigen Kanéle verschiedene Spieltypen und die dazu
passenden Produkte. Dadurch bespielt die groB angelegte Kampagne neben Print, O0OH Gber TV und

Online auch die Bundesliga-Stadien der 1. und 2. Liga Osterreichs.

~Wir freuen uns sehr (ber die Zusammenarbeit mit Admiral und nehmen gerne den kreativen
Wettkampf in der Wettbranche auf, die ein hart umk&mpftes Feld ist”, so Markus Wieser,

Geschaftsfihrer Heimat Wien.
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NOVOMATIC

04.07.2022

Novomatic: Eine der wertvollsten Marken Osterreichs

Novomatic ist erneut auf dem 2. Platz in der Osterreichischen Markenwert Studie 2022. Zum 19. Mal wurden
die landesweit wertvollsten Markenunternehmen ausgezeichnet. Dies meldet das Unternehmen in einer
Pressemitteilung. Mit einem Markenwert von 3,033 Mrd. Euro (+2,2 Prozent) liegt das Unternehmen damit
aktuell zwischen Red Bull und der heimischen Lebensmittelhandelskette Spar. Fiir das Engagement im
Bereich Machhaltigkeit im Sustainable Brand Ranking riickte der Gaming-Technologiekonzern auf Platz 4

VOr.

Weiter betont das Unternehmen, dass Novomatic trotz des pandemiebedingt herausfordernden
Geschiftsumfelds im Jahr 2021 mit Innovationskraft, der konsequenten Verfolgung der Nachhaltigkeitsziele
sowie Effizienzsteiperungsmalnahmen zahlreiche internationale Auszeichnungen und Top-Platzierungen
bei namhaften ESG-Ratings erreichen konnte. Landesweit unter den wertvollsten Markenunternehmen
wiederholt auf Platz 2 gerankt zu werden, belegt erneut, dass unsere duale Strategie als Produzent und
Betreiber der richtige Weg ist. Denn ein einheitlicher und starker Markenauftritt ist fir unseren
internationalen Erfolg von wesentlicher Bedeutung. Dariiber hinaus freven wir uns ganz besonders {iber die
ausgezeichnete Platzierung im Sustainable Brand Ranking, da wir diesbeziiglich gegeniiber unseren
Mitarbeiterlnnen und KundInnen grofle Verantwortung tragen®, betont Novomatic-Vorstand Mag. Johannes

Gratzl.



